SEO Aflați optimizarea pentru motoarele de căutare cu strategii inteligente de marketing pe internet best seller original, extins și actualizat Profesionist certificat Google SEO Aflați optimizarea pentru motoarele de căutare cu strategii inteligente de marketing pe Internet extinse și actualizate Adam Clarke Editura Simple Effectiveness, Editor Design de copertă: Editura de eficacitate simplă Producție și compoziție: Simple Effectiveness Publishing SEO : Aflați optimizarea pentru motoarele de căutare cu strategii inteligente de marketing pe internet Copyright © Adam Clarke Toate drepturile rezervate Acest titlu, conținutul său, designul copertei, asemănarea și materialele de marketing asociate sunt proprietatea intelectuală a deținătorului drepturilor de autor; autorul și firma de editură Încălcarea drepturilor de autor, reproducerile sau traducerile oricărei părți a acestei lucrări fără permisiunea proprietarului drepturilor de autor sunt ilegale, în conformitate cu Secțiunile și din Legea privind drepturile de autor din din Statele Unite Adam Clarke a absolvit un certificat în programele de calificare individuală Google Analytics și Google AdWords SEO : Aflați optimizarea pentru motoarele de căutare cu strategii inteligente de marketing pe internet Adam Clarke Kindle ASIN B NH XZR Tipărit ISBN- : - Cuprins Introducere în ediția actualizată Introducere în modul în care funcționează Google - Metode vechi care nu mai funcționează - Actualizări Google și cum să le supraviețuiești - Autoritate, încredere și relevanță Cele trei strategii SEO puternice explicate - Cum clasifică Google site-urile acum — primii factori de clasare ai Google au fost dezvăluiți - Cum să fii în pas cu actualizările Google Cercetarea cuvintelor cheie Cel mai important pas al SEO - De ce este atât de importantă cercetarea cuvintelor cheie? - Ce este un cuvânt cheie, mai exact? - Cum să generați o listă masivă de cuvinte cheie - Cum să găsiți cuvinte cheie care vor trimite trafic către site-ul dvs - Cum să găsiți cuvinte cheie pentru clasamente ușoare SEO pe pagină Cum să informezi Google despre ce este pagina ta - Cum să vă structurați site-ul pentru un SEO ușor și automat - Cum să faceți Google să preia cuvintele cheie pe care le doriți - Cum să faceți ca mai mulți oameni să facă clic pe clasamentele dvs în Google - Viteza de încărcare a site-ului — Google Magic Dust - Suspecții obișnuiți — sitemaps xml și robots txt - Conținut duplicat - etichete canonice și alte distracție - Utilizabilitate – explicat noul SEO - Regulile Google privind calitatea căutării și cum să le folosiți în avantajul dvs - Lizibilitate—SEO pentru viitor - Cum să accelerezi traficul și clasamentele cu conținut proaspăt - Cum să vizați clasamentele pentru fragmente recomandate în rezultatele căutării Google Construirea de legături Cum să te poziționezi extrem de sus pe Google - De ce este atât de importantă construirea de legături? - Micul secret murdar pe care nimeni nu vrea să-ți spună despre crearea de linkuri - Cum să achiziționați link-uri și ce să evitați în construirea link-urilor - Text ancorat Care este toată agitația? - Strategii simple până la avansate de construire a legăturilor - Diseminarea linkurilor – extinderea campaniilor de creare a linkurilor de înaltă calitate - Strategii suplimentare de construire a legăturilor Social media și SEO - Este rețelele sociale importante pentru SEO? - Google+ și SEO - Facebook și SEO - Twitter și SEO - Alte rețele sociale - Analiza rețelelor sociale Analiza web pe scurt Cum să-ți măsori succesul - De ce să folosiți Google Analytics? - Cum se utilizează Google Analytics - Achizitie - Raport de căutare organică - Segmente - Termenii obișnuiți de analiză web explicați - Urmărirea apelurilor - analize puternice pentru fiecare afacere - Alte instrumente de analiză web Depanarea problemelor SEO comune și cum să le remediați - Ce trebuie să faceți când site-ul dvs nu este deloc listat în Google - Ce trebuie să faceți când afacerea dvs nu este clasată pentru numele propriei afaceri - Ce să faci când clasamentul tău a scăzut - Cum să solicitați ajutor profesional gratuit SEO local SEO pentru afaceri locale - De ce să folosiți SEO local? - Cum să te poziționezi înalt cu SEO local - Factori de clasare în căutarea locală - Începeți cu SEO local - Construirea de citate - Recenzii de clădire - Supraalimentarea SEO local cu fotografii și videoclipuri - Lista de verificare pentru clasarea SEO locală și resurse esențiale Noul meta: Microformats, Microdata, schema org & Facebook OpenGraph - Microformate, RDFa, microdate și schema org Unde să încep? - Schema org și cum să-l folosești - hCards și cum să-l folosești Instrumente SEO puternice - Instrumente de cercetare - Instrumente de optimizare - Instrumente de creare de legături - Instrumente de analiză web Bonus Capitolul : Actualizările algoritmului Google - Lista de verificare pentru actualizarea HTTPS și upgrade HTTPS - Actualizare Doorway Pages - Actualizare SEO mobil - Phantom II/Actualizare de calitate - Reîmprospătare Panda - Anunțul Google RankBrain și machine learning - HTTP/ — noua tehnologie care vă poate dubla viteza de încărcare - AdWords Shake Up AKA Adpocalypse - Actualizare mobilă partea - Actualizare interstițială de la Google – AKA „Moarte pentru ferestrele pop-up mobile” - Accelerated Mobile Pages—AKA Mobile web browsing on steroizi - Actualizare Google Possum - Penguin —Penguin merge în timp real - Google FRED—Diagnostic și recuperare - Actualizarea Google Hawk și impactul acesteia asupra SEO local - Google devine furnizorul de căutare implicit al Apple pentru Siri, iOS și Spotlight pe Mac OS - Indexul Google Mobile-First va apărea în - Fii la curent cu actualizările Google - Actualizările Google din — ce este pe hoiizon? Bonus Capitolul : Ghidul rapid și murdar pentru publicitatea cu plata-pe-clic cu Google AdWords - De ce să vă deranjați cu publicitatea cu plata-pe-clic? - Care este cel mai bun furnizor de PPC pentru a începe? - Asigurarea succesului cu cercetarea și un plan - Cum să alegeți tipul potrivit de cuvinte cheie - Cât de mult să plătiți pentru cuvintele cheie - Setări AdWords pentru început - Sfaturi de optimizare pentru a vă ajusta campania pentru un profit mai bun - Utilizarea Accelerated Mobile Pages în campaniile AdWords pentru a vă accelera vânzările - Alte resurse AdWords Resursa bonus: PDF gratuit cu lista de verificare SEO cu de puncte Gânduri și sfaturi finale Lista de verificare SEO gratuită PDF disponibilă la sfârșitul acestei cărți PDF-ul gratuit cu de puncte SEO - Lista de verificare SEO, care acoperă pașii exacti pentru a îmbunătăți clasarea site-ului dvs în Google, este disponibil pentru cititori la sfârșitul acestei cărți Instrucțiunile despre descărcarea PDF-ului listei de verificare SEO sunt disponibile la sfârșitul cărții Introducere în ediția actualizată Deci, ați luat SEO și ați decis să învățați optimizarea pentru motoarele de căutare Felicitări! Marketingul SEO mi-a schimbat viața și o poate schimba pe a ta În urmă cu peste ani, am obținut primul meu clasament pe Google pentru afacerea de acasă a familiei mele Telefonul a început să sune cu clienți noi în fiecare zi și am rămas cucerit De atunci, am folosit optimizarea pentru motoarele de căutare pentru a dezvolta lanțuri hoteliere, mari mărci internaționale de modă și mici afaceri de familie Un lucru nu încetează să mă uimească – puterea SEO ca instrument de marketing pe Internet pentru dezvoltarea oricărei afaceri Am transformat întreprinderile mici în companii gigantice în doar unul sau doi ani, pur și simplu de la lucrul site-ului până la poziția de vârf în Google Din păcate, învățarea SEO este dificilă, uneori imposibilă, pentru mulți proprietari de afaceri, agenți de marketing pe internet și chiar tech-heads Am o teorie de ce este așa Cernerea informațiilor care inundă internetul despre SEO este copleșitoare În multe cazuri, sfaturile publicate sunt învechite sau înșelătoare Iar actualizările constante de la Google fac dificil pentru începătorii și guru-ul SEO să țină pasul cu ceea ce funcționează SEO poate fi simplu și folosit de oricine pentru a se clasa în topul Google, a-și dezvolta afacerea și a câștiga bani online Este pur și simplu o chestiune de a avea informații actualizate despre modul în care funcționează Google, de a folosi tehnici eficiente și de a lua măsuri Această carte a fost extinsă și actualizată pentru a acoperi cum funcționează SEO acum și probabil în viitorul apropiat Toate resursele și instrumentele au fost actualizate și făcute relevante pentru Include o acoperire mai largă a elementelor de bază și plină cu mai multe tehnici pentru utilizatorii avansați Și din cauza solicitărilor cititorilor, a fost încărcat cu mai multe instrumente și resurse pentru a economisi timp și a obține rezultate mai mari Dacă sunteți începător, există o cantitate mică de informații tehnice incluse în această carte Dacă doriți cu adevărat să învățați optimizarea pentru motoarele de căutare, acest lucru nu poate fi evitat Am făcut aceste zone cât mai simple posibil, oferind în același timp resurse suplimentare, inclusiv o listă de verificare SEO, care vă va accelera călătoria către stăpânirea SEO Dacă sunteți un profesionist avansat în optimizare SEO, această carte SEO acoperă cele mai recente actualizări ale Google, noi cele mai bune practici de marketing SEO pentru a vă reîmprospăta memoria, soluții pentru probleme tehnice obișnuite și noi instrumente și resurse pentru a vă îmbunătăți setul de abilități, toate scrise într-un mod ușor de utilizat -format de citire, astfel încât să vă reîmprospătați cunoștințele nu se simte ca o corvoadă Indiferent dacă sunteți un începător SEO complet sau un veteran de marketing pe Internet, SEO acoperă aceste domenii și face cât mai simplu posibil să obțineți clasamente, trafic și vânzări Bucurați-vă Introducere în modul în care funcționează Google Te poți simți ca un câine care își urmărește propria coadă încercând să-și dea seama cum funcționează Google Există mii de bloggeri și jurnaliști care răspândesc volume de informații care pur și simplu nu sunt adevărate Dacă ați urmat toate sfaturile despre SEO scrise pe bloguri, este puțin probabil să primiți top liste pe Google și există riscul să vă deteriorați performanța site-ului și să vă îngreunați deloc clasarea Lasă-mă să-ți spun un secret despre bloggeri Articolele despre cele mai recente actualizări SEO, tehnici sau sfaturi sunt adesea scrise de stagiari, asistenți sau chiar ghostwriters Treaba lor este să scrie articole Majoritatea postărilor de pe blog despre SEO sunt rareori scrise de experți sau profesioniști cu responsabilitatea de zi cu zi de a crește traficul pe site și de a obține poziții de top în motoarele de căutare Poți învăța de la cineva care nici măcar nu știe să o facă singur? Nu poţi Acesta este motivul pentru care trebuie să iei sfaturile răspândite de postările de pe blog cu sâmbure de sare Nu mă înțelege greșit Iubesc bloggerii Există bloggeri care practică și blog despre SEO și o fac bine Dar a devenit din ce în ce mai dificil să sortați grâul din pleavă Nu te teme Acest capitol va dispersa concepțiile greșite comune despre SEO, vă va arăta cum să evitați căderea în cărțile proaste ale Google și cum să rămâneți la curent cu modul în care Google clasifică site-urile Dar mai întâi, pentru a înțelege cum funcționează Google astăzi, trebuie să înțelegem puțin despre istoria Google Metode vechi de școală care nu mai funcționează Caută în wcb folosind Google! Căutare Google I Гт fee ir $ l иску Abonamentul tău e-mi' Drepturi de autor © Google Inc În primele zile ale Google, cu peste ani în urmă, Google a lansat un motor de căutare mai inteligent și o experiență mai bună pentru navigarea pe World Wide Web Google și-a îndeplinit această promisiune furnizând rezultate relevante pentru motoarele de căutare Utilizatorii de internet au descoperit că ar putea pur și simplu să introducă ceea ce căutau în Google – iar utilizatorii de BINGO – ar găsi ceea ce au nevoie în primele rezultate, în loc să fie nevoiți să caute sute de pagini Baza de utilizatori Google a crescut rapid Nu a durat mult pentru webmasteri inteligenți și antreprenori să prindă mici hack-uri ascunse pentru a se clasa pe Google Webmasterii au descoperit prin înghesuirea mai multor cuvinte cheie în pagină, și-ar putea obține un clasament ridicat pentru aproape orice cuvânt sau expresie S-a transformat rapid într-o competiție de cine ar putea introduce cele mai multe cuvinte cheie în pagină Pagina cu cele mai multe cuvinte cheie repetate a câștigat și a urcat rapid în partea de sus a rezultatelor căutării Desigur, din ce în ce mai mulți spammeri au prins și promisiunea Google ca „cel mai relevant motor de căutare” a fost contestată Webmasterii și spammerii au devenit mai sofisticați și au găsit modalități dificile de a repeta sute de cuvintele cheie de pe pagină și ascunderea lor completă de ochii oamenilor Dintr-o dată, utilizatorul nebănuit de internet care caută „vacanțe în Florida” s-ar trezi să ajungă brusc la un site web despre Viagra Viagra Viagra! Cum ar putea Google să-și păstreze statutul de cel mai relevant motor de căutare dacă oamenii ar continua să trimită rezultatele cu miliarde de pagini spam, îngropând rezultatele relevante în partea de jos? Introduceți prima actualizare Google Google a lansat o actualizare pe scară largă în noiembrie , cu numele de cod Florida, oprind efectiv spammerii Această actualizare a egalat terenul de joc, făcând umplutura de cuvinte cheie complet inutilă și a restabilit echilibrul în forță Și așa a început istoria lungă a actualizărilor Google – făcând ca spammerii să facă mai greu jocul cu sistemul și facând clasarea în Google puțin mai complicată pentru toată lumea Actualizări Google și cum să le supraviețuiești Înainte rapid cu ani și clasarea în Google a devenit extrem de competitivă și considerabil mai complexă Mai simplu spus, toată lumea vrea să fie în Google Google luptă să mențină motorul său de căutare relevant și trebuie să evolueze în mod constant pentru a continua să ofere rezultate relevante utilizatorilor Acest lucru nu a fost fără provocări La fel ca umplerea cuvintelor cheie, webmasterii au dat în cele din urmă indicii despre un alt mod de a juca sistemul, având cel mai mult text de ancorare care indică către pagină Dacă nu sunteți familiarizat cu acest termen, textul ancora este textul conținut în link-urile externe care indică o pagină Acest lucru a creat o altă lacună exploatată de spammeri În multe cazuri, agenții de marketing bine intenționați și proprietarii de afaceri au folosit această tactică pentru a obține poziții înalte în rezultatele căutării Odată cu o nouă actualizare Google în , de data aceasta numită Penguin Actualizarea Google Penguin a pedepsit site-urile cu cantități suspecte de link-uri cu același text ancora care indică către o pagină, prin eliminarea completă a site-urilor din rezultatele căutării Multe companii care s-au bazat pe traficul motoarelor de căutare și-au pierdut toate vânzările literalmente peste noapte, doar pentru că Google credea că site-urile cu sute de link-uri care conțin doar o singură frază nu obțin acele linkuri în mod natural Google credea că acesta era un indicator solid că proprietarul site-ului ar putea juca sistemul Dacă vi se pare că aceste schimbări sunt alarmante, nu Cum să vă recuperați după aceste modificări sau să preveniți penalizarea de noi actualizări, este tratat în capitolele ulterioare În scurta istorie a actualizărilor majore ale Google, putem descoperi două lecții puternice pentru atingerea pozițiilor de top în Google Dacă doriți să rămâneți în fruntea Google, nu vă bazați niciodată pe o singură tactică Asigurați-vă întotdeauna că strategiile pentru motoarele dvs de căutare se bazează pe cele mai bune practici SEO Autoritate, încredere și relevanță Trei strategii SEO puternice explicate Google a evoluat considerabil de la originile sale umile din Eric Schmidt, fostul CEO al Google, a raportat odată că Google a luat în considerare peste de factori pentru a determina ce site-uri se clasează mai sus în rezultate Astăzi, Google are peste de factori Google evaluează câte link-uri indică către site-ul tău, cât de demne de încredere sunt aceste site-uri de link-uri, câte mențiuni sociale are marca ta, cât de relevantă este pagina ta, cât de vechi este site-ul tău, cât de repede se încarcă site-ul tău și lista continuă pe Înseamnă asta că este imposibil sau dificil să obții topul pe Google? Nu De fapt, poți avea un avantaj Algoritmul Google este complex, dar nu trebuie să fii un specialist în rachete pentru a înțelege cum funcționează De fapt, poate fi ridicol de simplu dacă îți amintești doar trei principii Cu aceste trei principii puteți determina de ce un site se clasează mai sus decât altul sau puteți descoperi ce trebuie să faceți pentru a vă împinge site-ul mai sus decât un concurent Aceste trei principii rezumă pe ce se concentrează acum Google în algoritmul lor și sunt cele mai puternice strategii pe care profesioniștii SEO le folosesc în avantajul lor pentru a obține clasamente Cele trei principii cheie sunt: Încrederea, Autoritatea și Relevanța Încredere Încrederea se află în centrul schimbărilor și actualizărilor majore ale Google din ultimii câțiva ani Google dorește să păstreze site-urile de proastă calitate, nedemn de încredere în rezultatele căutării și să mențină site-urile de înaltă calitate și legitime în top Dacă site-ul dvs are conținut de înaltă calitate și backlink-uri din surse de renume, este mai probabil ca site-ul dvs să fie considerat o sursă de încredere și mai probabil să se claseze mai sus în rezultatele căutării Autoritate Anterior, cea mai populară strategie SEO, autoritatea este încă puternică, dar acum este cel mai bine folosită în tandem cu celelalte două principii Autoritatea este puterea generală a site-ului dvs pe piața dvs Autoritatea este aproape un joc de numere, de exemplu: dacă site-ul tău are o mie de urmăritori și backlink-uri în rețelele sociale, iar concurenții tăi au doar cincizeci de urmăritori și backlink-uri în rețelele sociale, probabil vei ajunge mai sus Relevanța Google analizează relevanța contextuală a unui site și recompensează site-urile relevante cu clasamente mai înalte Acest lucru nivelează puțin condițiile de joc și ar putea explica de ce un site de nișă sau o afacere locală se poate clasa adesea mai sus decât un articol Wikipedia Puteți folosi acest lucru în avantajul dvs , mărind conținutul site-ului dvs cu conținut relevant și folosiți tehnicile SEO pe pagină descrise în capitolele ulterioare pentru a oferi Google un impuls pentru a vedea că site-ul dvs este relevant pentru piața dvs Vă puteți clasa mai sus cu mai puține link-uri concentrându-vă pe crearea de link-uri de pe site-uri relevante Creșterea relevanței ca aceasta este o strategie puternică și poate duce la poziții înalte în zonele competitive Cum clasifică Google site-urile acum: primii factori de clasare ai Google au fost dezvăluți Poate te-ai întrebat dacă poți afla exact factorii pe care îi folosește Google în algoritmul lor Din fericire, există câțiva lideri din industrie care și-au dat seama și își publică în mod regulat descoperirile pe Internet Cu aceste publicații, puteți obține o cunoaștere practică a factorilor pe care Google îi folosește pentru a clasifica site-urile Aceste sondaje sunt de obicei actualizate la fiecare doi an, dar acești factori nu se schimbă des, așa că îi puteți folosi în avantajul dvs știind pe ce domenii să vă concentrați Iată o scurtă listă a unora dintre cei mai puternici factori găsiți în clasarea site-urilor în primele rezultate ale căutării, în cel mai recent studiu realizat de Search Metrics: - Relevanța generală a conținutului - Rata de clic - Timp la fața locului - HTTPS — certificat de securitate instalat pe site - Dimensiunea fontului în zona principală de conținut (se presupune că oamenii găsesc fonturile mai mari mai lizibile și duce la o implicare mai mare) - Numărul de imagini - Activitate totală Facebook - Activitate totală Pinterest - Tweeturi - Activitate Google+ - Numărul de backlink-uri Dacă concurenții tăi au mai multe dintre caracteristicile de mai sus decât ale tale, atunci este probabil că se vor clasa mai sus decât tine Dacă aveți mai multe dintre caracteristicile de mai sus decât concurenții, atunci este probabil să vă clasați mai sus Combinați aceste cunoștințe cu o înțelegere a actualizărilor Google abordate în capitolele ulterioare și veți ști ce este nevoie pentru a obține clasamentele de top Factorii de mai sus provin din studiul Search Metrics Google Ranking Factors, lansat în Din păcate, după lansarea studiului, Search Metrics a spus că va înceta să mai publice documentele albe privind clasamentele de căutare în viitor, dar puteți fi sigur că relevanța conținutului, implicarea utilizatorilor, socialul activitatea, linkurile, securitatea site-ului (HTTPS) și, cel mai probabil, suportul mobil, se numără printre factorii actuali de clasare Dacă doriți o privire mai aprofundată asupra studiului, puteți răsfoi raportul complet accesând linkul de mai jos Acopăr actualizări mai recente ale algoritmului în capitolul actualizări ale algoritmului Google mai târziu în această carte Valori de căutare: Factori de clasare Google SUA http://www searchmetrics com/knowledge-base/ranking-factors/ O altă autoritate binecunoscută din industria SEO, numită Moz (anterior SEOmoz), lansează un studiu de clasare la fiecare câțiva ani Moz publică, de asemenea, aceste informații gratuit și sunt disponibile pe pagina următoare Sondajul factorilor de clasare Moz https://moz com/search-ranking-factors Cum să fii în pas cu actualizările Google Din când în când, Google lansează o actualizare semnificativă a algoritmului lor, care poate avea un impact masiv asupra afacerilor din orice industrie Pentru a vă perfecționa cotele SEO și a vă asigura că site-ul dvs nu se încadrează în cărțile proaste ale Google, este important să fiți informat cu privire la actualizările Google pe măsură ce sunt lansate Din fericire, aproape de fiecare dată când se lansează o actualizare majoră, aceste actualizări sunt raportate de întreaga comunitate SEO și uneori discutate și confirmate public de personalul Google Un istoric îndelungat al actualizărilor Google ar umple toată această carte, dar cu resursele de mai jos, puteți rămâne la curent cu noile actualizări Google pe măsură ce sunt lansate Acestea sunt cunoștințe esențiale pentru oricine care practică SEO, la un nivel începător sau avansat Puteți chiar să vă țineți urechea la pământ cu aceste surse și să fiți adesea avertizat cu privire la actualizările viitoare Actualizări Google după Motorul de căutare Masa rotundă http://www seroundtable com/category/google-updates Search Engine Round Table este unul dintre blogurile de top din industrie despre SEO În pagina de mai sus, puteți răsfoi toate cele mai recente articole despre actualizările Google de la o autoritate lider în acest subiect Jurnalul pentru motoarele de căutare https://www searchenginejournal com/category/searchengine-optimization/ Search Engine Journal este o altă publicație autorizată, relevantă și actualizată frecvent despre tot ceea ce privește SEO O resursă indispensabilă pentru a fi la curent cu evenimentele din industrie pe măsură ce se întâmplă Blog Moz https://moz com/blog Blogul Moz este menționat de mai multe ori în această carte și din motive întemeiate — este printre blogurile de autoritate de top care acoperă toate aspectele legate de SEO și, dacă există o actualizare iminentă pe radar, veți afla aici Cercetarea cuvintelor cheie Cel mai important pas al SEO De ce este atât de importantă cercetarea cuvintelor cheie? Cercetarea cuvintelor cheie este cel mai important pas al fiecărui proiect SEO din două motive: Dacă vă poziționați site-ul foarte bine pentru cuvintele cheie greșite, puteți ajunge să cheltuiți mult timp și efort, doar pentru a descoperi că cuvintele cheie pe care le-ați vizat nu primesc trafic Dacă nu ați investigat competitivitatea cuvintelor dvs cheie, puteți ajunge să investiți mult timp și efort într-un anumit cuvânt cheie, doar pentru a descoperi că este mult prea competitiv pentru a fi clasat, chiar și pe prima pagină Aceste două capcane sunt adesea cel mai important factor de decizie asupra succesului oricărui proiect SEO Acest capitol va trata cum să evitați aceste capcane și cum să găsiți cele mai bune cuvinte cheie În primul rând, trebuie să definim ce este un cuvânt cheie Ce este mai exact un cuvânt cheie? Dacă sunteți începător în domeniul SEO, poate vă întrebați: ce este un cuvânt cheie? Un cuvânt cheie este orice expresie pentru care ați dori ca site-ul dvs să fie clasat în rezultatele căutării Google Un cuvânt cheie poate fi un singur cuvânt sau un cuvânt cheie poate fi și o combinație de cuvinte Dacă încercați să vizați un singur cuvânt, atenție! Veți avea treaba tăiată pentru dvs Cuvintele cheie cu un singur cuvânt sunt extrem de competitive și dificil de clasat în rezultatele căutării Iată câteva tipuri diferite de cuvinte cheie: Cuvinte cheie cu termenul principal: cuvinte cheie cu unul sau două cuvinte, adică filme clasice Cuvinte cheie cu coadă lungă: cuvinte cheie cu trei sau mai multe expresii, adică filme clasice Akira Kurosawa Cuvinte cheie de navigare: cuvinte cheie utilizate pentru a localiza o anumită marcă sau un site web Exemple ar fi Facebook, YouTube sau Gmail Cuvinte cheie informaționale: cuvinte cheie folosite pentru a descoperi un anumit subiect Aceasta include cuvinte cheie care încep cu „cum să sau „care sunt cele mai bune ” Cuvinte cheie tranzacționale: cuvinte cheie introduse în Google de clienții care doresc să finalizeze o acțiune comercială, adică să cumpere jachete online În cele mai multe cazuri, direcționarea cuvintelor cheie de tip principal sau de navigare pentru alte mărci este competitivă și nu merită timpul sau efortul În ciuda numărului lor mare de trafic, în general nu vor duce la vânzări Pe de altă parte, cuvintele cheie cu coadă lungă, informaționale și tranzacționale sunt cuvinte cheie bune pentru majoritatea proiectelor SEO Ele vor duce la mai mulți clienți Cum să generați o listă masivă de cuvinte cheie Există multe moduri de a jupui o pisică Același lucru este valabil și pentru găsirea cuvintelor cheie potrivite Înainte de a putea găsi cuvinte cheie cu mult trafic în Google, trebuie mai întâi să dezvoltați o listă de cuvinte cheie potențiale relevante pentru afacerea dvs Relevanța este vitală Dacă vă petreceți timpul încercând să aruncați o rețea prea largă, puteți ajunge să vizați cuvinte cheie irelevante pentru publicul dvs De exemplu, dacă sunteți un comerciant online de jachete de fotbal în Statele Unite, exemple de cuvinte cheie relevante ar putea fi: Cumpărați jachete de fotbal Cumpărați jachete de fotbal online Magazin online de jachete fotbal SUA Cuvintele cheie irelevante ar putea fi: Fotografii cu geaca de fotbal Cum să-ți faci propria jachetă de fotbal Producători de jachete de fotbal Cum să proiectezi o jachetă de fotbal Puteți vedea cum primul grup de cuvinte cheie sunt mai relevante pentru publicul țintă al comercianților cu amănuntul de jachete de fotbal, iar al doilea grup de cuvinte cheie sunt legate, dar este puțin probabil să conducă la clienți Ținând cont de relevanță, trebuie să dezvoltați o listă de potențiale combinații de cuvinte cheie pe care să le utilizați ca resursă, astfel încât să puteți descoperi cele mai bune cuvinte cheie cu o cantitate decentă de trafic în fiecare lună în Google Următoarele sunt câteva strategii puternice pe care le puteți folosi pentru a ajuta la generarea acestei liste Furați cuvinte cheie de la concurenți Dacă vă simțiți furiș, puteți lăsa concurenții să facă treaba grea pentru dvs și să smulgă cuvinte cheie de pe site-urile lor Există multe instrumente create pentru acest singur scop Un instrument simplu și gratuit este SEOBook Keyword Analyzer Dacă introduceți o pagină în acest instrument în câteva secunde, aceasta va răzui o listă cu cuvintele cheie optimizate de concurența dvs în pagina lor Puteți utiliza apoi acest lucru pentru a vă grupa lista de cuvinte cheie Analizor de cuvinte cheie SEOBook http://tools seobook com/general/keyword-density/ În timp ce Analizorul de cuvinte cheie SEOBook este un instrument excelent și simplu pentru a dezvălui cuvintele cheie optimizate de concurenții tăi în pagină, un alt instrument puternic este raportul Ahrefs pentru cuvinte cheie organice Acest instrument estimează cuvintele cheie care trimit cea mai mare cantitate de trafic către site-urile web ale concurenților tăi Estimările sunt rezonabil de precise și pot fi o resursă valoroasă pentru a-ți extinde listele de cuvinte cheie Deși rapoartele Ahrefs sunt puternice, ele au un cost Puteți previzualiza primele de cuvinte cheie gratuit, dar dacă doriți mai multe date, acestea oferă în prezent o perioadă de încercare de zile pentru USD, iar după o încercare inițială, facturarea lunară începe de la USD pe lună Ahrefs - Instrumente de cercetare a concurenței și Verificator de backlink https://ahrefs com Găsește-ți propria listă principală Presupunând că concurenții au fost amănunți în cercetarea lor nu este întotdeauna cea mai bună strategie Prin brainstorming combinații de cuvinte cheie, puteți genera o listă uriașă de potențiale cuvinte cheie Pentru a face acest lucru, schițați o grilă de cuvinte pe care le-ar putea folosi clientul țintă Împărțiți cuvintele în diferite prefixe și sufixe În continuare, combinați-le într-o singură listă uriașă folosind instrumentul gratuit Mergewords Cu această strategie, puteți rapid și construiți cu ușurință o listă masivă de cuvinte cheie relevante Mergewords http://mergewords com/ Prefix - Cumpără - de unde cumpar Cuvânt de mijloc - Tricouri NFL - Uniforme NFL - Jachete NFL Sufixe - pe net Cuvinte cheie combinate - Tricouri NFL - Tricouri NFL online - Uniforme NFL - Uniforme NFL online - Jachete NFL - Jachete NFL online - cumpărați tricouri NFL - cumpărați tricouri NFL online - cumpărați uniforme NFL - cumpărați uniforme NFL online - cumpărați jachete NFL - cumpărați jachete NFL online - de unde cumpăr tricouri NFL - de unde cumpăr online tricouri NFL - de unde cumpăr uniforme NFL - de unde cumpăr online uniforme NFL - de unde cumpăr jachete NFL - de unde cumpăr jachete NFL online - Tricouri NFL - Tricouri NFL online - Uniforme NFL - Uniforme NFL online - Jachete NFL - Jachete NFL online Cum să găsiți cuvinte cheie care vor trimite trafic pe site-ul dvs Acum aveți o listă de cuvinte cheie, trebuie să înțelegeți cât trafic primesc aceste cuvinte cheie în Google Fără date de trafic de căutare, ați putea ajunge să vizați cuvinte cheie fără căutări Înarmat cu cunoștințele potrivite, puteți viza cuvinte cheie cu sute sau chiar mii de potențiali vizitatori în fiecare lună Din păcate, în ultimii ani, Google a restricționat accesul la datele din spatele casetei de căutare Google, lăsându-ne două opțiuni pentru a găsi datele despre traficul de cuvinte cheie În primul rând, dacă aveți o campanie AdWords care rulează cu Google și cheltuiți deja o sumă modestă, atunci sunteți clar că puteți accesa aceste informații gratuit în instrumentul Google AdWords Keyword Planner Dacă nu ești tu, cealaltă opțiune este să folosești un instrument plătit de cercetare a cuvintelor cheie pentru o taxă lunară mică, cum ar fi keywordtool io Ca urmare a faptului că Google a făcut ca datele de căutare să nu fie disponibile pentru utilizatorii gratuiti, instrumentele gratuite pentru cuvinte cheie au dispărut de pe piață, făcând instrumentele de cercetare plătite singura opțiune viabilă pentru găsirea datelor de trafic pentru cuvintele cheie în zilele noastre Dacă aveți un buget restrâns, atunci puteți să vă înscrieți pentru un plan plătit cu unul dintre numeroasele instrumente plătite de cercetare a cuvintelor cheie de pe piață, apoi să solicitați o rambursare după ce ați făcut cercetările Nu este drăguț, dar este o opțiune - în orice caz, aveți nevoie de datele de trafic din spatele cuvintelor dvs cheie, altfel răpiți Estimarea datelor privind traficul de cuvinte cheie cu ajutorul Planificatorului de cuvinte cheie Google Planificatorul de cuvinte cheie Google Adwords https://adwords google com/home/tools/keyword-planner/ După cum am menționat, pentru a accesa toate datele de trafic suculente furnizate de instrumentul Google AdWords Keyword Planner, aveți nevoie de o campanie AdWords activă și trebuie să cheltuiți cel puțin o sumă modestă de bani în mod regulat Dacă acesta sunteți dvs , conectați-vă, faceți clic pe Instrumente în meniul de sus, faceți clic pe „Planificator de cuvinte cheie”, apoi faceți clic pe „Obțineți date despre volumul de căutare și tendințe”, copiați și inserați cuvinte cheie în casetă Selectați țara dvs , apoi faceți clic pe butonul „Obțineți volum de căutare” Când ați terminat, veți avea de câte ori fiecare cuvânt cheie a fost căutat pe Google Mmm Date proaspete Acesta este exact tipul de date de care avem nevoie Acum știm care cuvinte cheie primesc mai multe căutări decât altele și, mai important, știm care cuvinte cheie nu primesc căutări deloc Ad group idtii-i Cuvinte cheie Ideii Kțyword (by relevante) Ava lunar lC-iXh-tl ? CernpMitfon ? Suggoilod Ы Й M tnnpr, țhitț И Adaugă în plan de asemenea! Ій!) tricouri l± H h AS O !/ tricourile lui Paul NFL Mai jos este un exemplu despre cum ar trebui să apară o pagină cu metaeticheta de mai sus ca rezultat al motorului de căutare în Google: Tricourile NFL ale lui Paul Cumpărați online tricourile lui Paul NFL Gamă largă de culori și dimensiuni http://www yoursite com/ Destul de simplu, nu? Eticheta de titlu are o limită de caractere de aproximativ de caractere în Google Utilizați mai mult de de caractere și este probabil că Google vă va trunchia eticheta de titlu în rezultatele motorului de căutare Eticheta meta description are o limită de caractere de aproximativ de caractere Doar la fel ca eticheta de titlu, Google vă va scurta înregistrarea dacă are mai mult de de caractere în etichetă Ultima meta etichetă roboți indică Google că doriți să controlați modul în care afișarea dvs apare în rezultatele căutării Este bine să includeți acest lucru, deși puțin probabil, este posibil ca Google să vă ignore etichetele și să le folosească pe cele enumerate în alte directoare, cum ar fi Open Directory Project și Yahoo Directory Pentru a schimba aceste etichete pe site-ul dvs aveți trei opțiuni: Utilizați software-ul pe care este construit site-ul dvs Majoritatea sistemelor de management al conținutului au opțiunea de a schimba aceste etichete Dacă nu, poate fi necesar să instalați un plugin SEO pentru a schimba aceste etichete Discutați cu designerul dvs web sau cu dezvoltatorul web pentru a vă schimba manual metaetichetele pentru dvs Dacă sunteți o persoană expertă în tehnologie și sunteți familiarizat cu HTML, puteți schimba singur aceste etichete în cod Viteza de încărcare a site-ului — Google Magic Dust Cât de repede (sau lent) se încarcă site-ul dvs este un factor puternic pe care Google îl ia în considerare atunci când decide cum ar trebui să clasifice paginile dvs în rezultatele căutării Fostul șef al serviciului de spam web al Google, Matt Cutts, a recunoscut public că viteza mare de încărcare este un factor pozitiv de clasare Dacă site-ul tău este la fel de lent ca un melc mort, atunci este probabil ca site-ul tău să nu-și ridice potențialul în motoarele de căutare Dacă timpul de încărcare a site-ului dvs este mediu, îmbunătățirea vitezei de încărcare este o oportunitate pentru un impuls SEO ușor Nu numai că viteza de încărcare este un factor care contribuie la atingerea clasamentului de top în Google, ci rapoartele ample din industrie au arătat că pentru fiecare secundă răzuită de pe un site, există o creștere medie de % a ratei de conversie a site-ului Cu alte cuvinte, cu cât site-ul dvs se încarcă mai repede, cu atât aveți mai multe șanse ca oamenii să finalizeze o vânzare sau să completeze un formular de solicitare În mod clar, acesta nu este un aspect al site-ului dvs de trecut cu vederea Din fericire, există o mână de instrumente care facilitează îmbunătățirea vitezei de încărcare Informații despre viteza paginii Google https://developers google com/speed/pagespeed/insights Excelentul instrument gratuit de la Google, Page Speed Insights, vă va oferi un scor de încărcare a paginii din Puteți vedea cât de bine se compară viteza de încărcare cu alte site-uri De asemenea, puteți vedea cât de bine se încarcă site-ul dvs pe mobil și desktop Scorurile mai apropiate de sunt aproape perfecte După efectuarea unui test pe site-ul dvs , instrumentul vă va oferi o listă de domenii de îmbunătățire cu prioritate mare, prioritate medie și prioritate scăzută Puteți să le transmiteți dezvoltatorului dvs pentru a vă accelera site-ul sau, dacă sunteți un pic un cap de tehnologie, puteți să vă rezolvați singuri aceste probleme Testați site-ul meu - Think With Google https://testmysite thinkwithgoogle com/ Aproximativ la sfârșitul lunii iunie , Google și-a actualizat instrumentul de testare a vitezei de încărcare a dispozitivelor mobile, Test My Site, pentru a include rapoarte de evaluare comparativă cu concurenții din industrie Acest instrument este atât ușor de utilizat, cât și indispensabil pentru a găsi îmbunătățiri ale vitezei de încărcare ușor de câștigat pentru utilizatorii de telefonie mobilă – și util pentru a vedea performanța site-ului dvs față de concurenți S-ar putea să fiți șocați prima dată când utilizați acest instrument – mulți proprietari de site-uri descoperă că pierd până la %- % din trafic, din cauza timpului slab de încărcare pe dispozitivele mobile G, nu este o perspectivă excelentă Din fericire, instrumentul la îndemână oferă rapoarte gratuite și recomandări acționabile despre cum să vă supraîncărcați viteza de încărcare, cu un accent puternic pe îmbunătățiri pentru utilizatorii de telefonie mobilă Dacă urmați recomandările și obțineți ca site-ul dvs să aibă performanțe mai bune decât concurenții, vă puteți simți ca un bandit în rezultatele căutării, viteza de încărcare fiind un factor de top care conduce rezultatele căutării Instrumente Pingdom - Test de viteză a site-ului http://tools pingdom com/ Testul de viteză a site-ului Pingdom Tools este soluția atunci când vine vorba de instrumente de viteză de încărcare, oferind defalcări detaliate ale fișierelor și resurselor care încetinesc site-ul dvs , listând dimensiunile fișierelor individuale, timpii de încărcare a serverului și multe altele Acesta merge într-o profunzime mult mai mare decât celelalte instrumente, deși probabil cel mai potrivit pentru un dezvoltator web sau cineva cu un nivel de bază de experiență în construirea de site-uri web După finalizarea testului, dacă derulați în jos, veți vedea o listă de fișiere pe care fiecare vizitator trebuie să le descarce de fiecare dată când vă vizitează site-ul Imaginile mari sunt ținte ușoare pentru îmbunătățirea vitezei de încărcare Dacă aveți imagini de peste kb, acestea pot fi de obicei comprimate în Photoshop și reduse la o fracțiune din dimensiune fără nicio pierdere de calitate Notați orice fișiere mari, trimiteți-le dezvoltatorului web sau designerului dvs web și cereți-le să comprima fișierele la o dimensiune mai mică Suspecții obișnuiți — sitemaps xml și robots txt Sitemaps xml Motoarele de căutare caută automat un fișier special pe fiecare site numit fișier sitemaps xml A avea acest fișier pe site-ul dvs este o necesitate pentru ca motoarele de căutare să poată descoperi mai ușor paginile de pe site-ul dvs Sitemapurile sunt în esență o hartă gigantică a tuturor paginilor de pe site-ul dvs Din fericire, crearea acestui fișier și introducerea lui pe site-ul dvs este un proces simplu Majoritatea sistemelor CMS au un fișier de hartă site generat automat Aceasta include sisteme precum Wordpress, Magento, Shopify Dacă nu este cazul pe site-ul dvs , poate fi necesar să instalați un plugin sau să utilizați instrumentul gratuit XML Sitemaps Generator Generatorul XML Sitemaps va crea automat un fișier sitemaps xml pentru dvs XML Sitemaps Generator http://www xml-sitemaps com Apoi cereți dezvoltatorului sau web designerului dvs să îl încarce în directorul principal al site-ului dvs sau faceți-o singur dacă aveți acces FTP Odată încărcat, fișierul ar trebui să fie accesibil public cu o adresă ca exemplul de mai jos: http://www yoursite com/sitemaps xml După ce ați făcut acest lucru, ar trebui să trimiteți harta site-ului dvs în contul Google Search Console pentru site-ul dvs Dacă nu aveți un cont Google Search Console, articolul de mai jos de la Google oferă instrucțiuni simple pentru dezvoltatorii web sau designerii web pentru a configura acest lucru Adăugați și verificați un site în Google Search Console http://support google com/webmasters/bin/answer py?hl=ro&answer= Conectați-vă la contul dvs și faceți clic pe site-ul dvs Sub „Configurarea site-ului”, faceți clic pe „Hărți de site” și trimiteți harta dvs Robots txt Un alt element obligatoriu pentru fiecare site este un fișier robots txt Acesta ar trebui să fie în același loc cu fișierul sitemaps xml Adresa acestui fișier ar trebui să arate la fel ca în exemplul de mai jos: http://www yoursite com/robots txt Fișierul robots txt este un fișier simplu care există, astfel încât să puteți spune zonele site-ului dvs pe care nu doriți să le afișeze Google în rezultatele motorului de căutare Nu există un impuls real din a avea un fișier robots txt pe site-ul dvs Este esențial să verificați pentru a vă asigura că nu aveți un fișier robots txt care blochează zonele site-ului dvs pe care doriți să le găsească motoarele de căutare Fișierul robots txt este doar un document text simplu, conținutul său ar trebui să arate mai jos: # robots txt exemplu bun Agent utilizator: * Nu permiteți: /admin Agent utilizator: * Nu permiteți: /logs Dacă doriți ca site-ul dvs să spună motoarelor de căutare să nu acceseze cu crawlere site-ul dvs , ar trebui să arate ca exemplul următor Dacă nu doriți să vă blocați întregul site, trebuie să vă asigurați că nu arată ca exemplul de mai jos Este întotdeauna o idee bună să verificați dacă nu este configurat în acest fel, doar pentru a fi în siguranță # robots txt - blocarea întregului site Agent utilizator: * Nu permite: / Bara oblică din acest exemplu le spune motoarele de căutare că software-ul lor nu ar trebui să viziteze directorul principal Pentru a crea fișierul robots txt, pur și simplu creați un document text simplu cu Notepad dacă sunteți pe Windows sau Textedit dacă sunteți pe Mac OS Asigurați-vă că fișierul este salvat ca document cu text simplu și utilizați „exemplul bun robots txt” ca o indicație despre cum ar trebui să arate Aveți grijă să enumerați toate directoarele pe care nu doriți să le viziteze motoarele de căutare, cum ar fi folderele interne pentru personal, zonele de administrare, zonele de back-end CMS și așa mai departe Dacă nu există zone pe care ați dori să le blocați, puteți sări peste fișierul robots txt, dar verificați dacă nu aveți una care să blocheze zone importante ale site-ului, cum ar fi exemplul de mai sus Conținut duplicat—canonica! etichete și alte distracție În capitolele ulterioare voi descrie modul în care Google Panda penalizează site-urile cu conținut duplicat Din păcate, multe sisteme de management al conținutului site-ului vor crea uneori automat mai multe versiuni ale unei pagini De exemplu, să presupunem că site-ul dvs are o pagină de produs cu chei tubulare, dar din cauza sistemului pe care este construit site-ul dvs , exact aceeași pagină poate fi accesată de la mai multe adrese URL din diferite zone ale site-ului dvs : http://www yoursite com/products aspx?= http://www yoursite com/socket-wrenches http://www yoursite com/toolkits/socket-wrenches În ochii motorului de căutare, acest lucru este confuz, deoarece versiunile multiple ale paginii sunt considerate conținut duplicat Pentru a ține seama de acest lucru, ar trebui să vă asigurați întotdeauna că este plasată o etichetă specială pe fiecare pagină a site-ului dvs , numită etichetă canonică Eticheta canonică indică versiunea originală a unei pagini web către motoarele de căutare Spunendu-i lui Google pagina pe care o considerați a fi versiunea „adevărată” a paginii în etichetă, puteți indica ce pagină doriți să fie afișată în rezultatele căutării Alegeți adresa URL care este cea mai simplă pentru utilizatori, aceasta ar trebui să fie de obicei adresa URL care se citește ca în limba engleză simplă Folosind exemplul anterioar de chei tubulare, folosind eticheta de mai jos, este mai probabil ca Google să afișeze cea mai bună versiune a paginii în rezultatele motorului de căutare Ca regulă generală, includeți această etichetă pe fiecare pagină de pe site-ul dvs , cu puțin timp înainte de eticheta din cod Utilizabilitate – explicat noul SEO Telefoanele mobile și tabletele au depășit desktop-urile în bătălia vicioasă pentru cota de piață a internetului, reprezentând % din tot traficul în Pentru a păstra o experiență bună pentru toți utilizatorii, Google oferă din ce în ce mai multe avantaje site-urilor care oferă o experiență bună pentru utilizatorii de pe toate dispozitivele Prin urmare, gradul de utilizare a sporit importanța în industria SEO, deoarece mulți experți SEO au descoperit că puteți obține un avantaj pur și simplu făcând site-ul dvs ușor de utilizat De exemplu, să presupunem că un utilizator mobil caută livrare de pizza târziu în Los Angeles O afacere locală are un site cu o cantitate mare de backlink, dar fără suport special pentru utilizatorii de telefonie mobilă, este dificil pentru utilizator să navigheze, deoarece nu se potrivește automat pe ecran, iar textul meniului este mic și greu de utilizat pe un ecran tactil O altă afacere locală concurentă are cantități mici de backlink, dar suport bun pentru utilizatorii de telefonie mobilă Designul său se potrivește perfect pe ecran și are o navigație specială concepută pentru utilizatorii de telefonie mobilă, făcându-l ușor de utilizat În multe cazuri, al doilea site se va clasa acum mai sus decât primul, pentru utilizatorii de telefonie mobilă Acesta este doar un exemplu al modului în care utilizarea poate avea un impact semnificativ asupra clasamentului dvs În timp ce un termen precum uzabilitate poate părea puțin vag, haideți să ne uităm la pașii practici pentru a vă îmbunătăți gradul de utilizare și puterea SEO a site-ului dvs Faceți site-ul dvs accesibil pentru toate dispozitivele Faceți-vă site-ul accesibil și ușor pentru toți utilizatorii: desktop, mobil și tabletă Modul simplu de a face acest lucru este să vă asigurați că site-ul dvs este receptiv, ceea ce înseamnă că se redimensionează automat pe toate dispozitivele și are o navigare adaptată pentru dispozitivele mobile pentru utilizatorii de dispozitive mobile Asistența mobilă este tratată mai detaliat, în secțiunea Actualizare SEO pentru mobil din capitolul Actualizări de algoritm Google, mai târziu în această carte, dar puteți introduce rapid site-ul în instrumentul de mai jos pentru a vedea dacă Google vă înregistrează site-ul ca fiind prietenos cu dispozitivele mobile Test pentru dispozitive mobile https://www google com/webmasters/tools/mobile-friendly/ Creșteți-vă calitatea conținutului S-au dus vremurile în care angajai o grămadă de scriitori în India pentru a-și extinde conținutul de pe site-ul tău Trebuie să fie corectat și editat, iar cu cât vă faceți conținutul mai „lipicios”, cu atât veți obține rezultate mai bune Dacă oferiți conținut convingător, utilizatorii vor petrece mai mult timp pe site-ul dvs și au mai puține șanse să revină la rezultatele căutării De asemenea, utilizatorii vor avea mult mai multe șanse să vă distribuie conținutul Google va vedea acest lucru și va da un impuls clasamentului dvs Utilizați cod curat pe site-ul dvs Există o cantitate surprinzător de mare de site-uri cu cod dus, greu de citit atât pentru motoarele de căutare, cât și pentru browserele de internet Dacă există erori de cod HTML pe site-ul dvs , ceea ce înseamnă că, dacă nu a fost codificat conform celor mai bune practici din industrie, este posibil ca designul dvs să se rupă atunci când site-ul dvs este vizualizat în browsere diferite sau chiar mai rău, să încurce motoarele de căutare atunci când acestea vino și uită-te la site-ul tău Rulați site-ul prin instrumentul de mai jos și cereți dezvoltatorului dvs web să repare orice erori Validator de standarde web https://validator w org/ Ușurați-vă cu ferestrele pop-up și reclame Site-urile cu anunțuri spam și agresive sunt adesea clasate slab în rezultatele căutării Expertii SEO nu au ajuns la niciun consens cu privire la cantitatea de reclame care duc la o penalizare de la Google, așa că folosește-ți bunul simț Asigurați-vă că reclamele nu vă eclipsează conținutul și nu ocupă majoritatea spațiului imobiliar al ecranului Îmbunătățiți „operabilitatea” generală a site-ului dvs Site-ul dvs are găzduire web lentă sau o grămadă de link-uri și imagini rupte? Oviziunile tehnice simple ca acestea contribuie la o experiență slabă a utilizatorului Asigurați-vă că site-ul dvs este al unei companii de găzduire web de încredere și că nu se prăbușește în trafic de vârf Și mai bine, asigurați-vă că site-ul dvs este găzduit pe un server din orașul dvs local, iar acest lucru îl va face mai rapid pentru utilizatorii locali În continuare, urmăriți orice erori cu dezvoltatorul dvs web Erorile sunt erori care indică utilizatorii care fac clic pe linkuri de pe site-ul dvs și sunt trimiși la o pagină goală Contribuie la o experiență slabă a utilizatorului în ochii Google Din fericire, aceste erori sunt ușor de remediat Puteți găsi erori pe site-ul dvs conectându-vă la contul Google Search Console, făcând clic pe site-ul dvs , apoi făcând clic pe „Accesare cu crawlere” și „Erori de accesare cu crawlere” Aici veți găsi o listă cu erori Dacă faceți clic pe eroare și apoi faceți clic pe „Linked From”, puteți găsi paginile cu link-urile rupte Remediați-le singur sau discutați cu dezvoltatorul dvs web Google Search Console https://www google com/webmasters/tools/ Dacă doriți ca instrumente externe să accelereze îmbunătățirea gradului de utilizare a site-ului dvs , am găsit aceste două resurse utile: BrowserStack - Încercați gratuit, planurile încep de la USD pe lună https://www browserstack com BrowserStack vă permite să vă testați site-ul pe peste de browsere diferite simultan Puteți previzualiza modul în care funcționează site-ul dvs pe tablete, dispozitive mobile și toate browserele diferite, cum ar fi Chrome, Firefox, Safari, Internet Explorer și așa mai departe Este util pentru a vă asigura că se afișează corect pe multe dispozitive diferite Încercați UI - Încercați gratuit, rezultatele testelor suplimentare încep de la USD http://www trymyui com Try My UI oferă videoclipuri, narațiuni audio, sondaje ale utilizatorilor care trec prin site-ul dvs și rapoarte despre orice dificultăți pe care le descoperă Testele de utilizare sunt bune pentru proiecte mai mari care necesită feedback obiectiv din partea utilizatorilor normali Primul rezultat al testului este gratuit, ceea ce face din Try My UI un bun furnizor de teste de utilizare pentru început Ghidul Google privind calitatea căutării și cum să le folosiți în avantajul dvs Calitatea căutării este un subiect din ce în ce mai popular în blogosferă, deoarece poate avea un impact masiv asupra clasamentelor De ce este așa? Asigurarea că utilizatorii sunt trimiși la rezultate de căutare de înaltă calitate și de încredere este esențial pentru ca Google să își protejeze poziția ca oferind cea mai bună experiență de căutare completă Deși acest lucru sună puțin vag, puteți folosi calitatea căutării Google în avantajul dvs și puteți obține un avantaj față de concurenți Știați că Google a publicat public „Regulamentul pentru evaluarea calității căutării”, actualizat pe iulie ? Dacă nu ai făcut-o, acum o faci Documentul are de pagini, așa că presupunând că nu considerați o carte albă densă citită pe îndelete, voi enumera cele mai importante și mai acționabile concluzii, astfel încât să le puteți folosi în avantajul dvs Recomandări pentru evaluarea calității Căutării Google - cei mai importanți factori În cartea albă Google, ei enumeră sfântul lor trio de factori cei mai importanți atunci când vine vorba de calitatea căutării Și iată-l EAT Așa e, EAT Expertiză, Autoritate și Încredere (EAT) Pe lângă alegerea acronimului, pentru a stabili calitatea, Google se uită la expertiza, autoritatea și încrederea paginii și a site-ului Aceasta include lucruri precum calitatea conținutului și cât de agresive sunt anunțurile pe site-ul dvs Reputația site-ului și a autorilor săi, informațiile listate public despre proprietatea site-ului, detaliile de contact și câțiva alți factori Acum știm ce este important dintr-o perspectivă de nivel superior, haideți să facem un zoom asupra concluziilor acționabile și practice, direct din document, care îl vor afecta pe Joe obișnuit care încearcă să-și dezvolte rezultatele căutării Recomandări pentru evaluarea calității căutării — Recomandări cheie Numele real, numele companiei și informațiile de contact enumerate pe o pagină despre Dacă nu aveți aceste informații listate pe site-ul dvs web, de ce ar trebui Google, sau oricine altcineva, să aibă încredere în dvs ? Mai bine asigurați-vă că îl includeți Legături structurale interne excesive și nenaturale între barele laterale și subsolurile Dacă aveți de link-uri în subsol, este evident pentru Google că încercați să faceți ceva ascuns, așa că fiți conservator cu linkurile de subsol și din bara laterală Păstrați-l limitat la cele mai importante pagini de pe site-ul dvs sau la ceea ce este util pentru utilizatori Monetizarea excesivă a conținutului Mai exact, dacă deghizați reclamele ca conținut principal sau anunțurile dvs ocupă mai mult imobiliare decât conținutul principal, atunci unul dintre evaluatorii de căutare Google va semnala probabil site-ul dvs ca spam Luați o abordare de bun simț cu anunțurile dvs , nu exagerați! Listează editorii și colaboratorii Publicați o grămadă de articole sub pseudonime sau nume de utilizator generice? Listarea editorilor și colaboratorilor, adică a oamenilor reali, este mai demnă de încredere și va crește calitatea percepută a paginii dvs Furnizați surse Publicarea articolelor generice în masă fără surse de renume? Veți obține o evaluare de mai bună calitate și o clasare mai bună dacă enumerați sursele pentru articolele dvs Sursele de listare arată că scriitorul a făcut diligență în cercetările sale și crește credibilitatea paginii Pagini de tranzacții financiare Toți cei care expediați drop-uri și comercianții cu amănuntul de comerț electronic vă ridicați și iau notă – paginile asociate cu tranzacțiile financiare (coșul de cumpărături, finalizarea comenzii, paginile produselor etc ) trebuie să trimită către paginile de politici pentru rambursări, retururi, informații despre livrare și termeni și condițiile site-ului dvs Gândiți-vă la asta din perspectiva utilizatorului, dacă sunteți un cumpărător obișnuit de Joe care se gândește să cumpere ceva și pagina nu conține niciuna dintre aceste informații, cât de sigur v-ați simți să verificați? Paginile care oferă informații financiare trebuie să fie de cea mai înaltă calitate Google este mai strict cu aceste tipuri de pagini, deoarece se încadrează în categoria lor „Banii tăi sau viața ta”, ceea ce înseamnă că ar putea afecta bunăstarea financiară a utilizatorului Dacă publicați acest tip de conținut, asigurați-vă că faceți tot ce puteți pentru a oferi articole detaliate, de înaltă calitate, citarea surselor, dezvăluirea completă relațiile financiare și clarificarea autorului sau companiei în spatele conținutului Aceasta rezumă cele mai importante concluzii din Regulile pentru evaluarea Căutării Google Dacă nu le-ai găsit pe site-ul tău, lucrează-le și vei avea un avantaj față de concurenții tăi sau, mai rău, clasamentul tău ar putea avea de suferit Și dacă chiar doriți să vă așezați și să citiți documentul alb de de pagini despre evaluarea calității paginii, aici este pentru a vă bucura Regulile pentru evaluarea calității căutării - iulie https://static googleusercontent com/media/www google com/en/Zinsidesearch/ho Lizibilitate—SEO pentru viitor Unul dintre cei mai puternici factori de clasare a fost trecerea sub radar, trecut cu vederea de mulți profesioniști SEO în listele lor de optimizare, lăsând o oportunitate de aur pentru cei care știu despre asta Vorbesc despre lizibilitate Google a fost deschis cu privire la lizibilitate ca un aspect important pentru webmasteri Fostul șef al serviciului de spam web de la Google, Matt Cutts, a declarat public că conținutul prost cercetat și scris greșit se va clasa prost, iar claritatea ar trebui să se concentreze pe dvs Și prin lizibilitate, acest lucru înseamnă nu doar evitarea greșelilor de ortografie, ci și a vă face conținutul lizibil pentru cel mai larg public posibil, cu un limbaj și structuri simple de propoziție Lizibilitatea Flesch a apărut de atunci în raportul privind factorii de clasare Google Searchmetrics, arătând o corelație ridicată între site-urile cu clasare înaltă și conținutul ușor de citit Raportul de clasare Searchmetrics a descoperit site-urile care apar în top au arătat un scor mediu de citire Flesch de , - conținut care este destul de ușor de citit pentru studenții cu vârsta între - ani și peste Are sens că lizibilitatea este o preocupare pentru Google Încurajând rezultatele căutării să aibă conținut ușor de citit pentru un public larg, Google își maximizează veniturile din publicitate Dacă Google ar încuraja rezultate complicate care atrag în mare parte un grup demografic mai mic, cum ar fi absolvenții, ar scădea atractivitatea generală a Google și cota lor de piață Puteți obține o creștere a SEO pe pagină, sporind în același timp implicarea utilizatorilor, făcând conținutul ușor de citit pentru un public larg Rulați conținutul printr-un test de lizibilitate Flesch Se va uita la utilizarea cuvintelor și propozițiilor și vă va oferi un scor despre cât de lizibil este Scorurile cuprinse între - sunt ușor de înțeles de un student de ani, - sunt ușor de înțeles de către studenții cu vârsta între și ani, iar - sunt cel mai bine înțelese de absolvenții universitar Puteți folosi instrumentul gratuit de mai jos și ar trebui să vizeze un scor de lizibilitate între - Pentru a vă îmbunătăți scorul, editați conținutul pentru a utiliza mai puține cuvinte pe propoziție și folosiți cuvinte cu un număr mai mic de silabe Scor de lizibilitate https://readable io/ Cum să accelerezi traficul și clasamentele cu conținut proaspăt Una dintre cele mai puternice strategii SEO pe pagină este adăugarea de conținut unic și proaspăt site-ului dvs Dacă adăugați în mod constant pagini noi pe site-ul dvs , veți primi mai mult trafic De fapt, nu numai că îți poți crește traficul, dar poți primi o creștere exponențială a traficului pe măsură ce publici mai mult conținut Este o idee deloc când te gândești la asta Acesta este motivul pentru care blogurile, publicațiile și site-urile de tip știri obțin în mod constant rezultate bune în motoarele de căutare Mai mult conținut înseamnă mai multe clasamente, mai mulți vizitatori și mai multe vânzări Să ne uităm la începutul îmbunătățirii traficului prin adăugarea de conținut nou Postați conținut nou într-un program regulat Dacă intenționați să adăugați conținut nou pe site-ul dvs , trebuie să vă decideți asupra unui program și să vă respectați Acest lucru poate părea evident, dar ați fi surprins de numărul mare de afaceri care vorbesc despre începerea unui blog și nu ajung niciodată la el Companiile cu o listă obișnuită de adăugare de conținut pe site-ul lor sunt cele care înregistrează creșteri regulate ale clasamentelor de căutare, creșteri ale performanței generale ale motoarelor de căutare și un public loial în creștere Fără o listă sau un program dedicat, nu se va realiza niciodată Dacă nu aveți capacitatea de a crea conținut personal sau un buget pentru a angaja un asistent de marketing cu normă întreagă pentru a crea conținut, încercați să angajați un ghostwriter Scriitorii de bună calitate pot fi achiziționați între USD și USD per articol și puteți produce în mod regulat conținut proaspăt, pe gustul inimii tale Serviciile populare vă pot pune în legătură cu scriitori talentați, cum ar fi Textbroker sau forumul de locuri de muncă Problogger Textbroker https ://www textbroker com Problogger Job Board http://jobs problogger net Profitați de conturile dvs de social media Este aproape de la sine înțeles, dar ar trebui să utilizați rețelele sociale pentru a genera trafic către postări noi sau pagini adăugate pe site-ul dvs Ori de câte ori postați conținut nou, postați-l în toate conturile de rețele sociale Apoi postați-l din nou în câteva zile și vă veți expune conținutul unui alt segment de fani Îți vei crește activitatea socială și, ca rezultat, vei obține clasamente mai ridicate Conectați-vă site-ul la agregatorii de bloguri Directoarele de bloguri sunt o oportunitate ușoară pentru backlink-uri de înaltă calitate, disponibile pentru oricine are un blog O mână de directoare de bloguri de autoritate mari acceptă trimiteri de site și distribuie conținut – o oportunitate de a acumula trafic de recomandare Pur și simplu asigurați-vă că aveți un nivel de bază de conținut pentru a începe și apoi trimiteți site-ul dvs Un link către blogul tău poate fi aprobat în decurs de o săptămână sau două Iată câteva directoare de bloguri de înaltă calitate care acceptă trimiteri: http://www alltop com http://www blogarama com http://blogs botw org http://portal eatonweb com/ Cum să vizați clasamentele pentru fragmente recomandate în rezultatele căutării Google Ai căutat vreodată pe Google și ți-ai văzut răspunsul prezentat într-un clasament uriaș situat chiar deasupra rezultatelor căutării? Aceste rezultate mari ale căutării se numesc „fragmente recomandate” și pot trimite o cantitate uimitoare de trafic dacă sunteți suficient de diverși pentru a obține oricare dintre aceste tipuri de clasamente Deși obținerea unui fragment recomandat poate fi dificilă, există câteva tehnici pentru a obține unul dintre aceste clasamente Înainte să trec în tehnici, încă nu ești sigur despre ce vorbesc? Căutați rapid pe Google câteva întrebări și căutați rezultatul de căutare uriaș care răspunde la întrebarea dvs în partea de sus a rezultatelor căutării, nu îl puteți rata - este de aproximativ trei ori mai mare decât un rezultat obișnuit de căutare Iată câteva exemple de căutări care oferă de obicei un fragment special în rezultate, „cum să începeți în domeniul imobiliar”, „cum să vă creșteți traficul pe blog” și așa mai departe c cum să începeți în domeniul imobiliar Videoclipuri Știri Imagini Mai multe Instrumente de setări Aproximativ ( de rezultate ( , secunde j Educați-vă Indiferent în ce stare locuiți, trebuie să urmați cursuri de pre-autorizare Alegeți un brokeraj Obțineți licență Devei op a Real Estate Agent Budget Luați decizia agentului imobiliar/agent imobiliar Construiește-ți portofoliul de clienți/recomandări Concluzia Y: ' ă ' " î CÎȚ C A > tSSl ' ' Wu ~ - ЙІЕ; www in' 's stepe ki?' ccm/art îcles/ / С Ъ- зсаті ir jj-г,- real-șElaîe-ațjs it asp Fragmentele recomandate pot fi dificile, deoarece nu există niciun cod special sau etichetă pe care să o puteți folosi pentru acestea conform Google, pur și simplu, răspunsul dvs trebuie să ofere un răspuns grozav pentru publicul dvs sau cel puțin Google trebuie să o vadă în acest fel Din fericire pentru noi, unii specialiști SEO au descoperit câteva tehnici generale și criterii pentru vizarea acestor clasamente sexy Clasamentul dorit trebuie să fie pentru un cuvânt cheie tip întrebare Căutările care nu sunt formulate ca o întrebare, în general, nu vor declanșa un fragment special, așa că mai bine să vă concentrați asupra cuvintelor cheie legate de întrebare Pagina dvs trebuie să funcționeze bine în general Nu trebuie neapărat să vă poziționați pe prima poziție, dar dacă vă clasați pe pagina sau pe pagina , este puțin probabil să obțineți clasamentul fragmentului recomandat, dacă acesta este cazul, concentrați-vă mai întâi pe clasarea mai sus Dacă vă clasați deja în jurul pozițiilor - , atunci aveți o șansă mai mare de a fi prezentat Răspunsul tău ar trebui să fie clar și concis Este aproape de la sine înțeles, răspunsurile bine scrise și clare au șanse mult mai mari de a fi prezentate decât răspunsurile prost scrise Furnizați informații mai valoroase decât un răspuns simplu și direct Dacă răspunsul dvs are liste numerotate, conținut media îmbogățit, cum ar fi imagini și videoclipuri și, în general, este mai util decât un răspuns evident la întrebare, atunci aveți șanse mai mari de a fi prezentat Includeți o secțiune de întrebări și răspunsuri sau instrucțiuni pe site-ul dvs Măriți conținutul într-un format de întrebare și răspuns și creșteți șansele de a fi prezentat pentru mai multe pagini Doriți să citiți mai multe despre fragmentele prezentate? Eric Enge de la Stone Temple Consulting a oferit o rescriere excelentă despre studiile sale și clasamentul tehnicilor pentru fragmentele prezentate Cum să obțineți fragmente recomandate pentru site-ul dvs http://searchengineland com/get-featured-snippets-site- Asta rezumă pentru capitolul SEO on-page Dacă aveți o afacere mică, factorii tehnici menționați mai devreme în acest capitol sunt cei care vor face diferența, cum ar fi asigurarea că site-ul dvs are cuvintele cheie potrivite și este accesibil pentru toți utilizatorii Dacă faceți SEO pentru o companie mare și aveți nevoie de o cantitate mare de trafic, publicarea regulată de conținut nou și asigurarea că zonele structurale ale site-ului dvs sunt configurate corect sunt ceea ce va face diferența - cum ar fi postarea regulată de noi postări pe blog, asigurarea că aveți sitemap-uri funcționează corect și fără conținut duplicat sau erori Cel mai important este să acționezi SEO pe pagină este adesea cea mai ușoară parte a SEO Puterea este în mâinile tale de a remedia aceste zone din site-ul tău Amintiți-vă că micile schimbări pot duce la rezultate mari Pune în practică aceste metode și începe să-ți îmbunătățești clasamentul La fel ca și pașii de cercetare a cuvintelor cheie, pentru cititorii care doresc să pună teoria în practică, toate sfaturile de optimizare pe pagină din acest capitol sunt incluse în lista de verificare SEO Vă recomand să terminați cartea înainte de a descărca lista de verificare și pașii SEO pe pagină, astfel încât să vă familiarizați cu teoria din spatele pașilor practici Construirea de legături Cum să te poziționezi extrem de sus pe Google De ce este atât de importantă crearea de linkuri? Capitolul anterior a descris cum să vă faceți site-ul vizibil pentru motoarele de căutare și cum să optimizați cuvintele cheie utilizând SEO pe pagină Dacă vrei să vezi că clasamentul tău se îmbunătățește treptat, atunci site-ul tău are nevoie de linkuri Poate te-ai întrebat ce face construirea de linkuri atât de importantă, mai ales când există atât de mulți factori pe care Google îi folosește pentru a clasa site-urile Adevărul este că link-urile sunt un factor atât de puternic, încât este puțin probabil să vă poziționați foarte bine pentru un cuvânt cheie dacă concurați cu site-uri cu mai multe backlink-uri Când te gândești la asta, linkurile sunt moneda web De fiecare dată când o pagină se leagă la alta, este un vot pentru valoarea paginii la care este legată Dacă o pagină oferă o valoare masivă utilizatorilor de internet, este normal că va fi legată de către alte site-uri Acesta este motivul pentru care linkurile sunt un factor atât de puternic în algoritmul Google Crearea de linkuri este cheia pentru clasarea site-ului dvs în topul rezultatelor motorului de căutare Micul secret murdar pe care nimeni nu vrea să-ți spună despre crearea de linkuri Există o mulțime de opinii care circulă pe internet despre cel mai bun tip de link-uri pe care să le construiți către site-ul dvs Atât de mult, ei escaladează adesea în discuții aprinse Care este cel mai bun link? Un link de la un site guvernamental sau de la un blog cu trafic ridicat? Este mai bine să obțineți un link de la un site extrem de relevant sau de la un site cu multă activitate de social media? Secretul murdar pe care nimeni nu vrea să-ți spună despre crearea de link-uri este că nu există un singur tip de link-ul cel mai bun Dacă nu ar fi așa, Google nu ar funcționa Toată lumea ar ieși și ar găsi o modalitate de a-și trimite spam spre vârful clasamentului foarte repede A avea mii de un tip de link care indică către o pagină este suspect și un semn clar că proprietarul site-ului folosește sistemul Acestea fiind spuse, de regulă, ar trebui să încercați să construiți link-uri pe site-uri autorizate, relevante și de înaltă calitate Link-urile relevante, de înaltă calitate, sunt mult mai puternice decât linkurile de pe site-uri de calitate scăzută, fără legătură Cum să achiziționați link-uri și ce să evitați în construirea link-urilor Există multe povești despre proprietarii de afaceri care sunt criticați de Google fără un motiv întemeiat Nu lăsa poveștile de groază să te inducă în eroare În cele mai multe cazuri, ceea ce s-a întâmplat cu adevărat este că webmasterul făcea ceva clar suspect sau depășit, cum ar fi construirea a mii de link-uri către site-ul lor din directoare de linkuri, iar apoi clasamentul lor a scăzut brusc din primele rezultate ale căutării Google Dacă nu prezentați un comportament excesiv de spam în crearea de linkuri, ca regulă generală, veți fi bine Aceste bune practici vă vor asigura că obțineți linkuri corect și nu încălcați termenii și condițiile Google: Obțineți legături în mod natural și uniform în timp Link-urile dvs ar trebui să fie obținute în mod constant și organic De fapt, Google și-a făcut abordarea cu evaluarea achiziției de link-uri în raport cu timpul cunoașterii publice Brevetul US subliniază modul în care Google analizează vechimea linkurilor și rata acestora, apoi utilizează aceste informații pentru a calcula rezultatele căutării Dacă nu vă place să citiți despre brevete în timpul liber, nu uitați să vă construiți treptat linkurile în timp, astfel încât Google să vadă că site-ul dvs web obține linkuri în mod organic Nu ieșiți și cumpărați o mie de link-uri care indică site-ul dvs peste noapte, sau veți declanșa un semnal roșu în sistemul Google și veți intra în cărțile sale proaste De regulă, nu cumpărați linkuri Achiziționarea de link-uri cu intenția de a vă îmbunătăți clasamentul contravine termenilor și condițiilor Google și riscați să fiți penalizat Aceste tipuri de link-uri pot funcționa, dar, în general, nu merită daunele potențiale, cu excepția cazului în care sunteți sigur că știți ce faceți Uitați de schemele de schimb de link-uri sau de tranzacționare de link-uri Acestea sunt complet evidente pentru Google și fie nu mai funcționează, fie vă pot dăuna site-ului Acest lucru contravine cunoștințelor comune, dar am obținut nenumărate locuri pe primul loc pentru cuvinte cheie ridicol de competitive, fără a schimba vreodată link-uri Schimbarea de link-uri este extrem de consumatoare de timp și complet inutilă Treci fără el Nu trimiteți spam pe panouri de mesaje, site-uri de articole sau comentarii de blog cu conținut prost Acest lucru ar putea funcționa temporar, dar strategii precum acestea sunt depășite foarte repede Există rețele plătite care se oferă să creeze noi link-uri către site-ul dvs pentru o taxă lunară mică în fiecare lună Nu le folosi niciodată Aceste rețele contravin termenilor și condițiilor Google și utilizarea lor este o modalitate rapidă de a vă asigura că vă aflați în apă caldă cu Google Text ancorat Care este toată agitația? A existat o oarecare controversă în jurul textului ancoră, așa cum a fost atins într-un capitol anterior Textul ancora este textul conținut într-un link Textul de ancorare a fost unul dintre cei mai puternici factori pentru atingerea clasamentelor de top Dacă ai avea o mie de link-uri către site-ul tău cu „tricouri de fotbal NFL” ca text de link, iar concurenții ar avea doar o mână de link-uri cu același text de ancorare, era probabil că te-ai clasa pe locul unu Adică, până când actualizarea Penguin de la Google a pus capăt efectiv pentru SEO utilizând textul ancora „potrivire exactă” ca strategie Acum este pur și simplu prea riscant Nu numai că nu mai este la fel de eficient ca odinioară, dar construirea a sute de link-uri „potrivire exactă” către un site îl poate împiedica de fapt să se claseze pentru acel cuvânt cheie Deci, s-ar putea să vă întrebați care este cel mai bun mod de a construi text ancora? Ar trebui să fie firesc Este în regulă să aveți cuvântul cheie vizat în textul de ancorare, dar nu ar trebui să fie singurul cuvânt cheie sau cuvântul cheie principal din toate linkurile dvs și ar trebui să existe o combinație de cuvinte cheie înrudite Dacă vă gândiți bine, acesta este un model pe care îl atrag în mod natural toate site-urile legitime Sfidează logica că un site de calitate ar fi conectat automat cu același text pe întregul World Wide Web Priviți exemplele de mai jos pentru a vedea un profil de text de ancorare prost în comparație cu un profil de text de ancorare natural: Text de ancorare greșit - linkuri externe http://www examplefootballbrand com/football-jerseys html Tricouri de fotbal NFL - de legături Text de ancorare bun http://www examplefootballbrand com/football-jerseys html examplefootballbrand - de link-uri Magazin de tricouri de fotbal NFL - link-uri Tricouri de fotbal NFL - link-uri http://www example com - link-uri magazin tricouri fotbal - link-uri tricouri fotbal online - link-uri magazin jachete fotbal - link-uri click aici - link-uri site web - link-uri Exemplul de text de ancorare de mai sus ilustrează modul în care site-urile acumulează link-uri în timp Cuvântul cheie țintă nu ar trebui să fie expresia cea mai legată de pagină Puteți învăța multe uitându-vă la clasarea rezultatelor motorului de căutare în Google, introduceți site-uri de rang înalt în Open Site Explorer și uitându-vă la textul lor ancora Veți observa că aproape fiecare pagină de top are un text de ancorare natural, ca exemplul bun de mai sus Urmăriți eforturile dvs de creare de legături și păstrați-le într-o foaie de calcul În acest fel, puteți monitoriza textul de ancorare și vă puteți asigura că se potrivește cu cele mai bune practici Deschideți Site Explorer https://moz com/researchtools/ose/ Strategii de construire a link-urilor simple până la avansate Strategiile de creare de link-uri de mai jos vă vor ajuta să creați link-uri de calitate care să indice site-ul dvs și să ofere Google un impuls pentru a vă clasa site-ul mai sus, de la tactici simple pentru întreprinderile mici, până la agenția SEO la nivel de întreprindere care dorește să o lanseze link-uri pe scară largă Link-uri de director Link-urile directoare sunt o formă încercată și adevărată de construire a link-urilor, care a primit o oarecare reacție în ultimii ani Acest lucru se datorează faptului că Google penalizează spammerii care au creat cantități ridicole de link-uri directoare de calitate scăzută către site-ul lor Legăturile către directoare nu trebuie trecute cu vederea De fapt, link-urile directoare ar trebui să fie primul loc pentru a începe cu orice proiect de construire a link-urilor Există o cantitate solidă de directoare de afaceri de înaltă calitate unde puteți obține backlink-uri puternice și puternice, construite cu un minim de efort Dar pentru a fi în siguranță, link-urile din directorul tău nu ar trebui să reprezinte mai mult de % din totalul link-urilor tale De asemenea, trebuie să fie site-uri relevante și de calitate, adică nu site-uri cu adrese web precum seolinksdirectory com sau freelinksdirectory com Site-uri ca acestea doar miros a spam! Înainte de a construi un link pe un director, întreabă-te: „Arata ca un site web legitim și de încredere?” Dacă răspunsul este nu, atunci treceți mai departe și concentrați-vă numai pe site-uri legitime, de calitate Pentru a găsi directoare relevante, utilizați termenii de căutare de mai jos în Google, înlocuind „cuvânt cheie” cu cuvântul cheie sau industria vizată și puteți găsi directoare relevante pentru nișa dvs : cuvânt cheie + trimite cuvânt cheie + adaugă url cuvânt cheie + adaugă link cheie + director cheie + resurse Iată o listă scurtă de directoare de afaceri pentru a vă ajuta să începeți: https://www manta com/add-your-company http://www linkedin com/company/add/show http://www hotfrog com/AddYourBusiness aspx http://www angieslistbusinesscenter com http://www merchantcircle com/signup http://www citysearch com https://biz yelp com Furarea link-urilor concurenților Furtul de link-uri ale concurenților este o tactică de școală veche care a primit o renaștere în ultima vreme, din cauza concentrării crescute a Google pe link-urile de pe site-uri de calitate, ceea ce face mai dificilă găsirea de oportunități simple de link-uri Dacă concurentul dvs a făcut toate sarcinile grele, de ce să nu profitați de munca lor grea Utilizați site-urile de mai jos pentru a exporta backlink-urile concurenților dvs Privind prin link-urile lor, puteți găsi adesea oportunități de link-uri pentru a construi link-uri care să indice site-ul dvs În cele mai multe cazuri, poți fi sigur că mergi după surse de linkuri prietenoase cu SEO, dacă concurentul este deja bine clasat pe Google Ahrefs Backlink Checker - Încercați gratuit, apoi USD pe lună http://www ahrefs com Majestic SEO Backlink Checker - Încercare gratuită, apoi USD pe lună https://majestic com Deschideți Site Explorer - Încercați gratuit, apoi USD pe lună https://moz com/researchtools/ose/ Crearea de linkuri video Google iubește videoclipurile și, în special, iubește videoclipurile de pe YouTube, de la puterea video Probabil pentru că Google deține YouTube Dacă doriți oportunitatea de a capta vizitatori din cel mai mare motor de căutare video din lume, postarea videoclipurilor vă va ajuta considerabil SEO Postați ghiduri practice relevante, actualizări de știri din industrie și videoclipuri cu instrucțiuni pentru cel mai bun răspuns din partea utilizatorilor Apoi trimiteți la paginile relevante de pe site-ul dvs din descriere Cheia succesului în crearea de linkuri video este să vă asigurați că videoclipul și descrierea dvs sunt legate Ar trebui să urmăriți să aveți cuvântul cheie vizat sau cuvintele cheie relevante pe pagină undeva Și nu-ți face griji Videoclipul tău nu trebuie să fie la egalitate cu cea mai recentă capodopera Martin Scorsese Poate fi un simplu videoclip de sau minute, care educ vizitatorii cu cunoștințe utile despre subiectul dvs Concentrați-vă doar pe a face ca acesta să aducă valoare pentru spectator Instrumentele de mai jos vă pot ajuta să creați rapid videoclipuri și să le încărcați pe web CamStudio http://camstudio org/ CamStudio este un software gratuit de înregistrare a ecranului cu sursă deschisă, care vă permite să înregistrați ecrane de înaltă calitate de pe propriul computer Puteți descărca fișierele video la calitate înaltă după ce ați terminat Acest produs funcționează numai pe Windows, este posibil ca utilizatorii de Mac să fie nevoiți să găsească o alternativă, cum ar fi utilizarea funcției native de înregistrare a ecranului Quicktime Player sau o aplicație precum Camtasia Site-uri de înaltă calitate pe care le puteți vizita cu ușurință, încărca videoclipuri și obține backlink-uri de la: http://www youtube com http://www veoh com http://www dailymotion com http://www metacafe com http://www youku com http://www arhivă org Legătură momeală Link bait este o strategie nouă și eficientă pentru construirea de legături puternice și de înaltă calitate la scară largă Momeala de legături este grozavă, deoarece creați conținut o dată, dar puteți avea mii de oameni prin internet să partajeze și să creeze linkuri către dvs conținut, în timp ce stai pe spate și ridici picioarele Dar ce este mai exact momeala legată? Momeala pentru linkuri este orice tip de conținut convingător care obține în mod natural link-uri de la alte site-uri ca rezultat Deși există o artă pentru a crea cu succes link-bait, ai fi surprins cât de ușor este să câștigi link-uri și activitate pe rețelele sociale cu această strategie Cheia este că conținutul tău trebuie să fie atât de valoros încât aproape că ar merita să plătești Pentru a crea acest conținut, ar trebui să vă folosiți expertiza sau chiar să angajați cercetători pentru a crea un conținut suculent al industriei care se pretează să fie partajat Dacă există deja postări pe blog sau cărți albe pe același subiect, atunci o faci greșit Încercați să îl faceți original, substanțial și util Încheiați acest conținut într-o carte albă, top , într-o infografică ușor de înțeles sau într-o resursă descărcabilă și faceți-l suficient de convingător pentru ca vizitatorii să îl citească și să îl partajeze Promovați puternic acest conținut prin site-ul dvs și conturile de rețele sociale Încurajați cititorii să distribuie postarea din partea de jos a conținutului Faceți partajarea conținutului cât mai ușor posibil și veți maximiza rezultatele În continuare, găsiți momeală de link populară în industria sau nișa dvs Apoi utilizați un instrument de analiză a legăturilor, cum ar fi Ahrefs sau Open Site Explorer, pentru a extrage o listă de site-uri care au legătură cu conținutul popular Trimiteți un e-mail rapid proprietarilor de site-uri și bloggerilor pentru a le informa despre resursa dvs mai mare și mult mai bună Dacă doriți cu adevărat să duceți momeala link-ului la nivelul următor, scrieți și publicați un comunicat de presă convingător despre conținutul dvs de momeală link Cu un comunicat de presă, poate fi expus mii de jurnaliști și are potențial șansa de a atrage acoperirea media S-ar putea să vă întrebați cum arată o campanie de succes de momeală a linkurilor Am enumerat exemple mai jos: SEO WordPress https://yoast com/articles/wordpress-seo/ Joost de Valk este bine cunoscut în industria SEO, într-o anumită parte datorită ghidului său de o pagină pentru WordPress SEO, care este actualizat în fiecare lună sau cam asa ceva Acest ghid a câștigat multe link-uri și distribuiri de-a lungul multor ani Citate motivaționale pentru afaceri http://www quicksprout com/ QG / /G / G -motivational-business-quotes/ Exemplu excelent de articol grozav de momeală care a devenit viral și ar putea fi externalizat pentru bani pe dolar Tipuri de momeală link: - Infografice - Ghiduri de utilizare - Ghiduri pentru începători - Știri de ultimă oră - Topul listelor G - Rapoarte din industrie - Hartii albe Pictochart - Liber pentru a începe http://www piktochart com Serviciu excelent pentru generarea de infografice, are o interfață ușoară de glisare și plasare pentru a aduna infografice în câteva minute Prlog http://www prlog org Prlog oferă servicii gratuite de sindicare a comunicatelor de presă la nivel de intrare, cu acoperire suplimentară pentru o taxă suplimentară PRNewswire http://www prnewswire com Multe firme de PR vor scrie pur și simplu un comunicat de presă și apoi îl vor lansa către PRNewswire și vor percepe o primă pentru a face acest lucru Eliminați intermediarul, scrieți singur comunicatul de presă și puteți obține PR masiv pentru o fracțiune din costul angajării unui agent PR Pachetele încep de la USD și se extind pentru o sindicare sporită Găsirea oportunităților de postare a invitaților Postarea invitaților a devenit o practică standard pentru mulți creatori de link-uri, pentru eficiența sa în obținerea de link-uri de înaltă calitate și extrem de relevante și contextuale - tipul de link-uri pe care Google le iubește Găsirea oportunităților de postare a invitaților este destul de simplă Pur și simplu faceți câteva căutări pe Google cu următorii termeni de căutare și veți găsi niște destinații de plasare de calitate Această strategie necesită ca dvs sau scriitorul dvs să produceți articole cu un standard rezonabil de calitate Articolele care sunt bine scrise, cercetate, articulate și, de preferință, care citează surse, au mai multe șanse să obțină distribuiri sociale și implicare ridicată a utilizatorilor, ceea ce va crește puterea legăturilor În plus, dacă aveți o platformă socială de dimensiuni rezonabile în spatele dvs - editorul sau proprietarul site-ului ar putea fi mai atras să posteze postarea pe blog Pe de altă parte, dacă încercați această strategie pe scară largă cu articole externalizate ieftine, prost scrise, cu o gramatică proastă, oferind puține beneficii utilizatorilor, este posibil să vă deteriorați clasamentul Calitatea este esențială pentru o strategie de succes de postare a invitaților Încercați următoarele interogări de căutare în Google, înlocuind „cuvântul cheie” cu industria, nișa sau subiectul dvs , pentru a găsi oportunități de postare pentru invitați Și utilizați extensia Google Chrome, Link Clump, pentru a copia și a lipi rezultatele căutării într-o foaie de calcul, astfel încât să puteți contacta blogurile pentru o plasare a postării pentru invitați, care va fi tratată mai târziu în acest capitol cuvânt cheie „postare invitat de” cuvânt cheie „postare invitat” cuvânt cheie „articol invitat” cuvânt cheie „autor invitat” cuvânt cheie „contributor” cuvânt cheie „contributor invitat” Link Clump https://tinyurl com/link-clump-chrome Construire link rupt Broken link building este o strategie nouă, dar eficientă Cu această nouă strategie, puteți ajunge la site-uri de calitate cu link-uri întrerupte pe paginile lor și puteți folosi aceasta ca o oportunitate de a convinge administratorul site-ului să furnizeze un link actualizat către site-ul dvs Când găsiți un link rupt, informați-i că există link-ul rupt și aveți o resursă alternativă pe site-ul dvs care va beneficia cititorii lor Cu această strategie, ar trebui să creați o resursă care poate fi conectată pe site-ul dvs Acest lucru face foarte ușor pentru webmaster să trimită linkul către înlocuitorul dvs Utilizați formulele de mai jos pentru a găsi pagini potențiale cu linkuri întrerupte, înlocuind „cuvânt cheie” cu cuvântul cheie pe care îl vizați: link-uri utile pentru cuvinte cheie resurse utile pentru cuvinte cheie site-uri utile cu cuvinte cheie link-uri recomandate de cuvinte cheie resurse recomandate de cuvinte cheie site-uri recomandate de cuvinte cheie linkuri sugerate de cuvinte cheie resurse sugerate de cuvinte cheie site-uri sugerate de cuvinte cheie cuvânt cheie mai multe link-uri cuvinte cheie mai multe resurse cuvinte cheie mai multe site-uri link-uri legate de cuvinte cheie resurse legate de cuvinte cheie site-uri legate de cuvinte cheie Dacă doriți să automatizați acest proces, serviciul de mai jos va face munca grea și vă va oferi o listă de site-uri cu link-uri întrerupte și detalii de contact, astfel încât să puteți contacta rapid webmasterul Broken linkbuilding - USD lunar http://www brokenlinkbuilding com Acest instrument este complet, dar are un preț Tastând cuvinte cheie sunteți direcționare, instrumentul de construire a link-urilor rupte va găsi o cantitate solidă de oportunități de link-uri rupte Economisește timp și găsește oportunități de calitate Mențiuni de marcă sparte Mențiunile de marcă sparte sunt o formă rapidă, simplă și fiabilă de construire a link-urilor pe care o poți folosi pentru aproape fiecare proiect SEO Se întâmplă așa: în unele cazuri, când cineva menționează marca dvs , uită să posteze un link Urmăriți mențiunile mărcii dvs și, acolo unde este cazul, contactați-vă și solicitați un link înapoi către site-ul dvs Utilizați instrumentele de mai jos pentru a urmări mențiunile mărcii dvs Dacă vedeți o mențiune a mărcii dvs fără un link, trimiteți un e-mail rapid autorului, iar acesta va fi deseori bucuros să trimită un link către site-ul dvs Site-uri de monitorizare a mărcii pe care le-am găsit utile: Mențiune socială - Încercați gratuit http://www socialmention com Mențiunea socială este un instrument foarte puternic de monitorizare a mărcii La scrierea acestei cărți, nu puteți primi alerte prin e-mail Mențiunea socială este complet gratuită și puternică, așa că merită verificată Mențiune - Încercați gratuit, prețul începe de la GBP pe lună https://en mention com Mention este un instrument puternic de monitorizare a mărcii care va trimite o alertă prin e-mail atunci când marca dvs este menționată online, astfel încât să puteți răspunde rapid Link-uri plătite Linkurile plătite contravin termenilor și condițiilor Google, aceste tactici de creare a linkurilor de mai jos funcționează și pot trece sub radar Inutil să spun, dacă te simți îndrăzneț, ai fost avertizat și nu îmi asum nicio responsabilitate pentru ceea ce se întâmplă ca urmare a strategiilor de linkuri plătite Donează pentru organizații caritabile și non-profit Site-urile de caritate și non-profit au adesea o pagină pentru donatori Căutați „site: org + donatori” sau „site: org + sponsori” în Google pentru o listă de organizații care au aceste pagini, oferă o donație și solicită o listă pe pagină Better Business Bureau Link-urile de la Better Business Bureau sunt printre cele mai bune link-uri pe care le puteți primi Link-urile Better Business Bureau vor trece autoritatea și încrederea Verificați-vă înregistrarea pentru a vedea dacă vă conectați deja la site-ul dvs și, dacă nu sunteți deja membru, luați în considerare să vă înscrieți Link Outreach — Creșterea campaniilor de creare de linkuri de înaltă calitate Link-ul este o tehnică de link comună și puternică folosită de profesioniștii SEO în zilele noastre și, din motive întemeiate, este o modalitate eficientă de a vă extinde linkurile relevante și de înaltă calitate Ce trebuie evitat cu campaniile de informare prin link Înainte de a trece la tehnicile de informare prin linkuri, Google a declarat public linii directoare cu privire la această practică și este important să știți ce să evitați, astfel încât să nu intrați în cartea obraznică a Google Iată un citat direct al combinației de factori pe care Google consideră că sunt practici proaste, așa cum se discută în ghidurile lor publicate în mai , despre campaniile de articole la scară largă: - Introducerea de link-uri bogate în cuvinte cheie către site-ul dvs în articolele dvs - Publicarea articolelor pe mai multe site-uri diferite; alternativ, având un număr mare de articole pe câteva site-uri mari, diferite - Folosirea sau angajarea unor scriitori de articole care nu cunosc subiectele pe care scriu - Utilizarea aceluiași conținut sau similar în aceste articole; alternativ, duplicarea întregului conținut al articolelor găsite pe propriul site (caz în care se recomandă utilizarea rel='canonical' și rel='nofollow') Recomandările sunt puțin vagi Motivul este că Google nu poate interzice complet postarea de oaspeți și nici nu poate interzice proprietarii de site-uri să discute cu alți proprietari de site-uri pentru a colabora - acest lucru nu ar fi echitabil și exagerat din partea Google Google este în mare parte îngrijorat de faptul că articolele sunt relevante, de înaltă calitate, postate pe site-uri relevante, nu sunt pline cu un număr extrem de link-uri care direcţionează către site-ul dvs şi că nu deranjaţi un miliard de proprietari de site-uri cu explozii de e-mail nepersonalizate care le umplu inbox-uri Evitați aceste practici și veți evita să primiți o palmă din partea domnului Google Iată instrucțiunile oficiale de la băieții de la sediul Google, dacă doriți să citiți mai departe Un memento despre linkurile din campaniile de articole la scară largă - Blogul Google Webmaster Central https://webmasters googleblog com/ G /G /a-reminder-about-links-in-large-scale html Pași pentru link-ul campaniilor de informare De obicei, există doi pași pentru campaniile de informare prin link: Prospectare - găsirea oportunităților de link și găsirea informațiilor de contact Sensibilitate - scrierea și trimiterea de e-mailuri, urmăriri, răspunsuri și gestionarea relațiilor Am acoperit deja oportunități de link, cum ar fi căutarea prin backlink-urile concurenților și găsirea de oportunități de postare pentru invitați, așa că haideți să trecem la esențialitatea găsirii informațiilor de contact și a desfășurării unei campanii de informare a linkurilor Găsirea informațiilor de contact Găsirea informațiilor de contact este ușoară cu instrumentele potrivite În primul rând, puteți folosi un instrument independent pentru a găsi automat detalii de contact pe site-uri în timp ce navigați prin oportunitățile de link, cum ar fi extensia Chrome foarte la îndemână a lui Hunter io, care găsește automat detaliile de contact pentru dvs , sau puteți simplifica lucrurile și încercați un all-in- o platformă de informare prin e-mail acoperită în secțiunea următoare, care găsește detalii de contact și trimite e-mailuri În al doilea rând, ar trebui să urmăriți toate oportunitățile de link într-o foaie de calcul sau Google Doc și să vă asigurați că lăsați o notă personală pentru fiecare oportunitate de link, care va fi ulterior inserată dinamic în e-mailul dvs (mai multe despre asta mai târziu) Vânător https://hunter io/ Hunter se concentrează exclusiv pe găsirea detaliilor de contact și se pricepe la asta Are o plugin Chrome frumos care vă arată detaliile de contact pe care le poate găsi pentru un anumit site în timpul navigării Planurile gratuite includ până la de solicitări de informații de contact, pentru mai multe solicitări de contact, planurile încep de la USD pe lună Personalizare Indiferent de platforma de informare pe care o utilizați, trebuie să vă asigurați întotdeauna că e-mailul este personalizat într-un fel Aceasta include adresarea pe nume autorului sau editorului, menționarea unui articol recent care v-a captat interesul, o similitudine între site-urile dvs web sau modul în care aveți o anumită resursă sau subiect care se aliniază cu ceva care îl pasionează proprietarul site-ului Lăsați o notă în foaia de calcul în timp ce examinați oportunitățile Amintiți-vă, există o mare diferență între a contacta un proprietar de site cu un e-mail relevant, personalizat și o oportunitate de colaborare reciproc avantajoasă și o mare explozie de e-mailuri de tip spam către o mie de proprietari de site-uri cu același șablon de e-mail - ceea ce vă poate aduce rapid la curent apă cu Google Nu sări peste personalizare Platforme de informare și e-mailuri de programare Există un număr tot mai mare de platforme de informare datorită popularității tot mai mari a acestei tehnici Iată câteva opțiuni populare de pe piață Unele trimit doar e-mailuri, altele oferă management de campanie de informare de la capăt la capăt, inclusiv găsirea de potențiali, detalii de contact, trimiterea de e-mailuri, urmăriri automate, întregul kit și caboodle Oricum, iată-le Mailshake https://mailshake com Mailshake este pură divulgare Va trebui să furnizați personal informațiile de contact Este foarte eficient la trimiterea de campanii de e-mail personalizate și puteți importa informații de personalizare, inclusiv numele, adresa și un mesaj personal printr-un fișier csv Include urmăriri automate, biblioteci de șabloane de e-mail și multe altele Planurile încep de la USD pe lună Buzzstream http://www buzzstream com/ Buzzstream este dragul multor constructori de link-uri și marketeri de conținut Este o platformă de informare end-to-end, ceea ce înseamnă că poate găsi detalii de contact, trimite e-mailuri, urmări relațiile și multe altele Buzzstream nu permite urmărirea automată și nici trimiterea cu un singur clic pentru campaniile dvs , așa că este nevoie de puțină muncă manuală pentru a rula campanii prin Buzzstream Planurile încep de la USD pe lună Ninja Outreach https://ninjaoutreach com Ninja Outreach este o altă platformă de informare end-to-end, inclusiv găsirea de detalii de contact, trimiterea de e-mailuri, personalizare, urmăriri automate și multe altele Am observat că majoritatea bloggerilor de pe această platformă vă cer să plătiți pentru a contribui la site-ul lor, ceea ce este un dezavantaj în opinia mea Prețul începe de la USD pe lună Pitchbox http://pitchbox com/pricing/ Pitchbox este o platformă de informare la nivel de întreprindere, care include găsirea de detalii de contact, e-mailuri personalizate, urmăriri automate, raportare detaliată și multe altele Pitchbox este mai potrivit pentru echipe sau campanii mai mari, agenții SEO și profesioniști SEO Vine la un preț mai mare, dar uneori instrumentul preferat pentru băieții și fetele SEO serioși, datorită faptului că are mai multe caracteristici și flexibilitate decât celelalte platforme Planurile încep de la USD pe lună Oportunități suplimentare de construire a legăturilor Tehnicile de construire a linkurilor menționate mai sus sunt suficiente pentru ca % dintre cititori să împingă clasamentele mai sus decât concurenții Pentru drogații de link-building care au epuizat opțiunile de mai sus, iată o mână de strategii enumerate într-un mod rapid Acestea sunt destinate utilizatorilor SEO avansați, care deja blogging activ și construiesc link-uri Creați un profil Twitter Adăugarea unui link într-un profil Twitter este o mare oportunitate deghizată ca o mică oportunitate Pur și simplu creând un profil Twitter și listând site-ul dvs atât în câmpurile „site web”, cât și în câmpurile „bio”, veți obține o mână de link-uri de la agregatori de înaltă autoritate de domeniu care vă vor elimina informațiile de pe Twitter Site-urile care fac acest lucru includ Klout, Twellow, Twitter Counter și multe altele Pentru a face aceste link-uri mai puternice, vă puteți activa profilul fără o suprasolicitare mare de timp Utilizați un serviciu precum Hootsuite pentru a posta automat postări de blog din fluxurile RSS relevante pentru nișa dvs , pentru a vă face profilul activ Creați un nivel de bază de urmăritori în contul dvs cu un buget mic, folosind un serviciu precum Twitter Ads sau Twitter Counter - Utilizatori recomandati Hootsuite http://www hootsuite com Reclame Twitter https ://ads twitter com Twitter Counter - Utilizatori prezentați http://twittercounter com/pages/featured Pingback și trackback construirea de link-uri care vizează site-urile autorităților Puteți obține o mână de linkuri de autoritate ușor de câștigat, inclusiv linkuri edu și gov, prin link-uri către bloguri din industria dvs cu pingback-urile activate Pingback-urile sunt notificări de pe blogul tău trimise altor bloguri atunci când menționezi o postare externă Blogurile cu pingback-urile activate vor afișa un link înapoi către site-ul dvs în secțiunea lor de comentarii atunci când se întâmplă acest lucru Iată cum va arăta un comentariu dacă este un trackback sau un pingback: Blog digital nomad l |citește cele mai recente sfaturi despre cum să călătorești doar cu bagajele de mână[ ] Pingback-urile creează linkuri relevante valoroase către site-ul dvs Ele pot fi, de asemenea, o sursă de trafic, captând cititori implicați de pe alte site-uri și trimițându-i pe site-ul dvs Rulați o căutare rapidă pe Google pentru a găsi primele sau primele de bloguri din industria dvs , apoi parcurgeți-le și găsiți-le pe cele cu trackback-urile activate De exemplu, pentru a găsi bloguri nomazi digitale, ați putea introduce pe Google: intitle:„nomad digital” „comentare” În continuare, în postările viitoare de pe blog, trimiteți link-uri către bloguri cu pingback-urile activate Pentru ca acest lucru să funcționeze cu succes, rețineți că trebuie să faceți un link către postările reale, nu către pagina de pornire Creați-vă propriile linkuri de autoritate Cea mai puternică strategie de construire a link-urilor este să ieși pur și simplu și să faci propriile link-uri de autoritate Cumpărând un site web sau un domeniu deținut anterior, îl puteți transforma într-un blog și o sursă nelimitată pentru link-uri puternice și extrem de relevante către site-ul dvs Există cititori care își vor bate joc de această strategie și există cititori care dă din cap – cititorii care dau din cap sunt cei care știu cât de puternică este această strategie Link-urile de la surse de autoritate din piața dvs sunt mult mai puternice decât orice alt tip de link, iar cel mai simplu mod de a obține linkuri de autoritate este să vă creați propriul site de autoritate Luați în considerare cumpărarea unui site web mai vechi de trei sau patru ani cu un domeniu relevant, pentru un efect mai puternic Fii atent cu această strategie Dacă creați o rețea de site-uri ca aceasta și ascundeți detaliile de proprietate din registrul domeniului și faceți doar link înapoi la site-urile web pe care le dețineți, riscați să fiți etichetat drept proprietarul unei rețele de bloguri private de către Google și ar putea primi penalități de clasare Cu toate acestea, dacă creați o resursă legitimă, cu autoritate, care creează valoare reală pentru utilizatori, ar trebui să vă descurcați Flippa https://flippa com Piață pentru cumpărarea și vânzarea de site-uri web Sedo https://sedo com Cumpărați și vindeți domenii Construirea legăturii relațiilor Dacă ați urmat sfaturile online despre blogging și construirea de linkuri în ultimii doi ani, veți fi observat o temă recurentă: construirea de relații cu alți bloggeri din industria dvs este o modalitate puternică de a câștiga backlink-uri puternice către site-ul dvs În timp ce această strategie este relevantă doar pentru utilizatorii cu bloguri active pe site-ul lor, din fericire, crearea acestor relații și obținerea linkurilor este mai ușor decât pare Alți bloggeri din industria ta sunt la fel de dependenți de link-uri ca și tine Prin trimiterea în postările de pe blog către alți bloggeri, ) oferiți un backlink valoros bloggerului și ) recunoașteți blogger-ului pentru că este o autoritate în industrie Tuturor le place recunoașterea, iar legea reciprocității intră în joc aici, veți descoperi că majoritatea bloggerilor sunt recunoscători pentru că sunt menționați și fericiți să trimită un link înapoi într-o postare pe rețelele sociale sau într-o viitoare postare de blog Încercați să creați sau să organizați postări de blog populare într-un rezumat de nivel superior, apoi trimiteți un e-mail rapid bloggerilor menționați, spuneți-i și cereți foarte politicos o mențiune sau un linkback Cea mai bună parte a acestei strategii este curatarea postărilor de blog; este adesea mai ușor decât a crea conținut de la zero Exemplu de e-mail: Hei [expert blogger], M-am gândit să-ți dau un avertisment Tocmai te-am prezentat în postarea mea [xyz] Sper că nu te superi Dacă ești mulțumit de articol, aș aprecia cu adevărat o mențiune pe rețelele sociale sau poate un link înapoi Sau dacă doriți să se schimbe ceva, nu ezitați să mă anunțați Mi-a plăcut foarte mult postarea ta pe [xyz] Mulțumiri! Exemplu de post de prezentare a experților: Călătorii de afaceri cu experiență dezvăluie sfaturile lor preferate de călătorie http://www businessinsider sg/business-travel-tips-from-expert-travelers- - / Construirea de linkuri de mărturie O modalitate minunată de a obține linkuri relevante și de înaltă calitate înapoi către site-ul dvs este să oferiți mărturii Uneori, puteți câștiga un link înapoi către site-ul dvs de pe pagina de pornire a altcuiva, posibil unul dintre cele mai puternice tipuri de linkuri pe care le puteți obține! Uneori voi merge până la achiziționarea unui produs doar pentru a obține un link de mărturie Încercați această strategie găsind câteva site-uri cu mărturii și oferindu-le pe ale dvs Bineînțeles, facilitează-l pentru webmaster, incluzând toate informațiile de care au nevoie, cum ar fi o fotografie, numele tău, titlul postului, mărturia și linkul către site-ul tău Cheia este să căutați companii sau servicii care au deja o pagină de mărturii sau un carusel de mărturii sau un widget pe pagina lor de pornire Accelerează-ți căutarea cu câteva interogări de căutare Google: „cuvânt cheie” +mărturii „cuvânt cheie” +recomandări „cuvânt cheie” + „mărturii ale clienților” „cuvânt cheie” + „ce spun clienții” Social media și SEO Este rețelele sociale importante pentru SEO? Rețelele sociale au devenit parte integrantă a modului în care folosim internetul Conținutul important nu este doar legat, ci este partajat, apreciat, postat pe Twitter și fixat Modul în care oamenii folosesc internetul s-a schimbat drastic și acest lucru nu a trecut neobservat la Googleplex Multe dintre studiile independente privind algoritmul de clasare Google arată o corelație mare cu paginile de rang înalt care au o activitate puternică în rețelele sociale În timp ce poziția oficială a Google este că nu utilizează direct semnalele sociale în algoritmul lor, comunitatea SEO este aproape de acord că este cu siguranță un factor în obținerea clasamentului Lăsând deoparte dezacordurile, pot spune din propria mea experiență, site-urile cu urmăriri sociale mari obțin în mod constant clasamente mai bune într-un interval de timp mai scurt Nu numai că puteți folosi rețelele de socializare pentru a construi activități sociale pentru a vă crește puterea generală SEO, dar puteți utiliza rețelele sociale pentru a crea în mod regulat backlink-uri care sunt gratuite și ușor de construit De asemenea, crește traficul de recomandare înapoi pe site-ul dvs și implică clienții anteriori De regulă, rețelele sociale ar trebui să facă parte din fiecare proiect SEO sau chiar din fiecare proiect de marketing Google+ și SEO Google a recompensat în mod constant companiile care folosesc propria lor rețea socială cu clasamente mai înalte Pentru a fi concret, Google+ este raportat ca unul dintre cei mai puternici factori de clasare din ultimii câțiva ani, atât de mult, dacă te uiți la sondajele privind factorii de clasare SEO, Google+ se află în mod constant în fruntea listei! Multe companii încă nu folosesc Google+, așa că aceasta este o oportunitate de a obține un avantaj față de concurenți Cel puțin, ar trebui să configurați o pagină de afaceri și să adăugați câteva postări la profilul dvs În continuare, încurajează adepții adăugând un buton de urmărire Google+ pe site-ul tău web și trimite la pagina ta Google+ în subsolul e-mailului Gestionarea rețelelor sociale depășește scopul acestei cărți, dar pur și simplu începerea și construirea unui nivel de bază de activitate pe Google+ vă va pune înaintea altor afaceri - este site-ul de rețele sociale cel mai adesea trecut cu vederea de multe mărci, ceea ce înseamnă că puteți utiliza asta in avantajul tau Începeți cu linkurile de mai jos: Google+ https://plus google com Butonul de urmărire Google+ https://developers google com/+/web/follow/ Facebook și SEO Facebook este cea mai populară rețea socială din lume Ceea ce este popular pe Facebook este în esență un instantaneu al opiniei publice, iar Google a remarcat acest lucru făcând din activitatea Facebook un factor foarte puternic în algoritmul lor Ar trebui să luați în considerare utilizarea Facebook pentru fiecare proiect SEO Dacă aveți doar timp sau buget pentru a utiliza o singură rețea socială în strategia dvs de SEO, utilizați Facebook Pentru a îmbunătăți activitatea socială pe Facebook a site-ului dvs , partajați în mod regulat conținut de pe propriul site pe pagina dvs de Facebook De fiecare dată când faci asta, primești mai multă expunere de la baza ta de fani și, de asemenea, construiești activitate socială în jurul conținutului de pe site-ul tău Aveți grijă să amestecați acest lucru cu conținut non-comercial relevant și captivant pentru baza dvs de utilizatori, astfel încât să nu le dezactivați și să nu mențineți un nivel ridicat de implicare Exemplele includ infografice, citate inspiraționale, fotografii inspiraționale și așa mai departe Crește-ți audiența incluzând un buton de urmărire pe Facebook pe site-ul tău, semnăturile tale de e-mail și paginile de mulțumire sau de succes Dacă doriți să vă accelerați construirea audienței, puteți utiliza publicitatea pe Facebook pentru a construi un public relevant de clienți locali Aceasta este o strategie bună dacă concurenții tăi din clasament au un număr mai mare de urmăritori și cauți să-i învingi De asemenea, puteți folosi publicitatea de pe Facebook pentru a crește expunerea postărilor dvs sau chiar puteți derula campanii de publicitate pentru o ofertă promoțională Publicitatea pe Facebook se remarcă ca o modalitate excelentă de a construi un public, activitate socială și vânzări de recomandare pentru proiecte cu un buget Facebook pentru afaceri https://www facebook com/business Publicitate pe Facebook https://en-gb facebook com/business/products/ads Twitter și SEO Twitter este plin de discuții despre cele mai recente știri și evenimente din lume În multe cazuri, știrile inovatoare sunt publicate pe Twitter înaintea principalelor instituții de știri din lume Moartea lui Osama Bin Laden este exemplul perfect – a fost divulgată pe Twitter de un fost șef de cabinet al secretarului american al Apărării și în câteva minute a apărut în toată știrile Google a recunoscut acest lucru și a folosit activitatea Twitter în algoritmul lor Deși s-ar putea să nu fie la fel de puternic ca alte rețele sociale, puteți folosi Twitter pentru a vă consolida puterea SEO generală Twitter este o rețea socială grozavă care poate fi integrată în strategia dvs de SEO, deoarece puteți programa o mulțime de tweet-uri în avans, fără a fi considerat prea spam și vă puteți gestiona contul doar cu un mic angajament de timp și efort Programați tweet-uri pe paginile dvs , cum ar fi Hootsuite și începeți să creați numărul de tweet-uri pe paginile dvs Combinați acest lucru cu tweet-uri relevante și informative despre industria dvs Ar trebui să urmăriți maximum tweet-uri pe zi tweet-uri pe zi este aproximativ limita pe care o puteți posta fără a-ți enerva urmăritorii Dacă ești leneș ca mine, poți să-ți programezi toate tweet-urile cu aproximativ luni înainte Dacă doriți să încurajați vizitatorii site-ului să tweeteze conținutul dvs , includeți un link „Tweet this page” pe fiecare pagină sau postare de blog de pe site-ul dvs web Tweetdeck - Gratuit http://www tweetdeck com Software gratuit și ușor de administrare Twitter Puteți instala Tweetdeck pe computer și puteți gestiona întregul cont de Twitter din interiorul programului Funcțiile populare includ gestionarea mai multor conturi, programarea tweet-urilor și aranjarea feedurilor, astfel încât să vedeți doar actualizările de la utilizatorii de Twitter care vă interesează Hootsuite - Începe gratuit USD lunar pentru utilizatorii cu putere http://www hootsuite com Mai avansat decât Tweetdeck, puteți folosi Hootsuite pentru a programa tweet-uri, analizați traficul pe rețelele sociale, gestionați mai multe conturi, creați rapoarte pe rețelele sociale pentru a vă monitoriza succesul și multe altele Recomandat pentru utilizatorii cu putere sau automatizarea mai multor conturi Alte rețele sociale Să recunoaștem, tuturor ne-ar plăcea să ne jucăm pe rețelele de socializare toată ziua, dar nu avem timpul liber să căutăm mereu idei grozave și să le împărtășim la nesfârșit pe conturile de socializare Dacă aveți resurse limitate, concentrați-vă pe Facebook, Google+ și Twitter Dacă sunteți în căutarea unui avantaj suplimentar, faceți SEO pentru o marcă mare sau poate aveți o armată de ajutoare care vă așteaptă comanda, puteți obține creșteri semnificative extinzând activitatea socială pe mai multe site-uri de social media Configurați un cont în rețelele de mai jos, postând pe rețelele cele mai relevante pentru afacerea dvs : LinkedIn http://www linkedin com LinkedIn este Facebook-ul pentru profesioniști LinkedIn este un instrument de rețea fantastic dacă vă aflați în industria business-to-business și doriți să vă dezvoltați marca personală sau marca site-ului dvs Dacă doriți să vă creșteți eficiența pe Linkedin, alăturați-vă unor grupuri și participați la discuții, postați actualizări relevante despre industria dvs și postați conținut în fluxul de știri Pinterest http://www pinterest com Pinterest a devenit una dintre rețelele sociale cu cea mai rapidă creștere într-un interval de timp foarte scurt Baza de utilizatori în creștere rapidă a Pinterest este formată în principal din femei Site-ul s-a transformat efectiv într-o listă de cumpărături uriașă de articole pe lista de dorințe Dacă publicul tău țintă sunt femei, ar trebui să fii pe Pinterest Instagram http://www instagram com Inițial o aplicație mobilă pentru a ajuta utilizatorii să-și facă fotografiile să arate frumos, Instagram a crescut vertiginos de la o aplicație mobilă la început la concurență cu principalele rețele sociale rețele în doar câțiva ani Instagram limitează cantitatea de link-uri pe care le poți posta, ceea ce înseamnă, în esență, că linkurile din profilul tău de pe Instagram sunt mult mai puternice Dacă lucrezi într-o industrie a modei sau a imaginii, Instagram este o rețea socială obligatorie pe care să o încorporezi în SEO și strategia digitală generală Analiza rețelelor sociale Dacă investiți timp și efort în construirea profilurilor de rețele sociale, veți dori să vă urmăriți rezultatele, astfel încât să puteți separa părțile strategiei dvs care sunt de succes și nu atât de reușite Analiza rețelelor sociale este diferită în comparație cu alte analize web, deoarece analizele sociale sunt concepute pentru a măsura conversația și interacțiunea bazei de fani cu marca dvs Folosind software-ul enumerat mai jos, puteți monitoriza rezultatele și puteți obține informații valoroase despre cum să vă îmbunătățiți eforturile de socializare: Sprout Social - Gratuit timp de de zile USD pe lună pentru utilizare obișnuită https://sproutsocial com/small-business Sprout Social este un excelent pachet de analiză web și de gestionare a rețelelor sociale care vă permite să urmăriți performanța profilurilor de rețele sociale în timp Are o versiune de încercare gratuită, potrivită pentru utilizarea la nivel avansat și oferă rapoarte analitice puternice pentru rețelele sociale importante Hootsuite - plan gratuit disponibil Planurile plătite încep de la USD pe lună https://hootsuite com/products/socialmedia-analytics Hootsuite este citat de multe ori în această carte și din motive întemeiate — Hootsuite este un software robust de gestionare a rețelelor sociale care permite controlul asupra multor rețele sociale, precum și informații puternice de analiză web Planurile sale plătite sunt, de asemenea, destul de accesibile pentru utilizatorii profesioniști Urmărire socială Google Analytics - gratuit http://www google com/analytics/ Funcțiile de urmărire socială Google Analytics sunt excelente pentru urmărirea interacțiunilor sociale de bază care apar atunci când vizitatorii sunt pe site-ul dvs Este gratuit și include o soluție ieșită din cutie cu configurația standard Pentru a vedea rapoartele sociale, conectați-vă la Google Analytics, faceți clic pe fila „Achiziție” din meniul principal, apoi pe „Social” Analiza web pe scurt Cum să-ți măsori succesul Analiza web a schimbat modul în care facem afaceri în secolul Acum putem găsi informații valoroase despre clienți, inclusiv ceea ce înainte era dificil sau imposibil de descoperit, inclusiv informații despre demografia, interesele, comportamentele online ale vizitatorilor site-ului web și multe altele Putem afla ce funcționează și ce nu, să reducem campaniile de marketing și să creștem bugetele pentru campaniile câștigătoare Mai simplu spus, analiza web a făcut mai ușor să dezvolte aproape orice afacere Citiți mai departe pentru un ghid rapid care acoperă piulițele și șuruburile analizei web și cum să puneți analiza web să funcționeze pentru afacerea dvs De ce să folosiți Google Analytics? Poate că ați auzit deja despre Google Analytics Google Analytics este platforma de analiză web folosită de majoritatea site-urilor Are ciudateniile sale, dar este cel mai bun instrument de analiză complet disponibil pentru înțelegerea traficului pe site Și cea mai bună parte este că este gratuit Dacă nu aveți Google Analytics instalat, lăsați jos această carte, instalați Google Analytics acum și apoi pălmuiește-ți dezvoltatorul web Nu glumesc Fără configurarea Google Analytics, dezvoltarea unei afaceri online este ca și cum ai încerca să pilotați un avion legat la ochi Fără Google Analytics, este dificil să aflați ce funcționează și ce nu, să identificați problemele și să le rezolvați înainte ca acestea să se transforme în probleme mai mari și să înțelegeți direcția generală în care se îndreaptă afacerea dvs Google Analytics este util pentru monitorizarea performanței unei afaceri și este aplicabil la aproximativ % dintre companii Pentru a începe să utilizați Google Analytics, mergeți la adresa URL de mai jos și faceți clic pe „conectare” Creați un cont Google dacă nu aveți deja unul și parcurgeți pașii simpli pentru a începe Este posibil să aveți nevoie de ajutor de la dezvoltatorul dvs web dacă nu puteți edita codul de pe site-ul dvs web Google Analytics http://www google com/analytics/ Cum se utilizează Google Analytics Hai sa-ti spun ceva putin riscant Pe cont propriu, majoritatea datelor sunt inutile Ați auzit corect, pentru conștientizare și perspective reale, trebuie să putem compara datele și să identificăm tendințele în timp Există două moduri de a analiza și înțelege datele din Google Analytics în funcție de timp: Comparați două intervale de date Faceți clic pe câmpul de intrare pentru dată în Google Analytics Introduceți două intervale de timp și le puteți compara pe amândouă Comparațiile utile de date includ compararea performanței din această săptămână cu performanța săptămânii trecute, a performanței lunii trecute cu luna anterioară și a performanței lunii trecute cu aceeași lună a anului precedent Priviți graficele pe o perioadă lungă de timp Pur și simplu priviți graficele pe cea mai lungă perioadă de timp posibilă și căutați tendințe, fără a compara intervalele de date Acest lucru nu este atât de eficient pentru găsirea de informații greu de găsit sau pentru identificarea unor perspective granulare, dar această abordare este utilă pentru o vedere panoramică a direcției pe care se îndreaptă traficul dvs Notă: sezonalitatea este un factor care afectează multe companii Uneori este posibil să observați o scădere a traficului, dar acest lucru poate să nu indică neapărat că site-ul dvs are performanțe slabe Este posibil ca piața dvs să experimenteze o tendință descendentă în anumite luni Dacă afacerea dvs se confruntă cu o tendință de scădere, utilizați abordarea „comparați două intervale de date” și comparați traficul din luna curentă cu aceeași lună a anului trecut Dacă observați creșteri, atunci știți că site-ul dvs are performanțe bune, indiferent de tendințele sezoniere Achiziţie Achiziția este un domeniu al Google Analytics, orice proprietar de afaceri sau marketer ar trebui să petreacă mult timp examinând-o Secțiunea Achiziție din Google Analytics detaliază de unde provine traficul site-ului dvs Fără a urmări îndeaproape sursele dvs de trafic, este aproape imposibil să faceți judecăți în cunoștință de cauză cu privire la performanța site-ului dvs sau a marketingului dvs Faceți clic pe „Achiziție” în bara laterală principală din stânga În secțiunea „Tot traficul” puteți vedea cantitățile reale de trafic pe care le-ați primit de la o anumită sursă Secțiunea Canale listată la „Tot traficul” este de interes deosebit Aici sunt enumerate principalele surse care trimit clienții pe site-ul dvs Din fila „Canale”, puteți căuta mai multe informații mai profunde asupra performanței pentru anumite surse care trimit clienți pe site-ul dvs , cum ar fi vizitatorii din rețelele sociale, vizitatorii motorului de căutare, vizitatorii prin e-mail și așa mai departe Raport de căutare organică Raportul de căutare organică este esențial pentru monitorizarea performanței dumneavoastră în motoarele de căutare În cadrul raportului Căutare organică, puteți vedea efectiv de câte ori ați primit un vizitator de la un motor de căutare De menționat, în urmă cu câțiva ani, Google a făcut modificări la Google Analytics, care încă mai are mulți specialiști în marketing în motoare de căutare și profesioniști în marketing care își scutură pumnii spre cer La începutul anului , Google a schimbat acest instrument pentru a ascunde o mare parte a informațiilor despre cuvinte cheie, ceea ce face dificilă obținerea de informații exacte despre cuvintele cheie pe care clienții le folosesc pentru a ajunge pe site-ul dvs Mulțumesc, Google! Acum, când cineva scrie o expresie în Google, dacă este conectat la un cont Google în timpul navigării, cuvântul cheie pe care îl caută vizitatorul va apărea ca cuvânt cheie „nefurnizat” în raportul Google Analytics Când se întâmplă acest lucru, habar n-ai ce a scris persoana respectivă pe Google înainte de a ajunge pe site-ul tău Cantitatea de informații despre cuvinte cheie care au fost ascunse de Google a crescut treptat, dar nu vă îngrijorați prea mult, putem măsura performanța generală a traficului motorului de căutare căutând creșteri sau scăderi totale în raportul Căutare organică Pentru a vizualiza raportul de căutare organică, faceți clic pe fila Achiziție din bara laterală din stânga, faceți clic pe „Achiziție”, „Tot traficul”, faceți clic pe „Canale” și faceți clic pe „Căutare organică” Segmente Imaginați-vă dacă ați putea reduce la un anumit segment al audienței dvs , cum ar fi traficul plătit, traficul în motoarele de căutare, traficul mobil, utilizatorii de iPad și așa mai departe și să vedeți instantaneu câte întrebări au făcut acești utilizatori, cât timp petrec pe site-ul dvs , din ce țară sunt și câte vânzări realizează Această caracteristică există și se numește Segmente Segmentele sunt puternice Cu Segmente, puteți identifica părți din publicul dvs care pot genera mai multe întrebări sau vânzări decât alți clienți Puteți chiar să identificați părți ale publicului care au dificultăți în utilizarea site-ului și să obțineți informații pentru a remedia aceste zone pentru o performanță mai bună Pentru a utiliza Segmente, faceți clic pe fila „Adăugați un segment” din partea de sus a fiecărei pagini din Google Analytics și puteți alege din listă un număr mare de Segmente pentru informații mai profunde Termenii obișnuiți de analiză web explicați Afișări de pagină O vizualizare de pagină este contorizată de fiecare dată când un utilizator încarcă o pagină pe site-ul dvs Afișări de pagină unice Similar cu o afișare de pagină, dar dacă un utilizator încarcă o pagină de mai multe ori, aceasta va fi considerată o singură afișare de pagină Sesiune O sesiune este ceea ce are loc atunci când un vizitator ajunge pe site și apoi la un moment dat închide browserul Dacă acel vizitator revine din nou, aceasta este considerată o sesiune suplimentară Utilizator Dacă un utilizator vizitează site-ul dvs și apoi revine într-o etapă ulterioară, acesta este considerat un utilizator unic Rata de respingere Dacă un vizitator vă vizitează site-ul și apoi pleacă fără să mai viziteze nicio pagină, aceasta este o respingere Procentul de vizitatori care resping este rata dvs de respingere O întrebare comună în rândul marketerilor și proprietarilor de afaceri este: care este o rată de respingere bună? Nu există o regulă generală Ratele de respingere variază foarte mult între site-uri și industrii Dacă găsiți o anumită pagină cu o rată de respingere foarte mare (+ %), acesta ar putea fi un indicator că vizitatorilor nu le place conținutul sau se confruntă cu probleme tehnice Rata de conversie Una dintre cele mai importante valori de monitorizat este rata de conversie a site-ului dvs O rată de conversie este procentul de utilizatori care efectuează o acțiune dorită Acțiunea ar putea fi completarea unui formular de întrebare, descărcarea unui produs sau cumpărarea ceva de la tine Dacă primiți o sută de vizitatori și trei dintre acești vizitatori finalizează o vânzare, aceasta ar fi o rată de conversie de trei procente Goluri Obiectivele sunt obiective personalizate pe care le puteți configura în Google Analytics pentru a urmări anumite obiective de afaceri sau ținte pe care le puteți avea pentru site-ul dvs Obiectivele comune de configurat includ înscrieri la buletine informative, descărcări de produse, completări de formulare de solicitare și așa mai departe Urmărirea apelurilor — analize puternice pentru fiecare afacere Analiza web și tehnologia VOIP au avansat într-un ritm fulger în ultimii câțiva ani Urmărirea și atribuirea apelurilor telefonice canalelor de marketing a fost anterior o sarcină grea pentru agentul de marketing local sau internațional, dar în cele din urmă, acum este atât ieftin, cât și ușor să urmăriți sursa apelurilor telefonice în campaniile dvs de marketing Mai bine, vă puteți urmări apelurile la un nivel ridicat de detaliu, inclusiv descoperirea sursei fiecărui apel telefonic (Google, Facebook, AdWords etc ) și chiar să descoperiți cuvântul cheie sau anunțul din care provine un apel telefonic În cazul în care vă întrebați cum funcționează această tehnologie minunată, majoritatea platformelor de urmărire a apelurilor folosesc o tehnologie elegantă numită „inserție dinamică a numărului”, prezentând diferite numere de telefon diferiților utilizatori, în funcție de unde provin, apoi urmărind-o în platformă și prezentând datele pentru dvs , toate îngrijite și ordonate, pe un ecran de rapoarte sau o aplicație mobilă Înainte de a parcurge instrumentele populare de urmărire a apelurilor, haideți să acoperim punctele importante pentru a vă proteja performanța motorului de căutare și pentru a vă asigura că ați configurat corect Puncte cheie pentru implementarea urmăririi apelurilor Dacă te bazezi pe SEO, sau SEO local, este important să păstrezi numărul tău de telefon „real” afișat pe site-ul tău, atât pentru utilizatorii de căutare, cât și pentru Googlebot Asigurați-vă că dezvoltatorul dvs este conștient de acest lucru și păstrați numărul dvs „real” afișat în orice moment acestor utilizatori în platforma de urmărire a apelurilor Dacă nu faceți acest lucru, datele „NAP” (Nume, Adresă, Număr de telefon) afișate pe site-ul dvs ar putea deveni inconsecvente și ar putea avea un impact negativ asupra clasamentului căutării Asigurați-vă că platforma de urmărire a apelurilor se integrează cu Google AdWords și Google Analytics Dacă utilizați un sistem CRM, cum ar fi Salesforce și așa mai departe, vă recomandăm să verificați legătura dintre sistemul de urmărire a apelurilor și CRM-ul dvs În cele din urmă, dacă sunteți pe WordPress sau alt CMS, asigurați-vă că platforma de urmărire a apelurilor are un plugin pentru CMS-ul dvs special pentru o configurare ușoară Dacă platforma are un plugin pentru software-ul care rulează site-ul dvs , aceasta înseamnă adesea că vă puteți configura în mai puțin de o oră Platforme populare de urmărire a apelurilor de pe piață chiar acum Sună pe Rail https://www callrail com/ Call Rail este popular pentru ușurința în utilizare, asistența internațională, integrările cu Google Analytics, AdWords, WordPress, Salesforce și flexibilitate De asemenea, include funcții interesante, cum ar fi mesageria text, rutare geografică, mesagerie vocală și multe altele Planurile încep de la USD pe lună Valori de urmărire a apelurilor https://www calltrackingmetrics com/ Call Tracking Metrics este o altă platformă populară, oferind, de asemenea, asistență internațională, Google Analytics, AdWords, integrări WordPress și, în general, funcții similare cu Call Rail Unele rapoarte ale utilizatorilor online menționează preferința Call Rail pentru simplitatea și flexibilitatea sa și au considerat că metrica de urmărire a apelurilor este puțin dificil de navigat, dar, în cele din urmă, este adesea cel mai bine să testați inițial ambele platforme și să vedeți ce funcționează cel mai bine pentru afacerea dvs Planurile sunt puțin mai ieftine decât Call Rail și încep de la USD pe lună Alte instrumente de analiză web Există multe instrumente de analiză web pentru a vă ajuta la îmbunătățirea performanței site-ului dvs Google Analytics este excelent pentru a înțelege performanța generală a traficului, dar dacă doriți să aprofundați, consultați următoarele instrumente pentru mai multe informații: Crazy Egg - Liber pentru a începe Plantele încep de la USD pe lună http://www crazyegg com Dacă doriți o indicație vizuală a modului în care vizitatorii se comportă pe site-ul dvs odată ce ajung, Crazy Egg este un instrument fantastic Cu Crazy Egg, puteți obține hărți termice ale locurilor în care vizitatorii dau clic pe pagină De asemenea, puteți vedea hărți termice ale cât de departe derulează vizitatorii în jos pe pagină Optimizely - Probă gratuită Planurile încep de la USD pe lună http://www optimizely com Optimizely este un instrument popular de analiză de testare separată Cu Optimizely, puteți să testați diferite variante ale site-ului dvs și să vedeți care versiune face mai multe vânzări sau conversii și să vă creșteți vânzările generale Google Tag Assistant https://get google com/tagassistant/ Google Tag Assistant este un instrument gratuit la îndemână, pentru diagnosticarea oricăror probleme cu codurile de urmărire pentru toate instrumentele de urmărire web de lux pe care le-ați configurat pe site-ul dvs Este util în special pentru dezvoltatorii care diagnostichează probleme, atunci când aveți probleme evidente cu analiza dvs web Depanarea problemelor SEO comune și cum să le remediați A face cu Google poate fi uneori extrem de frustrant Asistența pentru clienți abia dacă există, iar încercarea de a înțelege de ce site-ul dvs nu joacă bine cu Google poate duce la o goană sălbatică Nu lăsați lipsa de asistență pentru clienți de la Google sau poveștile de groază să vă descurajeze De cele mai multe ori, dacă un site întâmpină probleme cu Google, este doar temporar Problemele SEO sunt rareori irecuperabile De obicei, este pur și simplu o chestiune de a afla cauza de bază a problemei - de cele mai multe ori, cauza nu este ceea ce spun postările de blog populare că ar putea fi Aceasta înseamnă uneori repararea mai multor elemente Odată ce ați rezolvat totul, ați stivuit pachetul în favoarea dvs și aveți șanse mai mari să vă recuperați rapid Acest capitol subliniază problemele SEO comune care îi afectează pe proprietarii de site-uri web Dacă nu sunteți deloc înclinați din punct de vedere tehnic, vă îndemn să citiți secțiunea despre obținerea de sfaturi suplimentare sau chiar să vă gândiți să obțineți ajutor profesional dacă site-ul dvs se confruntă cu probleme serioase de SEO Ce să faci când site-ul tău nu este deloc listat pe Google Aceasta este o problemă comună atât printre webmasteri, cât și printre proprietarii de afaceri Dacă tocmai ați lansat un site nou-nouț, este posibil ca Google să nu fi accesat încă cu crawlere site-ul dvs Puteți face o verificare rapidă a localității introducând „site:yoursiteaddress com” în bara de căutare Google și verificând dacă site-ul dvs apare Dacă nu, este posibil ca păianjenul Google să nu fi accesat cu crawlere site-ul dvs și să nu știe că există De obicei, tot ceea ce este necesar pentru ca Google să preia site-ul dvs este să genereze o mână de link-uri către site-ul dvs și o anumită activitate socială Trimiterea pe Twitter a unui link către site-ul dvs este o modalitate rapidă de a vă asigura că site-ul dvs este indexat de software-ul Google, de obicei în de ore Încercați să vă distribuiți site-ul de pe câteva rețele sociale pentru rezultate mai rapide Verificați din nou Google în de ore cu interogarea de căutare „site:www yoursite ” și vedeți dacă apar pagini de pe site-ul dvs Dacă vedeți pagini, înseamnă că Google v-a indexat site-ul Dacă acest lucru nu funcționează, cereți designerului dvs web să configureze Google Search Console pentru dvs , conectați-vă și vedeți dacă există erori Dacă există erori, Google va descrie pașii pentru a le remedia, astfel încât Google să vă poată vedea site-ul Ce trebuie să faceți când afacerea dvs nu este clasată pentru numele propriei afaceri O afacere care nu ajunge pe prima poziție în Google pentru căutări pentru numele oficial al companiei este o problemă surprinzător de comună printre site-urile noi Google este inteligent, dar uneori trebuie să îi dai lui Google un ghiont pentru a asocia noul tău site cu numele mărcii tale Această soluție este ușor de rezolvat prin construirea de link-uri către site-ul dvs , cu unele dintre link-uri cu numele mărcii dvs ca text ancora Acest lucru poate dura până la câteva săptămâni pentru ca Google să vadă aceste linkuri, să conecteze punctele și să realizeze că site-ul dvs este adevărata afacere Modalitatea rapidă de a derula mingea este să faceți o căutare rapidă a directoarelor de afaceri utilizate în țara dvs - Pagini albe, Pagini galbene, Yelp și așa mai departe - completați o listă pentru afacerea dvs pe fiecare site și includeți un link înapoi către site-ul tau Cu cât sunt mai multe link-uri, cu atât mai bine, dar ar trebui să țintești la minimum de link-uri În % din cazuri, acest lucru va rezolva problema ca un site să nu apară în primele rezultate ale căutărilor pentru numele companiei Dacă acest lucru nu funcționează, configurați conturi Facebook și Twitter pentru afacerea dvs , completând cât mai multe informații despre afacerea dvs în profil Apoi faceți o postare pe zi timp de aproximativ două săptămâni, amestecând link-uri către site-ul dvs în postări Dacă tot nu reușiți să obțineți clasamentul site-ului dvs suficient de ridicat, utilizați Open Site Explorer pentru a spiona site-urile concurente care se clasifică mai sus pentru numele mărcii Paginile lor au mai multe backlink-uri decât numărul total de link-uri către site-ul tău? Dacă acesta este cazul, va trebui să construiți mai multe link-uri Ce să faci când clasamentul tău a scăzut Iată un adevăr trist despre SEO: dacă obții un clasament de top, s-ar putea să nu-și păstreze poziția pentru totdeauna Există miliarde de pagini web care concurează pentru pozițiile de top în Google Site-uri noi sunt create în fiecare zi Este nevoie de un efort continuu pentru a menține paginile în clasament ridicat Dacă clasamentul dvs a scăzut din prima poziție și se mișcă încet în jos în rezultatele căutării, este posibil să fi fost afectat de o actualizare Google sau de un filtru de spam Citiți capitolul Actualizări Google mai târziu în această carte și, de asemenea, consultați resursele suplimentare pentru a fi la curent cu noile actualizări Google din același capitol Pe de altă parte, este mai probabil ca concurenții tăi să fi obținut pur și simplu mai multe link-uri sau mai multă activitate socială decât site-ul tău Utilizați Open Site Explorer pentru a spiona concurenții, pentru a afla câte backlink-uri au, câtă activitate pe rețelele sociale au și pentru a stabili aceste sume ca țintă pentru a vă construi clasamentul de rezervă Apoi, este timpul să începeți o campanie de creare de link-uri cu cuvintele cheie vizate, așa cum este subliniat în capitolul despre crearea de linkuri Cum să cauți gratuit ajutor profesional Găsirea ajutorului SEO potrivit poate fi frustrant pentru proprietarii de site-uri Există o mulțime de informații de navigat, cu diferite niveluri de calitate și acuratețe Este dificil să intri în contact cu practicieni SEO din vârful domeniului lor Acestea fiind spuse, există site-uri care vă pot pune întrebările în fața experților de renume mondial în aproape orice subiect gratuit Utilizați site-urile de mai jos pentru răspunsuri extrem de tehnice și puteți crea o armată de experți pe Internet pentru a încerca să vă rezolve problema Cheia succesului cu resursele de mai jos este să fii specific Cu cât sunteți mai specific și cu cât furnizați mai multe informații, vă creșteți șansele să primiți un răspuns detaliat care vă va îndrepta în direcția bună Pentru rezultate mai bune, postați întrebarea dvs pe toate site-urile de mai jos și stați pe loc și așteptați să vină răspunsurile Veți primi mai multe răspunsuri și veți fi într-o poziție mai bună să luați în considerare care este cea mai bună soluție Întrebări și răspunsuri Moz http://moz com/communityZq Forumurile de întrebări și răspunsuri ale Moz erau înainte private, dar în cele din urmă au fost lansate publicului recent Aici puteți vorbi direct cu un număr mare de profesioniști SEO și puteți atrage răspunsuri de înaltă calitate la întrebările dvs Excelent pentru probleme specifice SEO Webmasteri pro http://webmasters stackexchange com Tabloul de întrebări și răspunsuri Pro Webmasters poate primi răspunsuri la întrebările dvs de către webmasteri ai site-urilor cu performanțe ridicate Quora http://www quora com Quora este un panou complet de postări de întrebări și răspunsuri, unde puteți primi o întrebare răspuns la aproape orice Pe Quora, la întrebări răspund uneori experți de profil înalt Specialiştii de marketing, proprietarii de afaceri, cum să fie, există multe autorităţi importante din industrie care postează răspunsuri la întrebări pe Quora Depășirea stivei http://stackoverflow com Creat de fondatorii Pro Webmasters, Stack Overflow este o comunitate de dezvoltatori web care răspund la întrebări legate de dezvoltarea web Dacă aveți o întrebare foarte tehnică legată de site-ul dvs sau dacă doriți doar să vă mențineți cinstit dezvoltatorul web obținând o a doua opinie, Stack Overflow este o resursă excelentă pentru a obține răspunsuri la întrebările foarte tehnice Răspunsuri Wordpress http://wordpress stackexchange com Dacă site-ul tău este construit pe Wordpress, este inevitabil să întâlnești în cele din urmă un fel de obstacol tehnic Tabloul de întrebări și răspunsuri Wordpress Answers este o resursă excelentă pentru a căuta ajutor Probleme și întrebări privind indexarea și afișarea SERP Forum pentru clasamente înalte http://www highrankings com/forum/index php/forum/ -indexing-and-serp-display-problems-and-questions/ Acest forum de discuții de pe forumul High Rankings este legat în mod specific de utilizatorii care întâmpină dificultăți în obținerea site-ului lor pentru a se clasa pe Google Aici veți găsi răspunsuri la întrebări dificile cu un timp de răspuns rapid Ca și în cazul tuturor forumurilor de discuții, puteți avea o discuție plină de viață despre orice subiect, dar ar trebui întotdeauna să verificați și să verificați orice îndrumări pe care le primiți SEO local SEO pentru afaceri locale De ce să folosiți SEO local? Cu excepția cazului în care ați trăit sub o stâncă, ați văzut înregistrări pentru companii locale care apar în partea de sus a rezultatelor căutării în Google și Google Maps Listările locale – cunoscute anterior ca înregistrări de pagini Google Place, apoi rebrandate ca pagini Google+, cunoscute acum sub numele de înregistrări Compania mea pe Google –, indiferent de denumirea lor, sunt un instrument de marketing puternic pentru întreprinderile mici Să ne uităm la câteva statistici din gura calului Următoarele fapte au fost descoperite de Google după efectuarea unui studiu privind comportamentul clienților locali - din consumatori folosesc motoarele de căutare pentru a găsi informații locale * - % dintre consumatorii care au efectuat o căutare locală pe smartphone-ul lor au vizitat un magazin în decurs de o zi * - % din căutările locale pe un smartphone duc la o achiziție în decurs de o zi * * Înțelegerea comportamentului de căutare locală al consumatorilor - mai https://think storage googleapis com/docs/how-advertisers-can-extend-their-relevance-with-search research-studies pdf Sfinte macrou, dacă ești proprietar de afaceri local și acele cifre nu îți fac gura, nu știu ce va face Acum că știm dacă dețineți o afacere locală, căutarea locală poate fi Yoko Ono pentru John Lennon dvs , haideți să aprofundăm și să aflăm ce face un rezultat de căutare locală Rezultatele căutării locale diferă de rezultatele căutării organice tradiționale prin faptul că reprezintă o afacere locală în locul unei pagini web obișnuite și apar în partea de sus a rezultatelor căutării și pe listele de hărți pizza new york Hărți Imagini Video Cumpărături Mai mult ▼ Instrumente de căutare Aproximativ de rezultate ( , secunde) Pizza lui Joe GREENWJCH WLLA E ' LO^EH JWAWWATTăN EST yJtlUGt SOHO ЯІВЕСА G^îf Memorialul / în York Evaluare Ore LOWEfl așTSfOF Lomnardi's Pizza ВгоокІупВге ery GflE£WPO/r" Harta datei Goagi csest Pizza Vezi rezultate despre f-'?'' Yo'k-sye pizza Pizza în stil New York este un stil de pizza caracterizat prin plăcinte mari, aruncate manual, cu crusta subțire, adesea vândute în Cea mai buna pizza ( ) ■ S • Pizza Plăcinte din cărămidă dintr-un cuptor vechi de un secol Havemeyer St Se deschide la ora : Pizza lui Lombardi ( r ) • SS - Pizza Pizza clasică Str Spring Se deschide la ora : Utilizatorii pot obține detalii de contact pentru afaceri, orele de deschidere și recenzii și pot găsi informațiile de care au nevoie rapid și ușor, în loc să fie nevoiți să caute pe un site de afaceri greoi Listările locale pot fi un instrument puternic pentru a atrage trafic În multe cazuri, listările locale pot duce la mult mai multe întrebări decât clasamentele SEO obișnuite Dar asta înseamnă că ar trebui să renunți la SEO tradițional în favoarea SEO local? Nu Puteți face ambele și potențial dubla cantitatea de trafic potențial pe care o puteți primi Cum să te poziționezi înalt cu SEO local Clasamentul ridicat cu SEO local are o abordare diferită față de SEO tradițional Algoritmul Google caută un set diferit de semnale pentru a determina popularitatea unei afaceri pentru a decide cât de sus să o claseze în rezultatele căutării Dacă vă gândiți bine, dacă un restaurant este cu adevărat popular într-un oraș, o grămadă de link-uri din întreaga lume probabil nu este cel mai bun factor pentru a determina cât de valoroasă este afacerea pentru zona locală Un indicator mai bun al importanței ar fi menționarea numelui și a numărului de telefon al companiei pe web, recenziile clienților și detaliile de pe site-ul web care arată că afacerea se află în zona căutată Mai jos este o listă cu cei mai importanți factori de clasare pe care Google îi folosește pentru listările locale: Proximitatea adresei de zona căutată Asocieri adecvate de categorii Google My Business Calitatea și autoritatea legăturilor de intrare Consecvența citărilor pe sursele primare (Compania mea pe Google, site-ul dvs web etc ) Autoritatea de domeniu a site-ului web Cuvânt cheie produs/serviciu în titlul Compania mea pe Google Calitatea și autoritatea citărilor structurate Consecvența citărilor pe sursele de citare de nivel (cele mai importante directoare de afaceri etc ) Rata de clic din rezultatele căutării Aceștia sunt cei mai puternici factori obținuți din sondajul anual Moz privind factorii de clasare în căutarea locală Dacă doriți să vă clasați pe locul înalt în rezultatele căutării locale, tot ce trebuie să faceți este să vă asigurați că site-ul și pagina Compania mea pe Google au mai multe dintre aceste caracteristici decât concurenții dvs Pentru o defalcare completă a factorilor locali de clasare SEO, accesați linkul de mai jos, unde autoritățile de top din lume în domeniul SEO local publică un sondaj din industrie despre factorii de clasare locali în fiecare an Factorii de clasare în căutarea locală ai Moz https://moz com/local-search-ranking-factors Începeți cu SEO local Pentru a începe, primul pas este să vă creați pagina companiei pe Google My Business Vizitați adresa URL de mai jos și completați cât mai mult posibil fiecare zonă a profilului dvs Aceasta înseamnă să creați o descriere detaliată a afacerii dvs , a metodelor de plată disponibile și așa mai departe Cu cât completați mai multe informații, cu atât creșteți șansele de a vă clasa pagina mai sus Compania mea pe Google https://www google com/business Când creați înregistrarea companiei dvs , asigurați-vă că alegeți categoria cea mai precisă pentru afacerea dvs , de exemplu, dacă furnizați instalații sanitare ca serviciu, doriți să alegeți „instalații” ca categorie, nu „comerțuri” sau „reparații la domiciliu” Construirea de citate Citările sunt legăturile SEO local O citare apare de fiecare dată când numele, adresa, numărul dvs de telefon (NAP) sunt menționate pe web Cu cât aveți mai multe citate, cu atât site-ul dvs va avea șanse mai mari de clasare Cele mai simple locuri pentru a crea citate sunt numeroasele directoare de afaceri locale disponibile pentru companii Deși există multe directoare online pentru crearea listelor de companii, următoarele site-uri web ar fi un început bun pentru o afacere cu sediul în SUA https://www facebook com/business https://www linkedin com/ https://www yellowpages com/ https://biz yelp com/ http://www local com/ http://www whitepages com/ afaceri http://www manta com/ http://www citysearch com https://foursquare com/business/ http://www merchantcircle com/ Recenzii de clădire Citatele și recenziile reprezintă link-ul pentru SEO local Dacă construiți doar citate, aveți doar jumătate din ecuație acoperită Pentru a vă clasa înalt, trebuie să vă asigurați că afacerea dvs acumulează recenzii online Multe companii se luptă cu asta Acest lucru se datorează faptului că este greu să-i convingi pe clienți să completeze recenzii! Trebuie să le faci ușor clienților tăi Includeți linkuri către pagina companiei dvs Compania mea pe Google pe site-ul dvs , semnături de e-mail, fluturași și cărți de vizită, determinând clienții să lase o recenzie Încurajați clienții la sfârșitul fiecărei vânzări sau tranzacții să lase o recenzie Prin crearea tuturor oportunităților posibile pentru clienți de a lăsa o recenzie, puteți crește semnificativ recenziile Dar orice ai face, nu cumpăra recenzii Aceasta este o modalitate rapidă de a intra în cărțile obraznice ale Google Recenziile achiziționate pot fi preluate de filtrele Google și probabil că vor fi oricum excluse din profilul dvs de companie Supraalimentarea SEO local cu fotografii și videoclipuri La bine și la rău, pentru mulți oameni, să facă selfie-uri și fotografii cu ceea ce mănâncă la cină a devenit un obicei zilnic – și nu este surprinzător că Google valorifică această tendință omniprezentă La sfârșitul lunii august , Google a activat videoclipuri și încărcări de la publicul larg în înregistrările Google Business pe Google Maps O oportunitate de marketing subutilizată zboară sub radar – deocamdată – și un proprietar de afaceri local inteligent poate folosi acest lucru în avantajul lor De ce sunt importante fotografiile și videoclipurile pentru o afacere locală? Nu se știe dacă numărul de fotografii și videoclipuri încărcate într-o înregistrare Google Business este sau nu un factor de clasare – nu ar fi surprinzător dacă este, ar fi un indicator solid al popularității și activității unei afaceri locale Dar poți fi sigur că Google va rămâne cu buzele strânse în această privință Oricum, cu cât mai multe fotografii și videoclipuri încărcate pe pagina dvs de afaceri Google va duce la o implicare mai mare a utilizatorilor cu profilul dvs , ceea ce va duce probabil la clasamente mai ridicate Dar adevăratul avantaj constă în atragerea mai multor clienți către afacerea dvs prin imagini Ai auzit vreodată expresia „o imagine valorează cât o mie de cuvinte?” Clienții care caută un restaurant local, o cafenea sau un hotel sunt foarte concentrați pe fotografii atunci când decid unde să meargă Uită-te doar la propria experiență – ai aruncat vreodată o privire la fotografiile și videoclipurile unui restaurant sau hotel, iar o anumită fotografie te-a pus peste margini? Dacă nu ați inclus fotografii și videoclipuri în eforturile dvs locale de SEO, pierdeți o parte din plăcintă Iată două abordări simple pentru a intra în acțiune Încurajați clienții să împărtășească experiența lor la afacerea dvs Încurajarea clienților să împărtășească experiența lor la afacerea dvs cu o fotografie sau un videoclip este o modalitate eficientă de a construi fotografii autentice asociate paginii dvs De asemenea, va crește popularitatea percepută a afacerii dvs De ce să nu treci la următorul nivel și să ademenești clienții cu o băutură gratuită sau cu reduceri de la masă, împărtășindu-și experiența? Pentru ca publicul larg să încarce fotografii sau videoclipuri, tot ce trebuie să facă este să atingă lista dvs pe Google Maps, să derulați în jos și să faceți clic pe „adăugați o fotografie” și gata! Luați notă, videoclipurile pot fi realizate numai prin telefoanele Android Ghidul oficial de la Google enumerat mai jos Adăugați, eliminați sau partajați fotografii și videoclipuri - Public general https://support google com/maps/answer/ Adaugă singur fotografii la profilul tău de afaceri Dacă conduceți un restaurant, un hotel, o cafenea sau orice altă afacere de tip local, de altfel, ar trebui să aveți câteva fotografii cu aspect profesional încărcate în profilul dvs la minimum, astfel încât clienții să știe ce să aștepte atunci când îți vizitezi afacerea sau ce pierd ei Din fericire, adăugarea de fotografii la profilul dvs Google Business este simplă Conectați-vă la Compania mea pe Google, faceți clic pe fotografii din meniul din stânga și încărcați Pentru documentație suplimentară, consultați ghidul oficial de la Google HQ de mai jos Adăugați fotografii de afaceri locale - Ajutor Compania mea pe Google https://support google com/business/answer/ Lista de verificare pentru clasarea SEO locală și resurse esențiale În timp ce vă uitați la concurenții dvs locali și lucrați pentru a-i învinge este probabil cea mai bună strategie generală, trecerea prin următoarea listă de verificare vă va pune pe drumul spre clasarea în fruntea rezultatelor căutării locale Verificați-vă profilul companiei pe Compania mea pe Google Completați cât mai multe informații pe profilul dvs Compania mea pe Google, inclusiv descriere, asocieri de categorii, imagini și videoclipuri Includeți numele companiei și locația dvs undeva pe site-ul dvs web, aceasta ar putea fi pagina dvs de contact sau pagina de pornire Includeți numele complet al companiei, adresa și telefonul undeva pe site-ul dvs , acestea ar trebui grupate împreună, astfel încât Google să le înregistreze ca citare Includeți etichetele schema org corespunzătoare în marcajul site-ului dvs , urmând specificațiile acestora pentru companiile locale, la următoarea adresă URL Specificații comerciale locale Schema org https://schema org/LocalBusiness Încurajați clienții să vă revizuiască afacerea Trimiteți site-ul dvs la principalele directoare de afaceri precum Yelp, Yellow Pages, CitySearch și așa mai departe Puteți folosi instrumente precum Moz Local pentru a vă trimite afacerea în toate directoarele majore dintr-o singură mișcare Moz Local https ://moz com/local Verificați încrucișarea înregistrărilor dvs de afaceri pentru a afla datele corecte ale NAP Aceste detalii trebuie să fie consecvente în înregistrarea Compania mea pe Google, pagina de contact a site-ului web și înregistrările externe de companii O copie descărcabilă a pașilor de mai sus este disponibilă și în lista de verificare SEO de la sfârșitul cărții Resurse SEO locale esențiale pentru a fi la curent La fel ca SEO tradițional, SEO local se schimbă în mod constant și devine mai complex în timp Pentru a vă menține abilitățile ascuțite, trebuie să fiți la curent cu cele mai recente cunoștințe din industrie Trebuie luate în considerare resursele de mai jos lectură esențială pentru oricine dorește să-și perfecționeze setul de abilități SEO locale Ghid local SEO http://www localseoguide com/ Ghidul SEO local al lui Andrew Shotland este un comentariu durabil al tehnicilor și actualizărilor SEO locale din industrie Blogul său util există atâta timp cât SEO local a fost un lucru și popular în rândul comunității SEO din motive întemeiate - contribuțiile regulate ale blogului și disponibilitatea de a oferi sfaturi valoroase și utile Înțelegerea Compania mea pe Google și Căutarea locală http://blumenthals com/blog/ Mike Blumenthal este un alt blogger fidel care oferă un comentariu curent despre SEO local Aceasta este o resursă excelentă pentru a fi la curent cu cele mai recente modificări din spațiul de căutare local pe măsură ce acestea sunt lansate Centrul local de învățare Moz https ://moz com/learn/local Experții preeminenti de la Moz au compilat un ghid foarte util și detaliat pentru gestionarea tuturor aspectelor de marketing local Ghidul lor este atât extins, cât și ușor de citit, ceea ce îl face o resursă excelentă atât pentru începători, cât și pentru practicanții avansați Noul meta: Microformats, Microdata, schema org și Facebook Open Graph Microformate, RDFa, microdate și schema org Unde să încep? O problemă tot mai mare a apărut pe Internet în ultimii doi ani Există literalmente miliarde de site-uri și pagini web cu o cantitate infinită de informații — toate complet neorganizate Un coșmar birocratic! Există nenumărate pagini despre filme, recenzii ale clienților, afaceri locale, cataloage de produse și așa mai departe și nu a existat o modalitate standardizată de organizare sau prezentare a acestor informații A apărut necesitatea unei metode universale care să faciliteze recunoașterea rapidă a acestor informații de către motoarele de căutare De aici a apărut metadatele sau marcarea datelor semantice - tehnologii noi care pot fi utilizate pe site-ul dvs , facilitând motoarele de căutare - și alte tehnologii - accesarea cu crawlere, recunoașterea și prezentarea conținutului dvs utilizatorilor de internet Vă gândiți să vă loviți cu capul de perete și vă întrebați de ce citiți un subiect atât de uscat de suflet? Ei bine, nu arunca cartea asta pe fereastră încă Aceste noi tehnologii înseamnă că puteți avea un control mai mare asupra listelor dvs de căutare, ușurează accesarea cu crawlere a site-ului dvs de către motoarele de căutare și puteți obține „fragmente îmbogățite” precum exemplul de mai jos, cu ajutorul cărora puteți obține rate de clic mai mari și puteți obține mai multe observații asupra conținutului tău Gândiți-vă la această nouă tehnologie ca etichetele meta description pe steroizi Stiptr ? іс'лзэіэ j ȘTpkrz ' Пй'вШȘ,"lior i r \"A' iid > Ннгс Rcdt/Vete! -• Ticketmaster ' Resuits - din - Cumpărați bilete Sllpknot de pe site-ul oficial Ticketmaster com Găsiți programul Siipknct toii г, detalii concerte, recenzii și fotografii Sâmbătă, oct TFEST- "/L! Amfiteatrul San Manuel Sâmbătă, octombrie Amfiteatrul San Manuel Duminică, oct I ' XTFa^T - Amfiteatrul San Manuel De ce să folosiți schema org? Deci acum știm ce putem face cu această nouă tehnologie, de unde începem? Ca întotdeauna în cazul noilor tehnologii, există o dezbatere în desfășurare despre cele mai bune de utilizat — RDFa, microdate, hCards, microformate, lista poate continua Ei bine, nu vă voi pierde timpul cu o dezbatere tehnică Google, Yahoo și Bing s-au unit în pentru a da unghiul și au creat o abordare standardizată cu schema org — un site de referință pentru tehnologia de marcare a microdatelor, care vă permite să acoperiți toate nevoile dvs de metadate Google a declarat în mod deschis că Microdata și site-ul său partener schema org sunt tehnologia lor preferată și a precizat clar să nu amestece tehnologiile metadate de teamă să nu le confunde păianjenul Suntem aici pentru clasamente și trafic înalte, nu pentru o diatribă lungă pentru fiecare tehnologie în parte, așa că să mergem cu ceea ce recomandă Google în scopul acestei cărți Cum se utilizează schema org Google acceptă listele personalizate de mai jos în rezultatele căutării Dacă aveți oricare dintre cele de mai jos, site-ul dvs poate beneficia de utilizarea markupurilor suplimentare recomandate de schema org pentru site-ul dvs - Recenzii - Oameni - Produse - Afaceri și organizații - Rețete - Evenimente - Muzica - Conținut video Vom folosi un exemplu de înregistrare a unei companii pentru a vedea cum ar putea fi codificată în mod normal, în comparație cu următoarea recomandare schema org Cod standard pentru detalii comerciale: Imbracăminte de plajă și articole de cadouri pentru plajă O colecție superbă de cadouri și îmbrăcăminte fine pentru a vă accentua șederea în Mexico Beach Autostrada Mexico Beach, FL Telefon: - - Cod formatat de microdate pentru detalii comerciale: Imbracăminte de plajă și articole de cadouri pe plajă O colecție superbă de cadouri și îmbrăcăminte rafinate pentru a vă accentua șederea pe plaja Mexico Autostrada Plaja din Mexic , FL Telefon: Q- - QQ Puteți vedea cum codul de mai sus oferă motorului de căutare un impuls prietenos pentru a recunoaște informațiile ca o listă de afaceri, cum ar fi adresa și numărul de telefon Deși exemplul de mai sus va fi suficient dacă aveți o listă de afaceri simplă, dacă aveți oricare dintre tipurile de informații menționate anterior pe site-ul dvs , va trebui să vă conectați la schema org pentru a urma documentația acestora pentru a vă asigura că dvs datele sunt formatate corect Schema org http://schema org Facebook Open Graph Deși știm că schema org este cea mai bună abordare pentru adăugarea de metadate pe site-ul dvs , există o tehnologie suplimentară de metadate pe care ar trebui să o utilizați Limbajul Facebook Open Graph vă permite să determinați cum apare lista site-ului dvs atunci când este distribuită pe Facebook Dacă nu includeți codul Facebook Open Graph pe site-ul dvs , atunci când un utilizator vă distribuie conținutul pe Facebook, va afișa o listă simplă în fluxul de știri, cu responsabilitatea utilizatorului de a descrie articolul și de a-l face să merite citit Dacă includeți codul Facebook Open Graph, acesta pare sexy, la fel ca listele dvs de căutare, dacă ați folosit corect meta-titlul și meta-descrierea etichetelor Dacă puneți cel mai bun picior în față și faceți ca lista dvs să apară corect pe Facebook, veți încuraja mai mulți clienți să facă clic pe site-ul dvs și veți crește numărul de aprecieri și distribuiri ale paginii dvs Acest lucru va crește semnalele sociale ale paginii Iată un exemplu de meta-cod formatat corect folosind Facebook Open Graph După cum puteți vedea, sunt necesare doar modificări minore pentru ca pagina dvs să apară frumos pe fluxul de știri al Facebook Așa că mergeți mai departe și folosiți-l pe site-ul dvs ! Cumpărați jachete de baseball online Dacă sunteți îngrijorat de confuzia motoarele de căutare prin utilizarea mai multor tehnologii de „date structurate” în același timp, cum ar fi Open Graph și schema org, nu vă faceți griji, nu veți avea probleme Facebook Open Graph este folosit în principal de crawler-ul web al Facebook, nu de motoarele de căutare, așa că puteți folosi Open Graph și schema org în tandem fără probleme Dacă doriți să citiți mai multe despre Open Graph de la Facebook sau dacă aveți tipuri complexe de listări pe site-ul dvs , consultați ghidul Open Graph de la Facebook de mai jos Deschideți Protocolul Graph http://ogp me Instrumente SEO puternice Următoarele instrumente vă pot ajuta să găsiți oportunități de creare de linkuri, să diagnosticați problemele site-ului, să creați rapoarte SEO ușor de înțeles, să faceți ca Google să vă acceseze cu crawlere site-ul mai rapid și multe altele În cele din urmă, instrumentele de mai jos facilitează obținerea unor poziții înalte și pot economisi ore, zile sau chiar săptămâni de timp Există mai multe instrumente SEO acolo decât în această listă? Sigur Instrumentele SEO sunt de un ban pe duzină Următoarea este o selecție a instrumentelor pe care le-am găsit utile și pentru a enumera instrumentele menționate în această carte, pentru ușurință de referință Unele sunt gratuite, altele sunt plătite, dar majoritatea oferă o perioadă de încercare gratuită suficient de lungă pentru a începe să vă optimizați site-ul Nu am nicio afiliere cu niciunul dintre aceste site-uri, doar am enumerat instrumente pe care le consider utile Deci, sari si distreaza-te Instrumente de cercetare KWfinder https://kwfinder com/ KWFinder este un instrument de cercetare destul de nou pe piață, care furnizează date de trafic pentru cuvintele cheie, dificultatea SEO estimată, date competitive pe site-urile clasate în primele și multe altele Setul său complet de caracteristici înseamnă că puteți utiliza acest instrument singur pentru cercetarea cuvintelor cheie, fără a fi nevoie să utilizați mai multe instrumente Planurile încep de la USD Planificatorul de cuvinte cheie Google Adwords http://www google com/intl/ro/adwords/ Planificatorul de cuvinte cheie Google Adwords a fost menționat de mai multe ori în această carte din motive întemeiate, acesta vă permite să descărcați traficul estimat pentru cuvintele cheie pe care utilizatorii le introduc în caseta de căutare Google - cunoștințe puternice pe care le aveți în setul dvs de instrumente SEO Puteți vedea de câte ori a fost căutat un cuvânt cheie pe Google, îl puteți restrânge și în funcție de țară și chiar de tipul de dispozitiv, inclusiv de telefoane mobile și așa mai departe În ultimii ani, Google a restrâns datele gratuite disponibile pentru utilizatorii care nu plătesc, pentru a accesa toate datele de cercetare veți avea nevoie de o campanie AdWords activă și trebuie să cheltuiți în mod regulat cel puțin o sumă modestă de bani Google Trends - Gratuit http://www google com/trends/ Google Trends oferă statistici puternice despre tendințele de căutare de-a lungul timpului Excelent pentru a vedea performanța generală a pieței dvs și modul în care cererea se modifică în timp pentru cuvintele dvs cheie Moz - gratuit și plătit http://moz com/tools Nicio carte despre SEO nu ar fi vreodată completă fără mențiunea lui Moz Moz oferă analiză de cuvinte cheie, monitorizare a mărcii, urmărire a clasamentelor, sugestii SEO pe pagină, teste de accesare cu crawlere pentru motoarele de căutare și multe altele O cutie de instrumente esențială pentru fiecare practicant SEO, de la începător la avansat Analizor de cuvinte cheie SEOBook - gratuit http://tools seobook com/general/keyword-density/ Prin simpla introducere a adresei URL a oricărei pagini de pe site-ul dvs , puteți vedea o diagramă cu cele mai optimizate cuvinte cheie de pe pagină Acest lucru este grozav pentru a obține o indicație vizuală a cuvintelor cheie pe care motoarele de căutare le vor prelua probabil pe pagină SEOQuake - Gratuit http://www seoquake com/ Bara de instrumente SEOQuake vă oferă un set puternic de statistici pentru orice site pe care îl vizitați, chiar în browser SEOQuake are, de asemenea, o opțiune excelentă care vă oferă statistici importante pentru clasarea paginilor în rezultatele căutării Google Un instrument excelent pentru a căuta concurenți și pentru a face studii de piață Bara de instrumente puternică a SEOQuake funcționează pe Google Chrome, Safari și Firefox Ubersuggest - gratuit http://ubersuggest io/ Descărcați automat cuvintele cheie sugerate automat din rezultatele căutării Google pentru o colecție frumoasă și suculentă de cuvinte cheie cu coadă lungă Instrumente de optimizare Informații despre viteza paginii Google - gratuit https://developers google com/speed/pagespeed/insights Google Page Speed Insights este un instrument fantastic oferit de Google pentru a vă ajuta să vă accelerați site-ul Google Page Speed Insights vă va oferi un scor cu privire la performanța timpului dvs de încărcare și vă va oferi un set simplu de sugestii pe care să le transmiteți dezvoltatorilor dvs și să vă accelerați site-ul Instrumentul de optimizare Google Snippet - gratuit http://www seomofo com/snippet-optimizer html Acest mic instrument la îndemână vă permite să introduceți etichete de titlu și metaetichete și să vedeți o previzualizare live a modului în care site-ul dvs va apărea în motoarele de căutare Google Search Console - gratuit https://www google com/webmasters/tools/home?hl=ro Google Search Console este un alt instrument grozav, iar dacă nu ați configurat Google Search Console, renunțați la ceea ce faceți și configurați-l acum! Google Search Console va raporta mesaje urgente în cazul în care există probleme grave atunci când Google vine și accesează cu crawlere site-ul dvs De asemenea, puteți trimite harta site-ului dvs direct la Google din Google Search Console, ceea ce înseamnă că știți că Google a primit o îndemnare prietenoasă să vină și să culeagă tot conținutul de pe site-ul dvs Acesta este un instrument SEO obligatoriu pentru fiecare site Verificatorul codului de stare HTTP https ://httpsstatus io/ Dacă ați configurat vreodată o redirecționare URL sau ați cerut dezvoltatorului dvs , este întotdeauna o idee bună să verificați și să vă asigurați că redirecționarea a fost configurată corect Utilizați verificatorul de redirecționare pentru a vă asigura că redirecționările returnează răspunsuri de succes în browser-ul web, astfel încât să vă simțiți siguri că și Google le preia corect Robots txt Analyzer - gratuit http://tools seobook com/robots-txt/analyzer/ Multe fișiere robots txt pot avea adesea erori ușoare care sunt greu de detectat, în special pentru site-urile mai mari Rulați fișierul robots txt prin acest instrument pentru o analiză gratuită pentru a vedea dacă există erori Robots txt Generator - Gratuit http://www yellowpipe com/yis/tools/robots txt/ Dacă ești leneș ca mine, vei adora acest generator robots txt gratuit Funcționează excelent pentru cei mai simpli sau avansați utilizatori robots txt pentru a crea fișiere robots txt rapid și ușor Creator de scheme - gratuit https://www schemaapp com/ Instrument excelent și ușor de utilizat pentru a genera automat marcajul schema org Browser SEO - Gratuit http://seo-browser com Preia o pagină web sau un site și vă arată cum arată un motor de căutare, fără grafică și aspect Acesta este un instrument fantastic pentru a obține o imagine de ansamblu a ceea ce Google va prelua pe site-ul dvs Test de viteză a site-ului Pingdom - gratuit https://tools pingdom com/ Testul de viteză a site-ului Pingdom este un instrument excelent pentru a monitoriza cât de repede se încarcă site-ul dvs și pentru a găsi oportunități de a-l face să se încarce și mai repede Cu testul Pingdom Speed puteți vedea cât de repede se încarcă site-ul dvs și cât de mari sunt fișierele de pe site Puteți găsi cu ușurință fișierele mari de pe site-ul dvs care consumă resurse și umfla timpul de încărcare Testează-mi site-ul - Gândește-te cu Google https://testmysite thinkwithgoogle com/ Acest instrument este atât ușor de utilizat, cât și indispensabil pentru a găsi îmbunătățiri ale vitezei de încărcare ușor de câștigat pentru utilizatorii de telefonie mobilă – și util pentru a vedea cum funcționează site-ul dvs în comparație cu concurenții Din fericire, instrumentul la îndemână oferă rapoarte gratuite și, dacă urmați recomandările și vă faceți site-ul performanțe mai bune decât concurenții, vă puteți descurca ca un bandit în rezultatele căutării Xenu's Link Sleuth - Gratuit http://home snafu de/tilman/xenulink html Nu vă lăsați descurajat de designul vechi de pe pagină care oferă acest instrument SEO foarte puternic gratuit Link Sleuth de la Xenu este unul dintre cele mai puternice instrumente SEO disponibile, care vă va accesa cu crawlere întregul site sau o listă de link-uri și oferă statistici foarte puternice și suculente pentru fiecare dintre paginile dvs , cum ar fi statistici în care paginile au erori , Redirecționări , erori de server, etichete de titlu, etichete metadesc, lista continuă! Acest instrument există de ani de zile și este un instrument obligatoriu pentru practicianul SEO mai avansat Sitemaps XML - Probă gratuită , USD pentru site-uri mari http://www xml-sitemaps com XML Sitemaps este un instrument fantastic pentru crearea unui sitemap XML de trimis la Google Util pentru site-urile care nu au o funcționalitate de hartă site XML încorporată Instrumentul formatează automat harta site-ului, astfel încât să fie în formatul potrivit pentru Google și alte motoare de căutare Cu XML Sitemaps puteți crea un sitemap pentru site-ul dvs în câteva minute Instrumente de creare de legături Link Clump http://tinyurl com/link-clump Posibil unul dintre instrumentele mele preferate Link Clump este o extensie Chrome gratuită care vă permite să evidențiați și să copiați toate linkurile de pe pagină cu un singur clic Excelent pentru a copia rezultatele căutării Google într-o foaie de calcul, fără a fi nevoie să vizitați individual fiecare pagină Ahrefs Backlink Checker - Încercați gratuit, apoi USD pe lună http://www ahrefs com Ahrefs oferă probabil unul dintre cei mai actualizați indici de link-uri care trimit către site-uri web și un instrument extrem de precis pentru analiza link-urilor care indică site-ul dvs și către concurenții dvs De asemenea, oferă și alte date competitive, cum ar fi sugestii de cuvinte cheie și numere de trafic estimate, astfel încât să puteți fi ascuns și să copiați ideile de cuvinte cheie de la concurenți Buzzstream - Probă gratuită USD pe lună plan de pornire disponibil http://www buzzstream com Buzzstream vă ajută să găsiți oportunități de creare de legături și să desfășurați campanii de informare Buzzstream va găsi chiar și datele de contact pe site pentru tine Vânător https://hunter io/ Hunter se concentrează exclusiv pe găsirea detaliilor de contact și este foarte bun la asta Are un plugin Chrome frumos care vă arată toate detaliile de contact pe care le poate găsi pentru un anumit site în timpul navigării Planurile gratuite includ până la de solicitări de informații de contact, pentru mai multe solicitări de contact, planurile încep de la USD pe lună Mailshake https://mailshake com Mailshake este pură divulgare Va trebui să furnizați personal informațiile de contact Este eficient în trimiterea de campanii de e-mail personalizate și puteți importați toate informațiile de personalizare, inclusiv numele, adresa și un mesaj personal prin fișierul csv Include urmăriri automate, biblioteci de șabloane de e-mail și multe altele Planurile încep de la USD pe lună Buzzstream http://www buzzstream com/ Buzzstream este dragul multor constructori de link-uri și marketeri de conținut Este o platformă de informare end-to-end, ceea ce înseamnă că poate găsi detalii de contact, trimite e-mailuri, urmări relațiile și multe altele Buzzstream nu permite urmăriri automate și nici trimiterea cu un singur clic pentru campaniile dvs , așa că este nevoie de puțină muncă manuală pentru a rula campanii prin Buzzstream Planurile încep de la USD pe lună Ninja Outreach https://ninjaoutreach com Ninja Outreach este o altă platformă de informare end-to-end, inclusiv găsirea de detalii de contact, trimiterea de e-mailuri, personalizare, urmăriri automate și multe altele Am observat că majoritatea bloggerilor de pe această platformă vă cer să plătiți pentru a contribui la site-ul lor, ceea ce este un dezavantaj în opinia mea Prețul începe de la USD pe lună Pitchbox http://pitchbox com/pricing/ Pitchbox este o platformă de informare la nivel de întreprindere, care include găsirea de detalii de contact, e-mailuri personalizate, urmăriri automate, rapoarte detaliate și multe altele Pitchbox este mai potrivit pentru echipe sau campanii mai mari, agenții SEO și profesioniști SEO Vine la un preț mai mare, dar uneori este instrumentul preferat pentru băieții și fetele SEO serioși, datorită faptului că are mai multe caracteristici și flexibilitate decât celelalte platforme Planurile încep de la USD pe lună Moz - Open Site Explorer - Gratuit pentru acces limitat USD pe lună pentru utilizatorii profesioniști https://moz com/researchtools/ose/ Open Site Explorer este o necesitate pentru înțelegerea legăturilor care indică site-ul dvs și site-urile concurenților Micile trucuri obscure cu Open Site Explorer includ exportarea backlink-urilor concurenților și căutarea peste aceste linkuri pentru oportunități de a crea link-uri către site-ul dvs Pentru un nivel mai ridicat de detaliu, prefer Ahrefs atunci când este vine la analiza link-urilor, dar un abonament plătit pentru Open Site Explorer vă oferă, de asemenea, acces la întreaga suită de instrumente SEO Moz Instrumente de analiză web Google Analytics https ://analytics google com/analytics/web/ Google Analytics este lider de piață în analiza web, iar cea mai bună parte este că este gratuit Vă permite să urmăriți vizitatorii de pe site-ul dvs , de unde au venit, câți bani au cheltuit dacă conduceți un magazin online și puteți chiar să urmăriți întrebările online dacă conduceți o afacere locală Este un instrument esențial pentru fiecare site web Sună pe Rail https://www callrail com/ Call Rail este popular pentru ușurința în utilizare, asistența internațională, integrările cu Google Analytics, AdWords, WordPress, Salesforce și flexibilitate De asemenea, include funcții interesante, cum ar fi mesageria text, rutare geografică, mesagerie vocală și multe altele Planurile încep de la USD pe lună Valori de urmărire a apelurilor https://www calltrackingmetrics com/ Call Tracking Metrics este o altă platformă populară, oferind, de asemenea, asistență internațională, Google Analytics, AdWords, integrări WordPress și, în general, funcții similare cu Call Rail Unele rapoarte ale utilizatorilor online menționează preferința Call Rail pentru simplitatea și flexibilitatea sa și au considerat că metrica de urmărire a apelurilor este puțin dificil de navigat, dar, în cele din urmă, este adesea cel mai bine să testați inițial ambele platforme și să vedeți ce funcționează cel mai bine pentru afacerea dvs Planurile sunt puțin mai ieftine decât Call Rail și încep de la USD pe lună Crazy Egg - Liber pentru a începe Plantele încep de la USD pe lună http://www crazyegg com Dacă doriți o indicație vizuală a modului în care vizitatorii se comportă pe site-ul dvs odată ce ajung, Crazy Egg este un instrument fantastic Cu Crazy Egg, puteți obține hărți termice ale locurilor în care vizitatorii dau clic pe pagină De asemenea, puteți vedea hărți termice ale cât de departe derulează vizitatorii în jos pe pagină Optimizely - Gratuit pentru utilizatorii de bază http://www optimizely com Optimizely este un instrument popular de analiză de testare separată Cu Optimizely, puteți testa diferite variante ale site-ului dvs și puteți vedea ce versiune face mai multe vânzări sau conversii Capitolul bonus: actualizările algoritmului Google Trebuie să fiți informat despre actualizările Google pentru a vă asigura că site-ul dvs nu declanșează filtrele de spam ale Google În unele cazuri, puteți profita de actualizările algoritmului și puteți obține clasamente mai ridicate În acest capitol vă voi prezenta câteva dintre actualizările recente majore de care trebuie să fiți la curent Și la sfârșitul acestui capitol, vă voi arăta resurse pentru a observa noile actualizări pe măsură ce sunt lansate Să începem Lista de verificare pentru actualizarea HTTPS și upgrade HTTPS Într-o epocă a scandalurilor de securitate, a grupurilor de hacking misterioase, a programelor de supraveghere guvernamentale – și a celebrităților care își trimit selfie-uri nud între ele – este ușor de înțeles de ce Google, Apple și alte companii de tehnologie încurajează pe toată lumea să fie mai sigură O parte a acestei tendințe este susținerea Google pentru criptarea site-urilor web Pe august , Google a confirmat public că a început să folosească certificate de securitate SSL ca semnal de clasare Deoarece Google a recunoscut public criptarea site-ului este un factor pozitiv de clasare în algoritmul său și și-a declarat intenția de a consolida acest factor în următorii ani, este probabil o idee bună să instalați un certificat de securitate SSL pe site-ul dvs Dacă aceasta nu este o motivație suficientă, din octombrie , Google Chrome a început să afișeze avertismente de securitate utilizatorilor care vizitează site-uri fără SSL activat Anunțul de securitate apare în bara de adrese a Chrome, afirmând că site-ul web este „Nesecurizat”, cu un accent puternic pe site-urile non-SSL care conțin formulare web și când utilizatorii vizitează site-uri non-SSL în modul Incognito Dacă vă întrebați despre ce naiba vorbesc, probabil că ați văzut criptarea site-ului în acțiune atunci când vă conectați la contul dvs bancar prin Internet sau Gmail Când vedeți un lacăt verde la începutul adresei web și are HTTPS în față, aceasta înseamnă că conexiunea este criptată și proprietarul site-ului a instalat un certificat de securitate și a verificat dreptul de proprietate asupra site-ului Criptarea site-ului web oferă o conexiune directă între utilizator și serverul site-ului web, un pic ca un tunel Pentru că este criptat, dacă cineva încearcă să asculte această conexiune, orice informație interceptată va arăta ca o farsă Singurele părți care pot citi informațiile sunt serverul web și utilizatorul Destul de îngrijit, nu? Din păcate, instalarea unui certificat de securitate nu este suficientă pentru a obține un impuls suplimentar în clasamentul tău Este necesar un proces de migrare pentru a se asigura că Google preia totul corect Am enumerat mai jos pașii de bază pentru actualizarea site-ului dvs fără nicio pierdere în clasamente sau sucul SEO Dar acest proces este mai implicat tehnic decât împletind câteva cuvinte cheie în pagină, ar trebui să citiți documentația de sprijin de la Google, să cereți dezvoltatorului dvs să facă acest lucru și poate chiar să luați în considerare utilizarea ajutorului SEO profesionist înainte de a finaliza acest proces Contactați gazda dvs web sau furnizorul de înregistrare a domeniului pentru a instala un certificat de securitate Taxele comune pot varia de la USD la USD pe an, în funcție de tipul de certificat Asigurați-vă că ambele versiuni HTTPS și HTTP ale site-ului dvs continuă să ruleze Actualizați toate resursele interne și linkurile interne din codul dvs HTML pentru a utiliza adrese URL relative Aceasta include referințe la fișiere HTML, fișiere CSS, fișiere Javascript, imagini și toate celelalte fișiere la care se face referire în codul dvs HTML Aceasta înseamnă că în loc să se facă referire la resursele interne în codul site-ului web cu o adresă absolută (de ex http://www yourwebsite com/logo jpg), ar trebui să folosească o adresă relativă (de ex /logo jpg) Actualizați toate etichetele dvs canonice pentru a indica noua versiune HTTPS a site-ului dvs Încărcați de redirecționări pentru toate adresele URL HTTP pentru a indica noile adrese URL securizate HTTPS Verificați noua versiune HTTPS a site-ului dvs într-un profil nou în Google Search Console Încărcați o hartă XML a site-ului în noul profil HTTPS Google Search Console Acest sitemap ar trebui să includă toate paginile HTTP vechi de pe site-ul dvs și noile pagini HTTPS Trimitem paginile vechi pentru a încuraja Google să acceseze cu crawlere paginile vechi și să înregistreze redirecționările Actualizați toate linkurile de pe conturile dvs de social media și alte materiale de marketing pentru a indica noile adrese URL Dacă doriți o copie descărcabilă a acestei liste de verificare, pașii de upgrade SSL pentru SEO sunt tratați în lista de verificare gratuită SEO de la sfârșitul cărții Înainte de a parcurge pașii de actualizare SSL, asigurați-vă că dvs sau dezvoltatorul dvs citiți ghidurile de asistență oferite de Google pentru efectuarea acestei actualizări Securizarea site-ului dvs cu HTTPS - Ajutor Google Search Console https ://support google com/webmasters/answer/ Site-ul se mută cu modificări ale adresei URL - Google Search Console Ajutor https://support google com/webmasters/answer/ Pagini de intrare La mijlocul lunii martie , Google și-a anunțat intenția de a lansa o actualizare care vizează paginile de intrare în doar câteva săptămâni Înainte de a intra în ce sunt paginile de intrare și cum îi afectează această actualizare pe practicienii SEO, să ne uităm la liniile directoare anunțate direct de Google pe blogul său pentru webmasteri Formularea lui este oarecum vagă, dar nu vă lăsați copleșiți, voi explica cum să nu fiți afectat în paragrafele următoare Iată întrebări de adresat paginilor care ar putea fi văzute ca pagini de intrare: - Scopul este optimizarea pentru motoarele de căutare și canalizarea vizitatorilor în porțiunea reală utilizabilă sau relevantă a site-ului dvs sau sunt acestea o parte integrantă a experienței utilizatorului site-ului dvs ? - Sunt paginile menite să se claseze în termeni generici, dar conținutul prezentat pe pagină este foarte specific? - Dublează paginile agregari utile de articole (locații, produse etc ) care există deja pe site cu scopul de a capta mai mult trafic de căutare? - Aceste pagini sunt create exclusiv pentru a atrage trafic afiliat și a trimite utilizatorii fără a crea valoare unică în conținut sau funcționalitate? - Aceste pagini există ca o insulă? Sunt dificil sau imposibil de navigat către și dinspre alte părți ale site-ului dvs ? Sunt link-urile către astfel de pagini din alte pagini din cadrul site-ului sau al rețelei de site-uri create doar pentru motoarele de căutare? O actualizare a paginilor Doorway - Blogul Google Webmaster Central http://googlewebmastercentral blogspot com/ / /an-update-on-doorway-pages html Paginile Doorway sunt pagini de calitate scăzută create cu singura intenție de a crește clasamentul, apoi de a canaliza utilizatorii în pagini ascunse în care trăiește conținutul real Este o tehnică de școală veche, cu pălărie neagră, uneori eficientă pentru creșterea traficului, până când Google o pune capăt Un semnal roșu pentru această tactică este crearea în mod proactiv de pagini pentru motoarele de căutare, dar păstrarea acestor pagini ascunse utilizatorilor de pe site-ul dvs frontal Un alt semnal roșu este promovarea ofertelor de afiliați (denumită și vânzarea produsului altcuiva pentru un comision) fără a crea în prealabil valoare reală sau conținut pentru utilizator Conduce îndepărtați aceste două semnale roșii și nu veți fi afectat de actualizarea paginilor de intrare Pentru a fi clar, dacă site-ul dvs are o structură de directoare cu mai multe pagini pentru orașe sau zone de servicii, acest lucru este bine atâta timp cât paginile oferă conținut unic și valoros pentru utilizări, cum ar fi; conținut unic, text bogat și imagini, hărți sau videoclipuri Actualizare SEO mobil La începutul lui , Google a anunțat o actualizare care va schimba jocul pentru industria SEO Începând cu aprilie , site-urile cu suport mobil solid se vor clasa mai sus în rezultatele căutării Google pentru utilizatorii de dispozitive mobile Site-urile fără suport pentru dispozitive mobile se vor clasa, în general, mai jos în rezultatele căutării mobile Indiferent dacă ne place sau nu, utilizatorii de telefonie mobilă sunt aici pentru a rămâne, iar Google conduce revoluția mobilă Având cel mai mare magazin de aplicații mobile din lume, cel mai mare sistem de operare mobil din lume și cel mai mare număr de utilizatori de căutare mobilă, cred că este sigur să spun că utilizatorii de telefonie mobilă sunt o prioritate pentru Google Google lansează această actualizare pentru a oferi webmasterilor un impuls pentru a face internetul mai prietenos pentru utilizatorii de dispozitive mobile Dacă nu sprijiniți utilizatorii de telefonie mobilă, este timpul să începeți serios să vă gândiți la creșterea suportului mobil, nu doar pentru rezultate mai bune în motoarele de căutare, ci și pentru vânzări și conversii mai bune — un segment foarte mare al traficului dvs sunt utilizatorii de dispozitive mobile Dacă sunteți îngrijorat de clasamentul dvs pentru căutările efectuate pe computere desktop și laptop, nu aveți de ce să vă faceți griji Google a precizat foarte clar că această actualizare afectează numai rezultatele căutării de pe dispozitivele mobile Ce trebuie să faceți cu actualizarea mobilului Dacă doriți să creșteți suportul pentru dispozitivele mobile și să fiți mai prietenos cu motoarele de căutare, aveți trei opțiuni: Creați un site receptiv Site-urile responsive sunt crema de top atunci când vine vorba de site-uri care acceptă atât dispozitive desktop, cât și dispozitive mobile Cu site-urile responsive, atât utilizatorii de dispozitive mobile, cât și de desktop văd aceleași pagini și același conținut, iar totul este dimensionat automat pentru a se potrivi ecranului De asemenea, devine din ce în ce mai frecvent ca șabloanele WordPress și site-urile noi să prezinte un aspect receptiv Distribuiți în mod dinamic conținut diferit utilizatorilor de dispozitive mobile și desktop Puteți cere dezvoltatorului dvs web să detecteze ce dispozitive accesează site-ul dvs și să livreze automat o versiune diferită a site-ului dvs pentru dispozitiv Aceasta este o configurare mai complicată, mai potrivită pentru site-uri foarte mari cu mii de pagini, când o abordare receptivă nu este posibilă Găzduiește conținutul tău mobil pe un subdomeniu separat, egmyoursite com Deși Google a declarat că sprijină această implementare, nu o recomand Aveți nevoie de o mulțime de redirecționări și trebuie să treceți prin cercuri uriașe pentru a vă asigura că motoarele de căutare vă recunosc subdomeniul mobil special ca o copie a site-ului dvs principal Site-urile responsive sunt populare dintr-un motiv întemeiat: este mult mai ușor și mai ieftin să întreținem un site decât să mențineți în plus o copie mobilă a site-ului dvs pe un subdomeniu mobil Google a declarat că această actualizare mobilă este destul de simplă, fie că site-ul dvs acceptă dispozitive mobile, fie nu Google nu va recompensa site-urile cu asistență mobilă mai bună, cu poziții mai ridicate față de site-urile cu asistență mobilă medie, deocamdată Dacă site-ul dvs acceptă dispozitive mobile, puteți fi sigur că veți fi bine cu această actualizare Rulați rapid site-ul prin instrumentul de mai jos și vedeți dacă site-ul dvs acceptă dispozitive mobile în ochii Google Instrument de testare pentru dispozitive mobile https://www google com/webmasters/tools/mobile-friendly/ Detaliile tehnice ale construirii unui site responsive depășesc domeniul de aplicare al acestei cărți și ar putea umple o carte întreagă Acestea fiind spuse, SEO mobil poate fi ridicol de simplu Dacă aveți un site responsive care oferă același conținut utilizatorilor de dispozitive mobile și desktop, redimensionează automat conținutul pe ecran, este rapid și ușor de utilizat, tot ce trebuie să faceți este să urmați recomandările SEO din această carte și rezultatele dvs mobile va fi de top din punct de vedere SEO Pentru instrucțiuni direct din gura calului, ca să spunem așa, puteți citi documentația de asistență mobilă Google pentru webmasteri și dezvoltatori web Site-uri prietenoase cu dispozitivele mobile https://developers google com/webmasters/mobile-sites/ Găsirea mai multor rezultate de căutare pentru dispozitive mobile http://googlewebmastercentral blogspot com/ Q /Q /finding-more-mobile-friendly-search html Google Phantom II/Actualizare de calitate La începutul lunii mai , mulți webmasteri și profesioniști SEO au observat o schimbare în rezultatele căutării, care a fost etichetată ca actualizare Phantom II sau actualizare de calitate Ceea ce au văzut a fost o scădere sau o creștere notabilă a site-urilor web mari, de oriunde până la - % a traficului În timp ce Google a negat inițial orice modificare, comunitatea SEO a căutat și a confirmat actualizarea cu Google și că aceasta a afectat site-urile mari cu probleme semnificative de calitate a paginii Mai exact, actualizarea a reprezentat o schimbare a modului în care Google evaluează calitatea paginilor și apoi le scade sau le crește clasamentul în consecință Dacă acest lucru sună copleșitor, nu vă faceți griji – întreprinderile mici și blogurile au fost în mare parte neafectate Acest site web a vizat site-uri mari cu cantități semnificative de conținut generat de utilizatori, conținut agregat și tehnici de publicitate agresive Printre exemple se numără site-uri web despre cum să tastați, directoare mari, site-uri tip clic-momeală sau site-uri de socializare Printre site-urile afectate negativ, există o listă surprinzător de mică de probleme de calitate pe care le au în comun: - Anunțuri agresive care ocupă cea mai mare parte a spațiului imobiliar de pe ecran, deasupra paginii - Conținut sau pagini duplicate, care conțin informații preluate de pe alte site-uri web - Conținut subțire sau ușor, cum ar fi pagini cu doar câteva propoziții - Conținut de calitate slabă, cum ar fi pagini pline de greșeli de ortografie și lizibilitate slabă - Pagini cu cantități mari de comentarii trimise de utilizatori spam, de calitate scăzută Cu această actualizare, putem vedea că calitatea continuă să fie o prioritate ridicată pentru Google și ar trebui să oferim o experiență de înaltă calitate utilizatorilor tuturor vizitatorilor Furnizați conținut lizibil, unic și de bună calitate și este puțin probabil să înfruntați o actualizare de calitate Google Reîmprospătare Panda La sfârșitul lunii iulie , Google a confirmat că o reîmprospătare Panda se lansează încet pe parcursul mai multor luni Te întrebi ce este Panda? Panda este tehnologia de detectare a spam-ului de la Google care analizează conținutul, designul și codul paginilor web - tot ceea ce este pe pagină - pentru a evalua dacă proprietarul site-ului folosește sau nu tactici de spam și încearcă să joace în mod nedrept sistemul Atât comunitatea SEO, cât și Google au fost cu buzele strânse cu privire la Panda Acest lucru se datorează lansării lente de către Google a acestei modificări, Google a lansat această actualizare în trepte de câteva luni, ceea ce face extrem de dificilă preluarea modificărilor exacte ale algoritmului Panda este o reîmprospătare, nu o actualizare Terminologia exactă pe care o folosește Google pentru Panda este că este o reîmprospătare, nu o actualizare Aceasta înseamnă că Google efectuează doar mici ajustări la partea Panda a algoritmului care preia pagini web cu conținut de calitate scăzută De asemenea, înseamnă că site-urile afectate anterior cu o penalizare Panda vor avea probabil ridicată penalitatea dacă au eliminat cauza penalizării (cu conținutul de obicei subțire sau de calitate scăzută fiind cauze comune ale unei sancțiuni Panda) Site-uri afectate de Panda Această reîmprospătare a afectat doar aproximativ - % din căutări, doar o fracțiune de site-uri în comparație cu actualizările anterioare Panda Dacă site-ul dvs este un director mare, un comerciant de comerț electronic, un editor, un site afiliat sau un blog afectat în această perioadă, ar putea fi o idee bună să verificați calitatea conținutului și șabloanele dvs pentru orice declanșator evident de penalizare Panda Exemplele includ: - Duplicați pagini sau conținut - Conținut răzuit - Pagini cu conținut subțire sau de calitate scăzută - Anunțuri agresive deasupra paginii sau anunțuri ascunse în conținut - Ferestre pop-up agresive sau redirecționări înșelătoare ale utilizatorilor Dacă nu aveți probleme evidente de calitate a conținutului, este probabil să nu fiți afectat de Panda După cum am menționat, Panda este o reîmprospătare, nu o actualizare, ceea ce înseamnă că vor fi observate doar mici modificări și ar trebui să vă preocupați de Panda numai dacă sunteți vinovat de oricare dintre tehnicile de mai sus pe site-ul dvs Anunțul Google RankBrain și machine learning La sfârșitul lunii octombrie , Google a anunțat că tehnologia sa de inteligență artificială de învățare automată, intitulată RankBrain, a influențat în secret rezultatele căutării Înseamnă asta că roboții sinistri super inteligenți creați de mințile geniale de la Google preiau încet rezultatele căutării noastre? Nu chiar Peste % din căutările zilnice Google nu au mai fost căutate până acum Pentru aceste tipuri de căutări nemaivăzute până acum, Google nu are date istorice privind implicarea utilizatorilor pentru a se asigura că oferă răspunsul corect De înțeles, Google are nevoie de o capacitate puternică de a înțelege semnificația reală din spatele interogării de căutare a unui utilizator pe măsură ce o introduc în caseta de căutare Introduceți RankBrain, RankBrain formează conexiuni între grupuri de cuvinte pentru a înțelege mai bine ceea ce își dorește cu adevărat un căutător, chiar dacă acesta îi oferă Google doar o cantitate mică de informații Apoi oferă un răspuns relevant la interogarea căutării, chiar dacă rezultatele cu cele mai bune răspunsuri nu folosesc neapărat cuvintele exacte ca utilizator RankBrain este, de asemenea, o tehnologie de învățare automată, ceea ce înseamnă că învață progresiv din analiza căutărilor vechi, astfel încât se îmbunătățește în timp când s-a născut soțul lui Hillary Imagini de știri Videoclipuri Shcpping Mai multe ▼ Aproximativ de rezultate ( , secunde) Bill Clinton I Data nașterii Instrumente de căutare august (vârsta de ani) Soție octombrie, Czc ; 'W iulie □ aughtsr februarie FeedbacA În exemplul de mai sus, pur și simplu căutând „Când s-a născut soțul lui Hillary”, primul rezultat de căutare afișează data nașterii lui Bill Clinton în partea de sus a rezultatelor căutării Sunt niște presupuneri solide de la Google! Putem vedea capacitatea puternică a Google de a deduce sensul real din spatele căutării noastre, chiar dacă am făcut doar aluzie la persoana pe care o caut Aceasta este tehnologia RankBrain de la Google, care formează conexiuni în culise Pe măsură ce tendințele populare apar și pleacă, probabil, această tehnologie de potrivire este aplicată automat în noile căutări și se modifică organic pentru a se adapta cu vremurile S-ar putea să vă întrebați despre impactul asupra SEO profesional Impactul este foarte mic Până în prezent, nu au existat dezavantaje sau avantaje raportate de profesioniștii SEO, cu excepția faptului că este la fel de important ca întotdeauna să vă asigurați că pagina dvs conține cuvinte cheie înrudite pe lângă cuvintele cheie vizate Asigurați-vă întotdeauna că Google are suficiente informații posibile pentru a înțelege subiectul paginii dvs , deoarece acum este posibil ca Google să vă livreze pagina pentru și mai multe rezultate de căutare În timp ce implicațiile asupra SEO aplicată sunt foarte puține, dacă doriți să citiți mai departe, articolele de mai jos acoperă această nouă tehnologie în detaliu Ce este Google RankBrain și de ce contează? http://www forbes com/sites/jaysondemers/ / / /what-is-google-rankbrain-and-why-does-it-matter/ FAQ; Totul despre noul algoritm Google RankBrain http://searchengineland com/faq-all-about-the-new-google-rankbrain-algorithm- HTTP/ — Tehnologia puternică care vă poate dubla viteza de încărcare Oamenii simpatici de la Google, Facebook, Firefox și Chrome au lucrat pe ascuns într-o peșteră subterană timp de câțiva ani, dezvoltând o tehnologie secretă care aproape că poate tripla viteza de încărcare a majorității paginilor web Glumesc despre peșteră, dar tehnologia este foarte reală și acum o poți folosi și pe site-ul tău! HTTP/ este o tehnologie care îmbunătățește semnificativ modul în care serverele comunică cu browserele web, ducând la creșteri dramatice ale vitezei Pe februarie , Google Chrome Developers Blog a anunțat că browserul Google Chrome acceptă această nouă tehnologie, în timp ce a renunțat la o tehnologie similară numită SPDY SPDY, tehnologia mai veche pentru îmbunătățirea vitezei de navigare, a fost creată inițial de Google, așa că dezafectarea SPDY în favoarea HTTP/ vă poate oferi o idee despre ce crede Google despre această nouă tehnologie i place! Dacă nu sunteți deja familiarizați cu HTTP/ și vă întrebați despre ce mă bat, HTTP este tehnologia pe care toate serverele web o folosesc pentru a transmite fișiere între servere web și browsere web Vechiul standard HTTP a fost folosit de aproximativ de ani, dar fiind destul de vechi, nu a fost cu adevărat conceput pentru cerințele ridicate ale utilizatorilor web moderni Modul în care trimite fișiere este un pic ca și cum ați face cumpărăturile cumpărând un articol individual, împachetându-l în mașină și apoi revenind la magazin pentru a cumpăra următorul articol și continuând astfel până când ați terminat Când faceți o solicitare de încărcare a unei pagini de pe server, computerul dvs trebuie să deschidă și să închidă o nouă conexiune pentru fiecare fișier necesar pentru a încărca pagina și poate avea doar maximum conexiuni simultane pe server web Ei bine, HTTP/ revoluționează complet modul în care computerele comunică cu serverele Când browserul dvs contactează serverul, acesta comprimă toate fișierele de care aveți nevoie și le trimite într-un pachet mic Rezultatul final este scăderea dramatică a timpilor de încărcare pentru toți utilizatorii web sau vitezele de încărcare crescute dramatic, indiferent de ce doriți să priviți Inutil să spun că, având în vedere avantajele puternice de clasare ale Google, asociate cu site-urile web de încărcare rapidă, aceasta este o tehnică solidă pe care trebuie să o aveți în cutia dvs de instrumente SEO Te simți sceptic? Consultați resursa de mai jos comparând diferențele de viteză HTTP și HTTP/ una lângă alta S-ar putea să fii surprins de diferență Demo tehnologie HTTP/ http://www http demo io/ Deși este o tehnologie excelentă, există câteva avertismente Browserele web acceptă pe scară largă HTTP/ numai pe site-urile web securizate cu certificate de criptare și securitate, așa că veți avea nevoie de unul dintre acestea pentru a începe HTTP/ este acceptat de majoritatea browserelor și serverelor web, dar poate fi puțin dificil de configurat pe serverul dvs web și ceva care ar trebui să fie efectuat numai de un dezvoltator web profesionist sau de un administrator de server Dacă doriți să începeți cu HTTP/ , cel mai bun punct de plecare este să contactați dezvoltatorul web și compania de găzduire web pentru a vedea dacă HTTP/ este acceptat pe serverul dvs O să fac un strigăt băieților deștepți de la Shopify - ați lua în considerare activarea HTTP/ pe serverele dvs ? Sute de mii de comercianți online ratează acest avantaj al vitezei de încărcare, creșteri semnificative ale vânzărilor și milioane de cumpărători primesc site-uri web lente ca urmare a faptului că HTTP/ nu este complet activat Scuze pentru digresiune coboară acum de pe calul meu înalt Descrierea modului de instalare HTTP/ depășește cu mult scopul acestei cărți, cu cantitatea infinită de configurații de server web care necesită adesea metode de instalare diferite, dar resursele de mai jos pot fi un bun punct de plecare pentru informații tehnice despre activarea acestuia pe serverele web populare , dacă nu sunteți înclinat din punct de vedere tehnic, trimiteți-le dezvoltatorului dvs web HTTP/ Întrebări frecvente https://http github io/faq/ Cum se configurează suportul HTTP/ în Apache http://www rundef com/setup-http -supportin-apache Trecerea la HTTP/ cu NGINX https://www nginx com/blog/nginx- - - / AdWords Shake Up AKA Adpocalypse La sfârșitul lunii februarie , mulți webmasteri au raportat o schimbare semnificativă în rezultatele căutării Google pe desktop Anunțurile AdWords au început să dispară din coloana din dreapta de lângă rezultatele căutării și, în schimb, au fost înlocuite cu poziții de anunțuri în partea de sus a rezultatelor și unități de anunțuri care apar în partea de jos a rezultatelor căutării Google a confirmat în curând public, pe februarie , anunțurile cu plată pe clic nu vor mai apărea într-o coloană suplimentară din dreapta rezultatelor căutării organice, cu excepția anunțurilor cu afișare de produse pentru unele căutări Și pentru căutările cu intenția clară de a cumpăra ceva, rezultatele ar afișa mai multe unități de anunțuri în partea de sus și de jos a rezultatelor Nimeni nu știe exact de ce Google a lansat această schimbare, dar s-ar putea reduce la câteva motive Un sondaj de urmărire vizuală lansat în septembrie de o firmă numită Mediative a arătat că utilizatorii de desktop răsfoiesc în principal rezultatele căutării pe verticală, de sus în jos În timp ce sondajele anterioare de urmărire a ochilor efectuate de aceeași firmă în au arătat utilizatorilor navigând pe orizontală rezultate, de la stânga la dreapta, apoi progresând în jos pe pagină În plus, utilizatorilor de dispozitive mobile li se prezintă doar rezultate de căutare verticale și unități de anunțuri Pare o mișcare a Google de a modela rezultatele căutării mai aproape de comportamentul real al utilizatorului, de a unifica rezultatele între desktop și mobil și de a crește unitățile de anunțuri cu oportunitate mare pentru agenți de publicitate, maximizând efectiv veniturile atât pentru agenții de publicitate, cât și pentru Google dintr-o singură lovitură Inițial, atât profesioniștii SEO, cât și agenții de publicitate PPC au fost rezistenți la această schimbare Profesioniștii SEO au fost îngrijorați de faptul că rezultatele organice sunt împinse mai în jos pe pagină, în timp ce scădeau nivelurile de trafic organic Și agenții de publicitate PPC s-au îngrijorat că ar crește concurența pentru plasarea anunțurilor, în timp ce crește costurile publicitare Impactul real a fost foarte mic, fiind raportate doar impacturi minore asupra costurilor publicitare și a traficului organic în comunitate Poate cel mai remarcabil rezultat al acestei actualizări este acceptarea completă de către utilizatorii de internet a unităților de anunțuri cu plată-pe-clic suplimentare care ocupă o parte mai mare din partea de sus a rezultatelor căutării, ceea ce face ca profesioniștilor SEO să se asigure că meta-titlu și meta este la fel de important ca întotdeauna etichetele de descriere sunt bine lucrate și demn de clic pentru potențialii vizitatori Actualizare mobilă partea Pe martie , Google a anunțat că vor fi lansate noi actualizări la începutul lunii mai , care vor crește efectul semnalului de clasare care ajută la potrivirea utilizatorilor de dispozitive mobile cu rezultate de căutare adaptate pentru dispozitive mobile În anunțul Google afirmă: „Începând din mai, vom începe să lansăm o actualizare a rezultatelor căutării pe dispozitive mobile, care crește efectul semnalului de clasare pentru a ajuta utilizatorii noștri să găsească și mai multe pagini relevante și adaptate pentru dispozitive mobile ” Anunțul mai spune: „Dacă ați făcut deja site-ul prietenos pentru dispozitive mobile, nu veți fi afectat de această actualizare” Pe mai , această actualizare a fost lansată de Google, iar site-urile web care nu acceptă dispozitivele mobile au fost împinse în jos, în timp ce site-urile web care au deja suport complet pentru mobil nu au fost în mare parte afectate, dacă nu primesc un impuls de la concurenții care cade pe margine Această actualizare, precum și multe altele, face parte dintr-o inițiativă pe termen lung a Google de a încuraja asistența mobilă, care a durat câțiva ani Dacă nu v-ați îmbunătățit deja suportul mobil, va fi din ce în ce mai dificil să vă comercializați site-ul web în motoarele de căutare Citiți sfaturile de actualizare pentru dispozitive mobile de mai devreme în acest capitol despre începerea și puteți citi, de asemenea, cel mai recent anunț al Google de mai jos, pentru detalii mai detaliate despre această actualizare Continuăm să facem web-ul mai prietenos pentru dispozitivele mobile https://webmasters googleblog com/ / /continuing-to-make-web-more-mobile html Actualizare interstițială de la Google - AKA „Moarte pentru ferestrele pop-up mobile” În august , Google a anunțat că, pe ianuarie , site-urile web care afișează „interstițiale” invadatoare pentru utilizatorii de dispozitive mobile nu se vor clasa la fel de bine în rezultatele căutării și vor alunga acest tip de comportament publicitar din cosmos! Dacă vă întrebați ce înseamnă „interstitial”, este vorba despre tehnica Silicon Valley pentru un anunț pop-up Să citim rapid anunțul din partea echipei Google și apoi să vedem ce înseamnă această actualizare pentru companii: „Iată câteva exemple de tehnici care fac conținutul mai puțin accesibil pentru un utilizator: • Afișarea unei ferestre pop-up care acoperă conținutul principal, fie imediat după ce utilizatorul navighează la o pagină din rezultatele căutării, fie în timp ce se uită prin pagină • Afișarea unui interstițial autonom pe care utilizatorul trebuie să îl respingă înainte de a accesa conținutul principal • Folosind un aspect în care porțiunea de deasupra plierii a paginii pare similară cu un interstițial autonom, dar conținutul original a fost aliniat sub pliare ” Exemple de anunțuri intercalate care fac conținutul mai puțin accesibil Un exemplu de pop-up intruziv Un exemplu de Un alt exemplu de interstițial interstițial intruziv autonom Exemple de anunțuri interstițiale care nu ar fi afectate de noul semnal, dacă sunt utilizate în mod responsabil Un exemplu de un Un exemplu de un interstițial pentru cookie-uri interstițial pentru verificarea utilizării vârstei Un exemplu de banner care folosește o cantitate rezonabilă de spațiu pe ecran Ajutați utilizatorii să acceseze cu ușurință conținutul de pe mobil https://webmasters googleblog com/ / /helping-users-easily-access-content-on html Cu alte cuvinte, cu excepția verificărilor cookie-urilor și notificărilor legale, verificărilor de vârstă și a bannerelor de instalare a aplicațiilor, toate celelalte ferestre pop-up vor duce la performanțe slabe în rezultatele căutării mobile Sunt la limită cu privire la această actualizare, știu din experiență că mulți proprietari de site-uri web și proprietari de afaceri realizează vânzări semnificative de la abonații care se înscriu la ferestrele pop-up Dictarea marketingului proprietarilor de site-uri web într-o asemenea măsură ar putea fi considerată o supraatingere din partea Google Făcând mai dificil pentru proprietarii de site-uri să maximizeze vânzările vizitatorilor site-ului lor, Google îi încurajează pe proprietarii de site-uri să cheltuiască mai mulți bani pe campanii AdWords și de remarketing pentru a încuraja mai mulți clienți să revină pe site-ul lor? ' vă permit decide Pe de altă parte, un număr semnificativ de site-uri web se încarcă inutil de încet și fac navigarea pe web mobilă o experiență greoaie, lentă și nesigură Destul de des, cauza încărcării lente este că proprietarul site-ului își blochează site-ul cu scripturi și fișiere complicate care alimentează reclamele pop-up - îmi pare rău, mă refer la interstițiale Google a jucat un rol important în îndemnarea proprietarilor de site-uri web să își actualizeze tehnologia și să facă navigarea pe web o experiență fără efort și utilizabilă, ceea ce este bun pentru comunitatea de internet în ansamblu Indiferent de sentimentele tale despre această actualizare, aceasta va fi o schimbare pozitivă pentru utilizatori Modul în care navigăm pe web pe telefoanele noastre va deveni, ca urmare, mai rapid și mai fiabil Asigurați-vă că dezactivați ferestrele pop-up mobile sau probabil că veți vedea unele scăderi la vizitatorii dvs de căutare pe mobil Moarte ferestrelor pop-up, trăiește notificările din browser! Pagini mobile accelerate—AKA Navigare pe web mobilă cu steroizi V-ați întrebat vreodată: „Despre ce sunt Accelerated Mobile Pages, exact?” Dacă nu ați făcut-o, atunci poate că ar trebui, deoarece proiectul uriaș open source cunoscut sub numele de Accelerated Mobile Pages poate ajuta site-urile să obțină un impuls major în rezultatele căutării Atât de mult, echipa Google a anunțat pe septembrie pe Google Webmaster Central Blog că site-urile echipate cu tehnologia Accelerated Mobile Pages vor fi recompensate cu „expunere extinsă” Descrierile sunt vizibil vagi, la fel ca majoritatea declarațiilor de la Google, dar înainte de a sări la concluzii să ne uităm la ce anume sunt paginile mobile accelerate, exact Accelerated Mobile Pages este un efort de colaborare între Google și o mulțime de companii de editare notabile din întreaga lume, cum ar fi Mashable, The Guardian, The New York Times și multe altele Echipele de dezvoltare ale acestor organizații au lucrat împreună pentru a crea o nouă tehnologie care face navigarea pe web mobilă mai rapidă, într-o măsură semnificativă Spre meritul lor, paginile activate cu tehnologia Accelerated Mobile Pages sunt considerabil rapide, rapide și receptive atunci când le vizualizați pe telefon Mai exact, Accelerated Mobile Pages este un cadru sau un set de instrumente și linii directoare, care le permite dezvoltatorilor web să creeze pagini web care se încarcă extraordinar de rapid Elementele de bază ale AMP implică o abordare specifică a codificării HTML, o bibliotecă JavaScript care accelerează livrarea fișierelor și o rețea de stocare în cache furnizată de Google care asigură livrarea mai rapidă a fișierelor Câteva exemple de tehnici pe care le folosește AMP pentru a face navigarea pe web mobil super-rapidă includ: ) Permiterea numai a scripturilor asincrone Destul de des site-urile web nu vor încărca pagina până când anumite scripturi au fost descărcate în întregime, cu această nouă restricție, va accepta doar script-uri care se încarcă în fundal și nu blochează încărcarea pe pagină ) Rulează numai animații accelerate de GPU Credeți sau nu, unele pagini web folosesc scripturi nerezonabil de complicate care provoacă procesorul mobilului dvs pentru a încetini, cu această restricție creatorii AMP forțează calcule mai simple pe site-uri web care pot fi procesate rapid de procesorul grafic de pe telefonul tău ) Pre-rendare, AKA încărcare pagini în avans O altă tehnică puternică, pre-rendingul încarcă în mod inteligent paginile pe care probabil le veți vizita în fundal, astfel încât, atunci când ajungeți să le vizitați, să nu mai fie nevoie să așteptați să se descarce Exemplele de mai sus sunt doar câteva dintre numeroasele tehnici pe care autorii AMP le folosesc pentru a face site-urile web să se încarce semnificativ mai rapid pe telefoanele mobile Dacă doriți să verificați ce platforme acceptă această tehnologie, cei de la proiectul AMP au creat o listă de site-uri web care oferă în prezent capacitatea AMP Platforme acceptate, furnizori și parteneri https://www ampproject org/support/faqs/supported-platforms Noțiuni introductive cu AMP În timp ce AMP oferă o creștere semnificativă a vitezei și a beneficiilor proprietarilor de site-uri și utilizatorilor acestora, pentru a fi sincer, este necesară o cantitate solidă de muncă pentru a-l activa pe site-ul dvs Este posibil ca AMP să nu se potrivească nici măcar cu designul sau șabloanele dvs actuale, ceea ce necesită reelaborarea aspectelor și elementelor site-ului dvs pentru a se potrivi cu regulile AMP Creșterile de viteză sunt totuși semnificative, așa că ar putea merita să luați în considerare implementarea pe site-ul dvs Codarea cu tehnologia AMP depășește cu mult scopul acestei cărți, totuși, cei de la Google și AMP au creat ghiduri cuprinzătoare care sunt actualizate în mod regulat, făcându-vă mai ușor pentru dvs sau dezvoltatorul dvs să pună această tehnologie în funcțiune Răsfoiți sau trimiteți următoarele resurse dezvoltatorului dvs și puteți utiliza tehnologia AMP care rulează pe site-ul dvs Proiect Accelerated Mobile Pages - Prezentare generală a proiectului https://www ampproject org/ Această pagină de pornire oferă o prezentare generală a proiectului AMP, scrisă într-un stil conversațional care ar trebui să fie înțeles atât pentru cititorii tehnici, cât și pentru cei non-tehnici Pagini mobile accelerate - Ce este Amp https://www ampproject org/learn/overview/ Acest ghid tehnic oferă o imagine de ansamblu mai detaliată a funcționării interioare a proiectului Accelerated Mobile Pages, inclusiv tutoriale despre cum să îl implementați pe site-ul dvs web Depozitul GitHub de pagini mobile accelerate https ://github com/ampproj ect/amphtml Pentru tipurile tehnice super inteligente, Depozitul GitHub al Proiectului AMP are toate fișierele și resursele actualizate necesare pentru ca site-ul dvs să ruleze cu AMP, precum și tot codul sursă care este open source, astfel încât să vă puteți bucura de minunatia sa transparentă Actualizare Posum de la Google La septembrie , webmasterii au raportat că au văzut ceea ce părea una dintre cele mai mari actualizări ale rezultatelor căutării locale Google din câțiva ani Cu aceasta fiind o altă actualizare „cu buzele strânse” de la Google, webmasterii au fost lăsați să își formeze propriile concluzii cu privire la modificările făcute Deși rapoartele online variază, cele mai multe căutări înregistrează trei schimbări majore și sunt consecvente între rapoarte: • Companiile de la marginea orașului încep să se claseze mai sus pentru căutările locale • Mai multe listări din aceeași categorie folosind aceeași adresă fiind ascunse de rezultate • Locația fizică a căutării având o influență mai mare asupra rezultatelor A doua actualizare este cea mai notabilă Companiile din aceeași categorie care folosesc aceeași adresă comercială încep să fie filtrate din rezultate, doar cea mai notabilă afacere apărând în rezultate Această schimbare ar putea crea dificultăți pentru întreprinderile fără un sediu fizic care utilizează un serviciu de adresă virtuală Aceste modificări, deși par a fi minore, ar necesita probabil o cantitate semnificativă de muncă și testare din partea echipei locale de căutare a Google, înainte de a fi distribuite publicului Eliberarea mai multor modificări simultan ar putea indica aceste modificări ca o lansare anuală sau bianuală a modificărilor din partea echipei locale de căutare Din fericire, actualizarea Google Possum ar trebui să afecteze doar un subset destul de mic de afaceri Dacă aveți o afacere locală și ați observat modificări ale traficului în jurul datei de septembrie , atunci articolul următor oferă un ghid cuprinzător pentru această actualizare Tot ce trebuie să știți despre actualizarea Possum http://searchengineland com/everything-need-know-googles-possum-algorithm-update- Penguin —Penguin merge în timp real Pe septembrie , un reprezentant de la Google a raportat știri de ultimă oră pe blogul lor Google Webmaster Central conform căreia mult așteptata actualizare Penguin a fost lansată Dacă vă întrebați ce este Penguin, Penguin este tehnologia Google de detectare a spam-ului care evaluează comportamentul în afara site-ului al unui site web — backlink-uri cu alte cuvinte — și detectează cantități mari de link-uri de calitate scăzută, cantități suspecte de text de ancorare folosind același cuvânt cheie și alte practicile de spam legate de modul în care site-ul abordează obținerea de link-uri către site-ul lor În cele din urmă, Google și-a revizuit complet tehnologia Penguin, astfel încât să nu mai funcționeze ca un filtru adăugat ca urmare, detectând și eliminând site-urile web spam din rezultate la fiecare câteva luni sau cam asa ceva Tehnologia Google Penguin este acum o parte activă a algoritmului de bază, actualizându-se aproape în timp real Pentru a vă face o idee mai clară despre ceea ce presupune anunțul, să ne uităm la două aspecte majore ale acestei actualizări menționate în anunț: • „Penguin este acum în timp real Din punct de vedere istoric, lista site-urilor afectate de Penguin a fost reîmprospătată periodic în același timp Odată ce un webmaster și-a îmbunătățit considerabil site-ul și prezența acestuia pe internet, mulți algoritmi Google ar lua acest lucru în considerare foarte repede, dar alții, precum Penguin, trebuiau reîmprospătați Odată cu această modificare, datele lui Penguin sunt reîmprospătate în timp real, astfel încât modificările vor fi vizibile mult mai rapid, de obicei, având efect la scurt timp după ce accesăm din nou cu crawlere și reindexăm o pagină Înseamnă, de asemenea, că nu vom comenta asupra viitoarelor actualizări ” • „Penguinul este acum mai granular Penguin acum devalorizează spam-ul ajustând clasarea pe baza semnalelor de spam, mai degrabă decât să afecteze clasarea întregului site ” Această actualizare în timp real este o veste mare pentru webmasteri Anterior, actualizările Penguin erau lansate la fiecare câteva luni și uneori mai mult Drept urmare, webmasterii care sunt penalizați de filtrul Penguin și-ar fi trecut întregul site pe lista neagră de la Google, iar apoi ar trebui să aștepte câteva luni pentru ca Google să elimine penalizarea după rectificarea comportamentului de spam Acum, odată cu actualizarea în timp real a tehnologiei majore de spam de la Google, proprietarii de site-uri care încalcă filtrarea spam-ului Google se pot scăpa mult mai repede de apa fierbinte, în timp ce rezultatele căutării Google vor deveni și mai relevante și mai actualizate pentru utilizatori deci este un câștig-câștig Un alt punct pe care echipa Google a remarcat în anunțul lor este că actualizarea are o abordare mai granulară, actualizând acum clasamentele pe baza semnalelor de spam, spre deosebire de devalorizarea site-urilor întregi Aceasta este o actualizare rezonabilă a Google, concentrându-se pe penalizarea anumitor clasamente și pagini, spre deosebire de site-uri întregi, rezultatul este un set mai bine ajustat de rezultate de căutare Va exista, de asemenea, mai puține reacții adverse și efecte negative asociate cu nefericiții proprietari de site-uri web care au eliminat întregul site O altă schimbare pozitivă pentru webmasteri Aceasta este o actualizare destul de pozitivă în ansamblu, dar există un aspect al anunțului care mă îngrijorează puțin: „Înseamnă, de asemenea, că nu vom mai comenta actualizările viitoare ” În acest comentariu, se pare că Google își oferă un permis de a oferi comentarii viitoare cu privire la tehnologia lor de filtrare a spam-ului, ceea ce înseamnă că vom obține informații mult mai puțin specifice despre strategiile de construire a linkurilor pe care Google le consideră „spam” Dacă ați experimentat fluctuații în clasamentul din jurul acestei actualizări, ar fi prudent să aruncați o privire asupra construcției de linkuri Următoarele zone sunt semnale roșii comune care ar putea declanșa o penalizare Penguin: - Link-uri din rețele private de bloguri sau scheme de linkuri plătite - Texte de ancorare supraoptimizate spam - Cantități nenaturale de link-uri achiziționate din surse similare - Cantități mari de link-uri de la site-uri web spam - Lipsa cuvintelor cheie sau cuvinte cheie de marcă în linkurile care direcţionează către site-ul dvs web Doar nu aruncați copilul afară cu apa din baie și începeți să vă revizuiți legăturile decât dacă sunteți complet încrezător că știți ce faceți Cea mai bună abordare este să păstrați capul rece, să evitați utilizarea tehnicilor de construire a link-urilor spam și să urmați întotdeauna abordările „pălărie albă” pentru construirea de linkuri Google FRED—Diagnostic și recuperare În jurul datei de martie , murmurele unei actualizări Google au răsunat în blogosferă Membru proeminent al personalului Google, Garry Illyes, a glumit anterior că toate actualizările viitoare ar trebui să fie numite „Fred”, așa că comunitatea SEO s-a obligat și a etichetat această nouă actualizare Fred În timp ce mulți profesioniști au dezbătut inițial semnificația și focalizarea exactă a actualizării, credincioșii din industrie Barry Schwartz de la Search Engine Land și Juan Goanzalez de la Sistrix au pus capul jos și au analizat sute de site-uri care au pierdut cantități masive de trafic, până la % în unele cazuri și au găsit ceva interesant Site-urile afectate s-au făcut vinovate de un set surprinzător de mic de posibile încălcări, două de fapt, care au putut fi observate pe site-urile afectate Atribute comune ale site-urilor Google FRED afectate ) Site-urile afectate au arătat o concentrare comercială puternică asupra furnizării de valoare reală pentru utilizatori Aceasta înseamnă site-uri cu cantități mari de pagini umplute cu conținut de calitate scăzută, într-un efort de a genera venituri publicitare ) Site-urile afectate prezintă, în general, plasări agresive de anunțuri, ocupând o cantitate mare de spațiu pe ecran „de deasupra paginii” sau ascunse în conținut într-un mod care derutează utilizatorii Pașii de recuperare Google FRED Actualizarea se concentrează în mod clar pe calitatea conținutului, la fel ca actualizările anterioare Panda, astfel încât soluția este destul de simplă pentru victimele acestei actualizări: îmbunătățiți-vă conținutul și luați-vă ușor cu reclamele În multe cazuri, proprietarii de site-uri afectați de actualizare și-au făcut o recuperare completă, pur și simplu, selectând în jos destinațiile de plasare a anunțurilor de deasupra paginii Dacă credeți că ați fost lovit de această actualizare, aruncați o privire la următorii pași de recuperare Ca și în cazul tuturor actualizărilor, ar trebui să parcurgeți următorii pași numai dacă sunteți sigur că ați fost cu siguranță afectat de penalizare Priviți clasamentele și traficul dvs în jurul datei de martie Dacă ați înregistrat o scădere atât în clasament, cât și în trafic în această zi, iar scăderea este semnificativă (adică, se pare că clasamentele și traficul dvs au scăzut de pe o stâncă ) atunci este probabil că ați fost lovit de Google FRED Apoi uitați-vă la conținutul și strategia de reclamă pe site-ul dvs Site-ul dvs web creează o mulțime de articole de calitate scăzută pentru a genera venituri din reclame sau prezintă destinații de plasare agresive pentru a genera venituri din reclame? Dacă ești vinovat de oricare dintre acestea și ai văzut o scădere clară a traficului, atunci este aproape sigur că ai fost lovit de FRED Dacă sunteți vinovat de plasarea agresivă a anunțurilor deasupra paginii, doriți să încercați să modificați strategia de plasare a anunțurilor Aceasta include reducerea cantității de anunțuri de deasupra pliului și, de asemenea, distanțarea anunțurilor, astfel încât acestea să nu fie amestecate în mod înșelător cu conținutul Dacă sunteți vinovat că aveți un număr mare de pagini de calitate scăzută, fie doriți să îmbunătățiți conținutul, fie să eliminați pagini de calitate scăzută Îmbunătățirea conținutului este opțiunea mai bună, dacă faceți o recuperare, veți recupera mai mult trafic decât ștergerea paginilor ofensatoare Când ați terminat, actualizați harta site-ului și trimiteți din nou la Google în Google Search Console Acest pas va încuraja Googlebot să vă viziteze site-ul web și să preia modificările Monitorizați Google Analytics și orice software de urmărire a clasamentelor pe care îl utilizați Clătiți și repetați dacă este necesar Actualizarea Google Hawk și impactul acesteia asupra SEO local Pe august , analistul local al industriei SEO Joy Hawkins, fondatorul Sterling Sky Consulting și colaborator ocazional la Search Engine Land, a dat vestea unei actualizări semnificative a algoritmului local de SEO, numită ulterior actualizarea „Hawk” Ea a descoperit că Google a anulat, sau cel puțin a remediat, unele dintre modificările aduse actualizării SEO local Possum care au zguduit rezultatele SEO locale încă din septembrie Actualizarea anterioară Possum avea câteva erori care filtrau din greșeală afacerile individuale aflate în imediata apropiere una de alta De exemplu, dacă afacerile dvs au ocupat aceeași clădire cu un concurent din aceeași industrie, sau chiar pe aceeași stradă, ați putea scădea complet din clasamentul local - dacă concurentul dvs ar avea semnale locale mai puternice decât dvs După actualizarea Hawk, Google și-a slăbit puțin filtrul de proximitate, astfel încât întreprinderile locale din imediata apropiere, afectate în mod nedrept de actualizarea Possum, au o șansă mai corectă în rezultate Companiile încă afectate de actualizarea Possum sau „filtrul de proximitate” pe care Google îl folosește în algoritmul lor local includ companii din aceeași industrie care folosesc aceleași „adrese virtuale”, companii din aceeași industrie care ocupă aceeași clădire și chiar companii din diferite clădiri aflate la până la de metri distanță de concurentul lor - acum încă adesea filtrate din rezultatele căutării locale Deci, dacă te gândești să deschizi o nouă afacere, mai bine asigură-te că nu alegi aceeași clădire (sau adresă virtuală) ca și concurentul tău, sau s-ar putea să te trezești că duci o bătălie imposibilă încercând să te încadrezi în rezultatele căutării locale Google devine furnizorul de căutare implicit al Apple pentru Siri, iOS și Spotlight pe Mac OS Pe septembrie , Apple a anunțat că a făcut trecerea de la Bing la Google ca furnizor de căutare prestabilit pentru Siri, căutare iOS și căutare Spotlight pe Mac OS - un mare eveniment de știri în pentru toți cei care trăiesc în universul motoarelor de căutare Motivul schimbării, declarat de Apple, a fost că Apple dorește ca utilizatorii să aibă o experiență de căutare consecventă pentru utilizatorii pe toate aplicațiile și dispozitivele lor Tehnologia de căutare de ultimă generație a Google probabil a luat parte la această decizie Și, posibil, doar o presupunere, contractul anual de miliarde de dolari Google îl plătește acum Apple pentru a rămâne furnizorul de căutare implicit al Apple pe dispozitivele iOS — vă las să vă formați propria opinie despre oricare a fost factorul decisiv, dar treceți mai departe O parte a acordului impune ca toate căutările prin Apple să fie criptate și anonimizate, pentru a asigura poziția durabilă a Apple cu privire la protejarea confidențialității utilizatorilor Vești bune pentru utilizatorii Apple S-ar putea să vă întrebați ce înseamnă acest lucru pentru utilizatorul obișnuit sau pentru companie? Ei bine, în primul rând, cu aproape un miliard de iPhone-uri în circulație activă în întreaga lume – cu siguranță va duce la mai mult trafic și clienți pentru companiile care au rezultate bune în rezultatele căutării Google În al doilea rând, ei bine, nu suntem cu adevărat siguri care ar putea fi celelalte efecte Odată cu creșterea popularității căutării vocale, inclusiv Siri, ar putea deveni mai important pentru proprietarii de afaceri să se asigure că numele lor de afaceri sunt ușor de pronunțat Așadar, dacă v-ați gândit să denumiți noul dvs restaurant indian „Patek’s Delicious and Delectable Culinary Indian Delights”, poate doriți să faceți numele afacerii dvs ceva mai pronunțat, cum ar fi „Patek's Indian Restaurant Los Angeles”, și să o faceți puțin mai ușor Siri Săracul Siri Oricum ar fi, este cerul albastru de aici pentru proprietarii de site-uri care au rezultate bune în rezultatele căutării Google – mai mulți utilizatori înseamnă mai mulți clienți și mai multe vânzări Indexul Google Mobile-First va apărea în La un simpozion aglomerat la SMX Advanced din Seattle, pe iunie , Gary Illyes, analist Google Webmaster Trends, a discutat despre o actualizare semnificativă viitoare intitulată Mobile-First Index, spunând că, după întârzieri inițiale, este probabil să fie lansat cândva la începutul lui Mobile-First Index a fost o inițiativă pe termen lung a Google pentru a îmbunătăți căutarea pe mobil, pentru a se asigura că utilizatorii beneficiază de site-uri web rapide și utilizabile Illyes a afirmat că obiectivul de lungă durată pentru Google este, în cele din urmă, de-a lungul mai multor ani, indexul mobile-first va oferi numai site-uri care acceptă pe deplin mobilul Dar planul este de a lansa inițial actualizarea într-un mod care să nu afecteze prea mult site-urile care nu sunt prietenoase cu dispozitivele mobile, cu alte cuvinte, site-urile care acceptă doar desktopuri nu vor scăpa complet de rezultatele căutării pe mobil Dar unul citatul direct din Illyes este destul de izbitor, „Mobile-first înseamnă mobil mai întâi Înseamnă doar că vom căuta mai întâi conținut mobil” Rezultate probabile și pași de acțiune pentru proprietarii de site-uri Dacă site-ul dvs web nu se adresează utilizatorilor de dispozitive mobile, atunci este probabil că va fi împins și mai mult în jos în rezultate atunci când Google va lansa prima actualizare pentru mobil în Dacă nu ați sărit până acum în trenul mobil, cu traficul mobil reprezentând în prezent aproximativ %- % din trafic pentru o mulțime de site-uri, pierdeți trafic chiar în această secundă și este o posibilitate să o veți face în cele din urmă, să cadă complet din rezultatele căutării mobile Din fericire, există o soluție elegantă deja discutată în secțiunea de actualizare SEO pentru mobil mai devreme în acest capitol, dar îl voi lăsa pe Illyes să preia frâiele cu un citat direct „Dacă aveți un site responsive, atunci sunteți destul de bine să mergeți De ce? Deoarece conținutul de pe site-ul dvs desktop va fi aproape același pe site-ul dvs site receptiv Datele structurate de pe site-ul dvs desktop vor fi aceleași ” Cu alte cuvinte, dacă site-ul dvs este deja receptiv și sprijină utilizatorii de telefonie mobilă, puteți să vă întindeți pe spate și să vă bucurați de o Pina Colada, știind că concurenții dvs numai pe desktop vor cădea în cele din urmă pe margine, în timp ce vă bucurați de gloria unui paradis pe primul loc pentru mobil pentru utilizatori Fii la curent cu actualizările Google În ultimii doi ani, actualizările Google au devenit progresiv frecvente Deși înțeleg că schimbările constante ale Google ar putea să te facă să simți că te lovești cu capul de perete și să faci o alergare nud prin birou, nu fi descurajat Poate fi ușor să țineți pasul, iar resursele de mai jos sunt excelente pentru a fi la curent Dacă există o actualizare semnificativă a algoritmului Google, aceasta va fi acoperită în cel puțin una dintre paginile următoare Istoricul modificărilor algoritmului Google https://moz com/google-algorithm-change Blogul Google Webmaster Central https://googlewebmastercentral blogspot com Actualizări Google PageRank și algoritm https://www seroundtable com/category/google-updates Actualizările Google din – ce se așteaptă la orizont? Nu aveți nevoie de o minge de cristal sau de un informator secret la Google pentru a obține o idee generală a ceea ce se află la orizont După ce am analizat zeci de ani de actualizări ale algoritmului de căutare Google, sau doar lunile anterioare, este ușor să ne facem o idee generală despre schimbările pe care le va face Google Înainte de a vedea ce urmează, să ne uităm la ce au în comun actualizările Google anterioare Aproape toate actualizările anterioare ne pot oferi informații despre actualizările viitoare Actualizările anterioare se concentrează în general pe două lucruri; ) filtrarea spamului și a site-urilor web de calitate scăzută și ) a face din Internet și Google o experiență de utilizator mai bună Pentru a ne da seama la ce poate lucra Google, ar trebui să analizăm posibilele îmbunătățiri ale acestor calități și, de asemenea, actualizările pe care Google le-a recunoscut public ca fiind pe agenda lor Securitate Google a recunoscut deja în mod public confidențialitatea și securitatea utilizatorilor drept un domeniu puternic de interes După actualizarea HTTPS care recompensează site-urile web securizate cu certificate SSL în și avertismentele de securitate ale Google Chrome pe site-urile web securizate non-SSL în , Google va continua această tendință, sporind puterea site-urilor securizate prin SSL în rezultate și, eventual, chiar penalizează site-uri web care nu sunt securizate prin SSL Calitate Actualizările Penguin sunt, în general, cele făcute de Google axate pe calitatea linkurilor Actualizările Panda sunt de obicei axate pe calitatea conținutului O actualizare solidă sau reîmprospătare pentru fiecare dintre aceste zone are loc de obicei o dată sau de două ori pe an În timp ce Google rămâne neclar cu privire la aceste actualizări, este probabil ca Google să-și îmbunătățească acuratețea în găsirea de link-uri de tip spam de calitate scăzută, nerelevante De asemenea, Google poate face actualizări suplimentare, devalorind site-urile web cu conținut de calitate scăzută, conținut răzuit, anunțuri prea agresive sau oferind o experiență de calitate scăzută pentru utilizatorii în general Încredere Pe măsură ce afacerile mai tradiționale se deplasează online, ceea ce duce la o presiune crescută asupra Google din partea agenților de publicitate comerciali, este posibil să începem să vedem mai puține rezultate pentru site-urile percepute ca parte a unui cartier prost care apar în căutare și companiile care efectuează practici comerciale dubioase Acestea includ site-uri precum cele care difuzează versiuni ilegale de emisiuni TV și filme, site-uri cu conținut neetic sau ilegal, site-uri care utilizează practici de marketing dubios, cum ar fi rețelele private de bloguri sau chiar site-uri care sunt misterioase sau vagi despre cine deține și operează site-ul Mărcile autorizate cu audiențe sociale largi și recunoașterea mărcii vor continua probabil să fie recompensate cu poziții mai înalte Mobil Deși suntem deja conștienți de viitorul Mobile-First Index și de lansarea lui progresivă pentru a minimiza daunele inițiale pe site-urile doar pentru computere desktop, Google va continua să lucreze în acest domeniu, probabil că lucrează în continuare activitatea utilizatorilor de dispozitive mobile în semnalele lor de clasare O observație inteligentă a Searchmetrics în Sondajul lor privind factorii de clasare oferă o perspectivă bună asupra acestei tendințe pe termen lung și la ce să ne așteptăm de la Google în următorii ani: „Legăturile devin din ce în ce mai puțin importante odată cu proliferarea continuă a smartphone-urilor, deoarece conținutul care este consumat pe mutarea este rareori legată, ci mai degrabă împărtășită cu prietenii ” Schimbările aspectului rezultatelor căutării Google efectuează continuu mici ajustări la modul în care apar rezultatele căutării pentru a face Google mai util Modificări potențiale de aspect pentru a include îmbunătățiri ale înregistrărilor pentru companiile locale, o mai bună asistență pentru înregistrări folosind marcarea datelor structurate, cum ar fi schema org De asemenea, este posibil să vedem mai multe îmbunătățiri în ceea ce privește modul în care Google prezintă informații pentru utilizatorii de telefonie mobilă care au nevoie de informații din mers Accent sporit pe căutarea vocală În august , Google a anunțat că a adăugat suport pentru de limbi noi pentru căutarea vocală, susținut de un proiect impresionant de învățare automată cu native difuzoare pentru a îmbunătăți acuratețea software-ului de recunoaștere a vorbirii Tehnologia de căutare vocală și de recunoaștere a vorbirii a devenit din ce în ce mai populară, iar Google este probabil să continue să lucreze în acest domeniu pentru a-și menține poziția de lider de piață în căutare Aceasta acoperă domenii probabile de interes pentru Google în următoarele luni, pe baza tendințelor actuale și pe ceea ce mulți dintre cei din industrie cred că sunt domenii de interes pentru Google Nu sunt un psihic și nu pot vedea în viitor - cele de mai sus sunt doar presupuneri educate Nu epuiza și schimba-ți întreaga afacere pe baza speculațiilor Acestea fiind spuse, păstrați aceste zone în spatele minții, astfel încât să nu fiți prins cu pantalonii jos de la o actualizare Google Concentrați-vă pe îmbunătățirea calității site-ului dvs , oferiți asistență mobilă bună, câștigați backlink-uri de bună calitate, îmbunătățiți-vă securitatea pentru utilizatori și creșteți activitatea de social media asociată site-ului dvs Dacă vă concentrați pe aceste domenii, este puțin probabil să vă confruntați cu probleme majore și, în același timp, vă veți crește performanța online Bonus Capitolul : Ghidul rapid și murdar pentru publicitatea cu plata-pe-clic cu Google AdWords De ce să vă deranjați cu publicitatea cu plata-pe-clic? Ar trebui să fii la fel de nebun ca o cutie de nevăstuici să plătești de fiecare dată când cineva vizitează site-ul tău cu publicitate cu plata-pe-clic, când poți să te poziționezi în fruntea în Google gratuit, nu? Nu neaparat Publicitatea cu plata pe clic are câteva avantaje față de SEO, cu campaniile PPC puteți: - Trimiteți clienții pe site-ul dvs în câteva ore, nu în lunile necesare pentru rezultate SEO solide - Urmăriți rezultatele până la un ban și obțineți informații foarte clare asupra performanței financiare a reclamei dvs Pur și simplu configurați urmărirea conversiilor cu instrucțiunile oferite de Google sau de orice furnizor de plată-pe-clic pe care îl alegeți - Atingeți un număr total mult mai mare de clienți pe site-ul dvs executând plata-pe-clic în tandem cu celelalte eforturi de marketing ale dvs - În cele mai multe cazuri, obțineți o rentabilitate financiară pozitivă a cheltuielilor dvs de marketing și continuați să vindeți acestor clienți în viitor Există o avertizare la ultimul punct Dacă sunteți un pește mic care încearcă să intre pe o piață extrem de competitivă, cum ar fi împrumuturile pentru locuințe, asigurările sau zborurile internaționale cu avionul, este probabil ca marii jucători de pe piață să cumpere o cantitate mare de publicitate, forțând costul-pe-clic mediu să prețuri astronomice și fac dificil pentru noii jucători să obțină un profit profitabil Dacă vindeți livrare de pizza în New York, curățarea piscinei în Los Angeles sau jachete de baseball ieftine Cu alte cuvinte, dacă vindeți un comerț, un serviciu sau un produs local obișnuit online, este posibil să primiți un rentabilitate profitabilă a cheltuielilor dvs de publicitate În timp ce marketingul cu plata-pe-clic își merită cu adevărat propria carte, acesta este un capitol rapid și murdar de bonus, plin de informații suficiente pentru a obține o configurare a campaniei cu plata-pe-clic, pentru a evita greșelile comune și pentru a trimite mai mulți clienți și vânzări la afacerea ta Dacă doriți să aprofundați în știința publicității cu plata-pe-clic, am făcut-o a inclus câteva resurse excelente pentru AdWords la sfârșitul capitolului Suna bine? Să începem Care este cel mai bun furnizor de PPC pentru a începe? Există mulți furnizori care plătesc pe clic, Google AdWords și Bing Ads sunt doar doi Google AdWords este, în general, cel mai bun punct de plecare Puteți vinde orice pe Google AdWords dacă aveți bani de cheltuit, deoarece baza de utilizatori este atât de mare Dacă doriți să treceți la publicitatea cu plata-pe-clic, începeți cu Google AdWords Treceți la celelalte rețele de plată-pe-clic după ce aveți ceva experiență în subordine Iată de ce cred că AdWords este de obicei cea mai bună alegere pentru o primă aventură în publicitatea cu plata-pe-clic: - Cu cota de piață a motoarelor de căutare Google de % și Bing de , %, puteți ajunge la cea mai mare cantitate potențială de clienți cu Google - Rezultate rapide și instantanee Trimiteți clienți noi pe site-ul dvs în câteva ore - Tehnologie avansată de direcționare Vizează utilizatorii în funcție de locul în care se află, sau de browserul sau dispozitivul pe care îl folosesc Tehnologia Google de direcționare a anunțurilor este printre cele mai bune din lume - Datorită popularității AdWords, există o mulțime de cunoștințe despre rularea cu succes a campaniilor AdWords Asigurarea succesului cu cercetare și un plan Ca toate proiectele de marketing, pentru ca o campanie AdWords să aibă succes, trebuie să începeți cu cercetare și un plan solid Fără a-ți defini mai întâi obiectivele și a concepe o strategie solidă pentru a le atinge, este imposibil să creezi o campanie de marketing de succes – nu vei avea de unde să stabilești dacă rezultatul este de succes! Iată câteva întrebări importante pe care să ți le pui înainte de a începe: - Care este obiectivul campaniei? Vânzări, întrebări web, înscrieri sau branding? - Care este bugetul lunar maxim pe care îl puteți permite? - Care este costul maxim pe solicitare sau costul pe vânzare pe care îl puteți permite? De exemplu, dacă vindeți jachete de zăpadă la USD, iar marja de profit este de %, chiar nu vă puteți permite să cheltuiți mai mult de USD pentru fiecare client pe care îl achiziționați Notați această cifră și revizuiți-o mai târziu Poate fi necesar să derulați mai întâi o mică campanie de testare pentru a determina dacă plata-pe-clic este profitabilă și instrumentul potrivit pentru marketingul afacerii dvs - Care sunt cele mai comune caracteristici ale clienților dvs ? De exemplu, dacă vindeți livrare de pizza până târziu în New York, nu doriți să plătiți pentru oamenii drăguți din Idaho care caută livrare de pizza până târziu Notați caracteristicile comune ale clienților dvs și, mai târziu, în recomandările de setări, dacă există o opțiune de a viza acești clienți, vă voi spune cum să-i vizați Cum să alegeți tipul potrivit de cuvinte cheie Este momentul pe care îl așteptați Cuvintele cheie! Cuvinte cheie prețioase La fel ca SEO, obținerea corectă a cuvintelor cheie cu AdWords este esențială dacă doriți o campanie de succes Spre deosebire de SEO, cu AdWords există diferite tipuri de cuvinte cheie numite tipuri de potrivire a cuvintelor cheie Am enumerat mai jos principalele tipuri de potrivire a cuvintelor cheie Cuvinte cheie cu potrivire amplă Tipul prestabilit de cuvinte cheie pe care îl folosesc toate campaniile AdWords — dacă nu modificați nicio setare — sunt cuvintele cheie cu potrivire amplă Cu cuvinte cheie cu potrivire amplă, Google va elimina orice cuvânt din expresia dvs și va difuza anunțuri pentru căutări care nu au legătură cu expresia dvs Inutil să spunem că aproape toate campaniile noi NU ar trebui să utilizeze cuvinte cheie cu potrivire amplă pentru început Aruncă o privire la exemplul de mai jos cuvânt cheie: pantofi de tenis va declanșa anunțuri pentru: pantofi de designer pantofi rochie pantofi de basketball saci de tenis echipament de tenis Cuvinte cheie potrivire expresie Cuvintele cheie cu potrivire a expresiei vor afișa anunțul dvs numai pentru căutările care conțin expresia de bază Cu cuvintele cheie cu potrivire a expresiei, puteți exercita un nivel mai ridicat de control și puteți cumpăra trafic de la clienți mai relevanți Și o relevanță mai mare înseamnă, de obicei, mai multe vânzări Pentru a introduce un cuvânt cheie cu potrivire a expresiei, atunci când adăugați cuvinte cheie în contul dvs , includeți cuvintele cheie cu ghilimele „”, iar aceste cuvinte cheie vor deveni cuvinte cheie cu potrivire amplă cuvânt cheie: "pantofi de tenis" va declanșa anunțuri pentru: pantofi de tenis cei mai buni pantofi de tenis pantofi de tenis online nu va declanșa anunțuri pentru: pantofi tenis pantof de tenis adidași de tenis jucători de tenis Cuvinte cheie cu potrivire exactă Cuvintele cheie cu potrivire exactă vor declanșa anunțuri numai pentru expresia exactă pe care o introduceți Inutil să spunem că, cu cuvinte cheie cu potrivire exactă în campania dvs , puteți avea un nivel ridicat de acuratețe și puteți obține mai multe vânzări Cuvintele cheie cu potrivire exactă sunt indispensabile pentru fiecare campanie AdWords Pentru a introduce cuvinte cheie cu potrivire exactă, includeți cuvintele cheie cu [] paranteze atunci când adăugați cuvinte cheie în contul dvs , acestea vor deveni cuvinte cheie cu potrivire exactă cuvânt cheie: [pantofi de tenis] va declanșa anunțuri pentru: pantofi de tenis nu se potrivesc pentru: pantof de tenis pantofi de tenis online cei mai buni pantofi de tenis Cuvinte cheie modificate cu potrivire amplă Cuvintele cheie modificate cu potrivire amplă sunt cuvinte cheie speciale care vă permit să aveți atât acuratețe, cât și o expunere mare Cu cuvinte cheie modificate cu potrivire amplă, veți declanșa anunțuri care includ o combinație a tuturor cuvintelor din expresia dvs Pentru a crea cuvinte cheie modificate cu potrivire amplă, adăugați un semn + la cuvintele cheie atunci când le adăugați în cont cuvânt cheie: +pantofi +tenis se va potrivi pentru: de unde să cumpărați pantofi de tenis online pantofi de tenis cumpără pantofi pentru tenis cumpără pantofi de tenis nu se potrivesc pentru: joggeri de tenis cumpără pantofi de tenis Margaret Thatcher Cuvinte cheie negative Unul dintre cele mai importante, dar ușor de trecut cu vederea cuvintele cheie sunt cuvintele cheie negative Cuvintele cheie negative vor împiedica afișarea anunțurilor pentru căutările care includ cuvântul cheie negativ Dacă utilizați potrivire expresie sau orice fel de cuvânt cheie cu potrivire amplă, ar trebui să utilizați cuvinte cheie negative Cuvintele cheie negative sunt vitale pentru a vă asigura că nu plătiți pentru publicitate pentru căutări irelevante Introduceți cuvinte cheie negative în campanie adăugând un semn - minus în fața cuvintelor cheie atunci când adăugați cuvinte cheie sau accesând biblioteca comună din stânga coloana manuală din contul dvs AdWords și puteți aplica cuvinte cheie negative în întregul cont, un sfat excelent pentru a economisi timp Cuvinte cheie: +serviciu +mașină -ghid -manual va declanșa anunțuri pentru: service auto los angeles mecanic service auto sfaturi de service auto nu va declanșa anunțuri pentru: ghid gratuit de service auto Manual de service auto ford mustang Când alegeți cuvinte cheie, aveți nevoie de un echilibru între cuvintele cheie cu un nivel ridicat de acuratețe, cum ar fi cuvintele cheie cu potrivire exactă și cuvintele cheie cu o acoperire mai mare, cum ar fi potrivirea expresiei sau cuvintele cheie modificate cu potrivire amplă Utilizați o combinație a cuvintelor cheie de mai sus în campania dvs , apoi examinați performanța diferitelor tipuri de cuvinte cheie după ce campania dvs a fost difuzată, când aveți anumite date Structurarea campaniei cu grupuri de anunțuri AdWords oferă o modalitate excelentă de organizare a cuvintelor cheie numite grupuri de anunțuri Dacă vă organizați corect campania cu grupuri de anunțuri, puteți vedea rapid care zone ale campaniei sunt profitabile și nu atât de profitabile Să presupunem că aveți un dealer Harley Davidson, cu o gamă largă de echipamente HD, de la biciclete la accesorii și îmbrăcăminte, mai jos este un exemplu de grupuri de anunțuri pe care le puteți crea - Motociclete Harley Davidson - Piese Harley Davidson - Accesorii Harley Davidson - Jachete Harley Davidson Cu grupurile de anunțuri puteți: - Creați reclame multiple și separate pentru fiecare linie de produse Excelent pentru testare - Aveți o gamă selectată de cuvinte cheie, specifice grupului de anunțuri - Setați o sumă licitată specifică pentru grupul de anunțuri Excelent dacă aveți produse sau servicii la prețuri mai mari pentru care sunteți dispus să plătiți mai mult - Obțineți date detaliate despre performanța grupurilor dvs de anunțuri și a diferitelor produse Structurați-vă campania cu grupuri de anunțuri cu un simț al organizării foarte clar și simplu atunci când vă configurați campania Veți obține informații mai clare despre performanță și vă va ușura viața atunci când doriți să aduceți îmbunătățiri mai târziu Cum să zdrobiți concurența cu reclame AdWords ucigașe Scrierea unui anunț AdWords ucigaș este esențială pentru succesul campaniei dvs Anunțurile AdWords scrise prost pot crește costurile totale ale campaniei dvs , trimițând mai puțin trafic pe site-ul dvs pentru mai mulți bani Nu vrem asta Cu anunțurile dvs AdWords, doriți să: - Atrageți clicuri de la clienții interesați, nu de la cei care scăpa de anvelope - Includeți cuvinte cheie legate de ceea ce a căutat utilizatorul - Încurajează un îndemn clar la acțiune și beneficii pentru utilizator -Lii: - j A Este posibil să aveți dreptul la USD + Evaluare gratuită a cazului Sunați-ne / Anunțurile AdWords sunt formate din următoarele componente: Titlu Titlul dvs are maximum de caractere Cu titlul dvs , ar trebui să includeți cuvântul cheie pe care îl caută utilizatorul sau să captați curiozitatea utilizatorului Linii de descriere Aveți două rânduri descriptive cu maximum de caractere fiecare Rândurile dvs de descriere ar trebui să demonstreze clar ceea ce vindeți, beneficiile accesării site-ului dvs și un îndemn la acțiune Adresa URL afișată Aveți de caractere pentru o adresă URL personalizată care va fi afișată utilizatorilor în rezultatele căutării Adresele URL afișate sunt excelente, deoarece puteți afișa utilizatorilor o adresă URL diferită de adresa URL a paginii la care vor ajunge Puteți profita de acest lucru pentru a încuraja mai mulți utilizatori să ajungă pe site-ul dvs Am enumerat mai jos câteva reclame câștigătoare, astfel încât să vedem de ce au atât de mult succes: Logo Design ® *REDUCERE* USD www logodesignguarantee com/Logo-USA Reducere specială în SUA % personalizată Bani înapoi % Comanda online acum Rănită într-un accident? www needhelp com/ Este posibil să aveți dreptul la USD + Evaluare gratuită a cazului Sunați-ne / Flori online - , USD www fromyouflowers com/ Livrat azi Frumos și proaspăt! „Flori cu cea mai bună valoare” - CBS News În fiecare dintre cele de mai sus, putem observa unele asemănări Fiecare anunt are: - Un titlu interesant Fiecare reclamă captează curiozitatea utilizatorului, prin utilizarea caracterelor speciale, punând o întrebare sau postând o ofertă competitivă chiar în titlu - Beneficii clare Fiecare anunț are o ofertă convingătoare pe lângă produsul sau serviciul de bază vândut, ceea ce face ca anunțul să iasă în evidență din rezultatele căutării, cum ar fi o garanție fără riscuri, rambursarea banilor, livrare în aceeași zi sau o evaluare gratuită - Un îndemn clar la acțiune Primele două reclame arată clar care ar trebui să fie următorul pas În al treilea anunț, îndemnul nu este explicit, dar este evident Având „Online - , USD” în titlu și „Livrat astăzi”, este clar că utilizatorul poate comanda flori online pentru a fi livrate în aceeași zi Dacă doriți mai multe exemple de anunțuri AdWords de succes și de ce zdrobesc concurența, articolul de mai jos este un bun punct de plecare: reclame de succes și de ce zdrobesc concurența http://blog crazyegg com/ / / /successful-adwords-ads/ Cât de mult să plătiți pentru cuvintele cheie O întrebare arzătoare pentru începătorii AdWords este: cât de mult ar trebui să licita pentru cuvintele mele cheie? Nu există un răspuns clar pentru a găsi prețul licitat ideal Ar trebui să plătești doar pentru ceea ce îți poți permite Puteți afla cât de mult vă puteți permite făcând niște calcule simple De exemplu, să ne uităm la un exemplu de scenariu: - Vindeți cursuri video cu USD - Pentru fiecare de vizitatori, se transformă în clienți Aceasta este o rată de conversie de % - Dacă ați cumpărat de vizitatori la un cost-pe-clic de USD, acesta ar costa USD - Cu rata de conversie de %, veți fi realizat vânzări de USD și un profit de USD Deci, pentru a calcula CPC-ul ideal, îmi pare rău să vă spun, trebuie să vă așezați și să faceți niște calcule și să vă dați seama Nu poate fi evitat Dar pentru a rămâne simplu, ar trebui să plătiți doar ceea ce vă puteți permite, altfel ar trebui să vă cheltuiți banii de marketing în altă parte Iată problema, puteți afla care este costul-pe-clic numai după rularea campaniei pentru o perioadă, când ați acumulat câteva date Deci, desfășurați o mică campanie de testare pentru a începe, pentru a colecta date Folosiți informațiile pentru a face proiecții și plătiți doar ceea ce vă puteți permite într-o campanie mai mare și mai serioasă În cazul în care vă întrebați cum se calculează prețurile, rețeaua cost-pe-clic Google AdWords utilizează un sistem de licitare, ceea ce înseamnă că aveți loc într-o licitație cu agenți de publicitate concurenți Prin creșterea sumelor licitate, poziția anunțului dvs crește, ceea ce duce la mai mult trafic sau clienți pe site-ul dvs Aici devine interesant Google acordă un avantaj agenților de publicitate care afișează reclame de înaltă calitate și relevanță ridicată Aceasta este tehnologia Scorului de calitate de la Google Anunțurile cu un număr mai mare de clicuri și relevanță sunt atribuite cu un Scor de calitate mai ridicat și, ulterior, primesc anunțuri mai mari pozitii si preturi mai ieftine! Țineți cont de acest lucru atunci când scrieți anunțuri și alegeți cuvintele cheie Anunțurile dvs trebuie să fie relevante pentru a obține cel mai înalt Scor de calitate posibil, astfel încât să puteți primi cel mai ieftin cost-pe-clic Setări AdWords pentru început Cel mai important factor pentru a vă asigura că campania dvs este de succes este să completați toate setările atunci când vă configurați campania Orice ați face, nu vă grăbiți prin setările campaniei, altfel veți ajunge să plătiți pentru publicitate persoanelor care nu sunt interesate de ceea ce vindeți Am enumerat mai jos setările AdWords recomandate pentru referință, dar dacă nu vă configurați campania AdWords în acest moment, nu ezitați să treceți la sfârșitul acestui capitol pentru recomandări de încheiere privind revizuirea campaniilor AdWords pentru succes pe termen lung Dacă nu ați făcut acest lucru deja, creați un cont la http://adwords google com Când vă înregistrați, introduceți contul dvs Google sau lăsați instrumentul să vă creeze unul dacă nu aveți deja unul După ce v-ați conectat complet, faceți clic pe butonul mare „Creați prima campanie” Numele campaniei: Introduceți un nume descriptiv pentru campania dvs Tip: Alegeți „numai rețeaua de căutare” din meniul drop-down Asta e important Asigurați-vă că selectați această opțiune, cu excepția cazului în care știți ce faceți, altfel veți ajunge și să cumpărați reclamă pe site-uri mai puțin relevante Selectați „Toate funcțiile - Toate opțiunile pentru Rețeaua de căutare, cu selectare display” De ce am dori să ne restrângem și să ne oferim mai puține opțiuni și caracteristici? Alegeți-l, caracteristicile sunt minunate Aveţi încredere în mine Rețele: Debifați „includeți partenerii de căutare” Vrem să facem publicitate pe Google, nu pe alte site-uri mai mici, potențial mai puțin relevante Locații: Dacă vizați clienți dintr-o anumită zonă, țară, stat sau oraș, introduceți aici cea mai relevantă setare pentru clienții dvs Orice ai face, nu uita despre această setare, altfel, dacă sunteți o afacere locală, veți ajunge să cumpărați reclame în jumătatea lumii! Strategia de licitare: Alegeți „Îmi voi seta manual sumele licitate pentru clicuri” Acest lucru vă permite să vă asigurați că setați doar sume licitate cost-pe-clic pe care vi le puteți permite Mai multe despre stabilirea sumelor licitate mai târziu Oferta implicită: Introdu orice număr aici, îl vom schimba mai târziu Buget: Introduceți bugetul zilnic Extensii la anunțuri: Extensiile la anunțuri, cunoscute și sub denumirea de sitelinkuri, sunt o modalitate excelentă de a încuraja mai multe clicuri către site-ul dvs Introduceți cât mai multe intrări relevante, dacă aveți o adresă de birou și un număr de telefon, folosiți-l Program: Dacă sunteți deschis doar în anumite ore de lucru, introduceți aici orele în care doriți să difuzați anunțuri Pentru unele companii, este în regulă să rulați campania / , deoarece unii clienți vor trimite o întrebare online dacă ajung pe site-ul dvs în afara orelor de program Dacă vindeți ceva de genul unui produs alimentar local, cum ar fi o pizzerie, este posibil să doriți să restricționați campaniile să ruleze numai în timpul programului dvs de deschidere Livrarea anunțurilor: Alegeți „Rotiți la infinit Afișați anunțuri cu performanțe mai scăzute mai uniform cu anunțuri cu performanțe mai mari și nu optimizați” De ce ai vrea să alegi asta, te-ai putea întreba? Doriți să difuzați anunțurile în mod uniform, astfel încât să aveți date fiabile atunci când examinați anunțurile și să puteți vedea în mod obiectiv care anunțuri au performanțe mai bune pentru obiectivele dvs Puteți lăsa restul setărilor pentru moment, apăsați „salvați și continuați” și sunteți gata să configurați restul campaniei Sfaturi de optimizare pentru a vă ajusta campania pentru un profit mai bun Am atins câteva secrete ale campaniilor de succes cu plata-pe-clic, dar voi acoperi cea mai importantă tehnică pentru succesul cu plata-pe-clic Examinați-vă campania în mod regulat Lăsarea unei campanii AdWords în funcțiune fără a ține cont de performanță este ca și cum ați lăsa un tren de marfă să funcționeze fără șofer Examinați în mod regulat performanța anunțului, grupului de anunțuri, cuvântului cheie, cost-pe-clic și cost-pe-conversie Acest lucru vă va permite să susțineți caii câștigători ai campaniei dvs și să eliminați rapid pe cei învinși Din fericire, platforma AdWords oferă nenumărate oportunități pentru o perspectivă profundă asupra performanței campaniei dvs Ca punct de plecare, mai jos sunt exemple de zone din campania dvs pe care să le examinați în mod regulat: - Performanța grupului de anunțuri Examinați ratele de clic, cost-pe-clic și cost-pe-conversie Alocați mai multe fonduri din campania dvs pentru grupurile de anunțuri câștigătoare și reduceți fondurile sau întrerupeți grupurile de anunțuri care se pierde dacă observați tendințe evidente - Performanța reclamelor Căutați anunțuri câștigătoare cu rate de clic mai mari, cost-pe-clic mai scăzut și cost-pe-conversie mai mic Întrerupeți anunțurile scumpe și creați anunțuri noi pentru a le testa pe baza câștigătorilor dvs Creați progresiv noi anunțuri cu rate de clic mai mari în campania dvs de-a lungul timpului - Performanța cuvintelor cheie Examinați ce cuvinte cheie rulează la un cost mai mare, care cuvinte cheie au scoruri de calitate scăzute și vedeți dacă puteți întrerupe cuvinte cheie care consumă prea mult bugetul și cu conversii scăzute Utilizarea Accelerated Mobile Pages în campaniile AdWords pentru a vă accelera vânzările La sfârșitul lunii septembrie , Google a lansat suport pentru paginile mobile accelerate (AMP) pentru campaniile AdWords De ce este acest lucru important? AMP crește semnificativ viteza de încărcare pentru utilizatorii de telefonie mobilă Timpi de încărcare mai rapidi înseamnă rate de conversie mai mari, iar rate de conversie mai mari înseamnă mai multe vânzări De fapt, băieții deștepți de la echipa AMP a Google au raportat creșteri de până la % ale ratelor de conversie pe dispozitive mobile și o scădere cu % a ratelor de respingere, în testele inițiale cu câțiva comercianți de comerț electronic selectați Dacă rulați o campanie AdWords de dimensiuni medii spre mari, merită să aruncați o privire A spune că implementarea AMP este extrem de implicată din punct de vedere tehnic ar fi o subestimare - este ceva care ar trebui să fie gestionat doar de mâinile iscusite ale unui dezvoltator web foarte calificat și dincolo de scopul acestei cărți Dar potențialul avantaj în vânzări îl face să merite o privire pentru campaniile medii spre mari Puteți transmite documentația oficială de la Google de mai jos dezvoltatorului dvs web pentru a vedea dacă se poate face și puteți citi mai multe despre Accelerated Mobile Pages, în capitolul bonus „Actualizările algoritmului Google” mai târziu în această carte Utilizarea AMP pentru paginile dvs de destinație AdWords - Google AdWords https://developers google com/adwords/amp/landing-pages Alte resurse AdWords Dacă doriți să aprofundați mai mult în gaura cu plata-pe-clic, resursele de mai jos sunt un punct de plecare excelent pentru oricine care începe cu publicitatea cu plata-pe-clic: Ghid definitiv pentru Google AdWords - Perry Marshall Ghidul final pentru Google Adwords de Perry Marshall este adesea punctul de plecare pentru mulți profesioniști care încep cu PPC Oferă o imagine de ansamblu excelentă asupra AdWords și se adâncește în jocul interior al campaniilor AdWords de succes Excelent pentru începători, dar pentru tehnici mai avansate, consultați următoarele resurse Google AdWords avansat - Brad Geddes Dacă doriți să fiți un guru al plății pe clic, atunci nu căutați mai departe decât acest ghid fantastic de gestionare avansată AdWords, excelent atât pentru agenții, cât și pentru proprietarii de afaceri care își desfășoară propriile campanii Opusul lui Brad Geddes despre publicitatea avansată cu plata-pe-clic AdWords a fost comoara secretă a multor consultanți de succes cu plata-pe-clic și este ușor disponibil în Amazon și în multe alte librării Erou PPC https://neculaifantanaru com/incearca-sa-vezi-ceea-ce-simturile-iti-arata html http://www ppchero com PPC Hero este plin de sfaturi gratuite despre cele mai recente trucuri și sfaturi AdWords, dar acoperă și metode fundamentale de plată-pe-clic care nu se schimbă niciodată Actualizat regulat În interiorul AdWords http://adwords blogspot com Blogul oficial Google pentru AdWords Excelent pentru cele mai recente știri AdWords direct din gura calului Asta ne duce la sfârșitul ultimului capitol bonus din SEO și aproape la sfârșitul cărții Asigurați-vă că descărcați lista de verificare SEO disponibilă pe următoarea pagină, precum și citiți capitolul final pentru câteva sfaturi finale pentru a vă asigura succesul general în clasamentul înalt în rezultatele căutării Bonus: de puncte Lista de verificare SEO PDF Download Instrucțiuni LISTA DE VERIFICARE SEO Lista de verificare SEO pentru cititorii SEO de Adam Clarke, disponibilă pe Amazon com CERCETARE CUVINTE CHEIE Efectuat? - Cercetare competitivă Furați cuvinte cheie de la concurenți folosind SEOBook Keyword Analyzer sau SEMrush Domain Anaiytics Resurse - Faceți brainstorming o listă mașteră de cuvinte cheie Găsește-ți propria listă de mașteri schițând o grilă de cuvinte ținta ta Descărcați gratuit lista de verificare SEO Am creat o listă de verificare SEO extinsă, astfel încât să vă puteți îmbunătăți mai ușor vizibilitatea în motoarele de căutare în format pas cu pas, ca un mic mulțumire pentru că ați citit această carte Acesta acoperă următoarele domenii: • Cercetarea cuvintelor cheie și găsirea cuvintelor cheie potrivite pentru site-ul dvs , ce instrumente să utilizați, de unde să începeți și așa mai departe • Elemente de bază privind optimizarea în pagină, optimizarea cuvintelor cheie • Sfaturi de configurare a rețelelor sociale și a analizei web • Toate domeniile tehnice acoperite în carte într-un format ușor de înțeles pas cu pas și multe altele Unde să accesați lista de verificare gratuită Lista de verificare SEO este disponibilă la următoarea adresă URL http://www simpleeffectiveness com/seochecklist După descărcarea listei de verificare, asigurați-vă că nu uitați să terminați de citit ultimul capitol al cărții pentru câteva gânduri finale și sfaturi despre cum să vă faceți campaniile SEO de succes Gânduri și sfaturi finale Am parcurs mult teren Această carte a fost scrisă într-un stil pozitiv, ușor și conversațional, în speranța de a face un subiect uneori dificil de citit pentru cititorii din orice mediu În același timp, dacă ați citit până la linia de sosire, ați parcurs mult teren, inclusiv: - Elementele de bază ale modului în care funcționează Google - Factorii de clasare Google - Cercetarea cuvintelor cheie - Îmbunătățirea vitezei de încărcare a site-ului dvs - Optimizarea cuvintelor cheie în paginile dvs - Link building, exemple de strategii pentru începători și avansati - Social media și SEO - Bazele analizei web - Probleme și soluții SEO comune și depanare - Elemente esențiale SEO local - Microdate și schema org - Pași pentru securizarea site-ului dvs web cu criptare HTTPS - Creșterea suportului pentru utilizatorii de telefonie mobilă - Actualizări Google, RankBrain, HTTP/ , FRED, Hawk și multe altele - Actualizări viitoare, cum ar fi Mobile-First Index - Rămâneți înaintea actualizărilor viitoare - Noțiuni de bază pentru campaniile Google AdWords și mult mai mult Felicitări pentru că ați fost un cititor pozitiv și proactiv și pentru că ați terminat această carte! Cunoștințele pe care le-am acoperit sunt mai mult decât suficiente pentru a începe SEO De asemenea, este suficient pentru a crește clasamentele, traficul și vânzările dacă aveți deja niveluri moderate de succes Nu uitați de ce învățăm SEO în primul rând, detaliile sunt importante, dar nu vă blocați în ele Văd adesea mulți cititori, proprietari de afaceri și agenți de marketing pierduți în nenumărate articole, forumuri și postări pe blog despre SEO și care nu fac niciun progres în proiectele sau obiectivele lor Dacă există un lucru pe care vreau să-l iei din această carte, nu este apetitul pentru detalii Vreau să termini această carte cu o tendință spre acțiune Dintre toți cititorii pe care îi întâlnesc, cei mai de succes sunt cei cu atitudine pozitivă și proactivă, care își pun noile cunoștințe în acțiune Amintiți-vă, ceea ce contează cel mai mult este să vă optimizați site-ul suficient de bine pentru a învinge concurenții, a face vânzări și a vă dezvolta afacerea Dacă site-ul tău arată semnale mai puternice pentru Google decât concurenții, vei câștiga în clasament Cel mai important, distrează-te cu el, fă-l al tău, fii pozitiv și proactiv! Corecții și feedback Îmi doresc ca această carte să fie cea mai bună pentru toți cititorii, motiv pentru care sunt deschis la feedback-ul cititorilor și folosesc adesea feedback-ul în actualizări cât mai mult posibil Chiar dacă sunteți nemulțumit din orice motiv, ați observat o greșeală sau doriți ceva inclus, dă-mi șansa de a o remedia și de a-mi trimite un e-mail la adamclarkeseobook@gmail com Voi fi bucuros să aud de la tine! Ce sa fac in continuare Care dintre una sau două secțiuni ți-au plăcut în mod deosebit din această carte? Dacă doriți să scriu mai multe cărți în acest format simplu și ușor de înțeles, vă rugăm să puneți câteva stele, o recenzie și orice informații despre orice v-a plăcut în mod deosebit pe Amazon Informați-i pe ceilalți cititori ce le este pregătit Doar un mic moment din timpul tău îmi va face ziua Dacă sunteți un cititor Kindle, apăsați butonul de pagină următoare și evaluați această carte - Adam Clarke http://bit ly/seo- -book 